ا 
إٍ 
ا 
ا 
ا 


ا 
ا 


الاب تروط مذ 
7 


لل 


املقلام 


03 


الت 





كلية الفكرى الضيلة 
القاهرة 
بسم الله الرحمن الرحيم 


قوان لحنة المنافقة 


قرار لجحضة منافشة رسالة الماحستثير المفقدهمهة من الباحث / عمرو 
و جح وح سامى عبد الكريم. 


0م 
فى يوع الملزمار الموافق0١/‏ 1448/8 بمبنى كلية الفنون الحميلة 
بالفاهرة امكفيف: انمق الكونة ين السانة الأساكدة : 


ل ا 0 ال 00 

الأستان المساعد بقسم جرافيك بكلية الفتون الجميلة بالقاهرة - 
0 . 0 مشرفا» 

0 بقسم جرافيك بكلية الفذون الجيميلة والقتاهرةت 
ا ؟ حلوان ل عضوا ( 

ا و رحس سما زهان ييا رنىه الكابيقية م حشية المعهد 
العالى للفنون التطبيقية., 0 عضوا خا رجيا 0 

وذلك ار ل ل لد ل عي ينا 
١)‏ فنالدعاية والإعلان - رؤية فئية معاصرة اء, 

إشراف أ مال ./ محمد يحيى محمل عيذدةر 

وعد أن قدم كل عض من أعضاء اللجئة تقريرا فبردينا بصلاحيثتها 
للمكاقشة يكن الاستماع إلن العوطن الشفوى وكنامفية الناسف هلناً 
وبعد الرجوع إلى اللوائع و القوائين المنظمة للدراسات العليا لجامعة 
حلوان . و بلدالمداولة رأت اللجنئة أن لتحا ريد 


رمت رأ لامعالا 
1 





توقيم أعضاءاللجنة 


أ.م .ل ./ محمد يحيى محمل عبدذة 





ارو معيطاى كين كنال 
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اهداءات ١6999‏ 
كلية الهنون الجميلة 
جامفعة حلوان 


آل ! 


كلية الفئون الجميلة 
القاهرة 


موضوع البحث 


فن الدعايه والإعلان 
5 11 1111م اللخ 15110111ام2 
(1715100 واكك 001315 لطع 00201 خ) 


إعداد 


عمرو محمد سامى عبد الكرم 
معيد بكلية الفئون الجميلة 


قسم الجرافيك ( شعبة الرسوم المتحركة وفن الكتاب ) 


بحث للحصول على درجة الماجستير فى الفنون الجميلة 
مقدمة إلى كلية الغنون الجميلة - جامعة حلوان - قسم الجرافيك 
إشراف 
أ.م .د.محمهد بحبى محمد عبدة 


الأستاذ المساعد بقسم الجرافيك بكلية الفنون الجميلة 
١!‏ 


بسم الله الرحمن الرحجيم 


الإهداء 
أهدى بحثى هذا إلى من كان لهم الفضل الأول فى 
إنتمامه بفضل الله تعالى وتشجيعهم المستمر 


لى ابى وامى وكذلك اهديه إلى زوجتى وإبنتى . 


شكر وتقدير 


أتقدم بخالص الشكر والتقدير إلى الأستاذ الدكتور / محمد يحى 
محمد عبده - الأستاذ المساعد بقسم الجرافيك بكلية الفنون الجميلة - 
القاهرة بالإشراف على الرسالة وعلى المجهود الذى بذله من توجيهات 
وإرشادات وعلى عنايته بتصحيح كل المصطلحات الفنية ووضعها فى 
مكانها الصحيح وعلى المعلومات الوفيرة التى أمدنى بها وحرصه على 
مراجعتها مراجعة فئية دقيقة . 

كما أتقدم بوافر الشكروالإمتنان إلى : 

الأستاذ الدكتور / حازم فتح الله الأستاذ ورئيس قسم الجرافيك 
والأستاذ الدكتور / حسين الجبالى الأستاذ المتفرغ بقسم الجرافيك 
ونقيب الفنائين التشكليين 

الأستاذ المساعد بقسم جرافيك بكلية الفنون الجميلة بالقاهرة - جامعة حلوان . 
والاستاذ / على مهيب صاحب ستوديو مهيب للرسوم المتحركة وعلم 
من أعلامها فى مصر 

والأستاذ / خضر عبد السلام رئيس المحطة الفضائية 811 
والأستاذ/ أحمد بديع مدير شركة إستراتيجى للدعاية والإعلان على 
المساعدات الفعالة وإدلاؤهم بالآراء والنصائح والتوصيات على 
المعلومات الوفيرة التى أمدونى بها., 


كما أتقدم بخالص الشكر والتقدير 

أ.م.ل./ محمد يحيى محمد عبده. 

الأستاذ المساعد بقسم جرافيك بكلية الفنون الجميلة بالقاهرة - جامعة 
حلوان . « مشرفا» 

أ.م.د./ منثى محمد أبو النصر . 

الأستاذ المساعد بقسم جرافيك بكلية الفنون الجميلة بالقاهرة - جامعة 
حلوان . « عضوا» 

/ مصطفى حسين كمال . 0 تقبو سات حا 0 

الأستاذ و رئيس قسم الإعلان بكلية الفنون التطبيقية و عميد المعهد 
العالى للفنون التطبيقية لموافقتهم على مناقشة هذا.البحث . 


كما أتقدم بالشكر الخاص إلى إدارة الدراسات العليا بكلية الفنون 
الجميلة بالقاهرة على معاونتهم الصادقة لى وكذلك أتقدم بالشكر 
والعرفان إلى كل من ساهموا فى إخراج هذا البحث بهذه الصورة 
بمساعدتهم المستمرة لى فى الترجمة والمراجعة والكمبيوتر. 


4 


الفهرس 
الباب الأول 


فن الدعاية والإعلان دراسة وتحليل 


الفصل الأول 6 


تعريف فن الدعاية والاعلان وبدايته التاريضية 


-العرض التار يخى وخ ا قاو لو عه وق لو الام لو ل 1 
-الإع لان مم افق الا م كك ااام م ل ال ون وو ل ا ا 
ع هنا هيقن لاعلا 00 ذ[ذ1ذ[ذ[ 1[ؤز[ز[ز[ز[ز1212117111[1 
-العلاقة بين فن الجحرافيك والإعلان 1 00001 
-تمعريف فن الإعلان الحو لولاا لوا م وال وو ومو معو موا اللو ل ف لح 16 
- الإعلان جهد جماعى متكامل 11111 
تطون التوكانة الأعلاقمة ا اا ا 
ت ومحننا فل الاسعيلان حو اا ا ال ا ا 1 


دراسة تحليلية لفن الملصق كأقدم وسيلة إعلائية من خلال دراسة 
أعمال الفنانين وأساليبهم المختلفة 


- تطور فن الملصق كأقدم عملية إعلانية فنية ودوره فى العمل على 


الإقناع وترويج البيع ا و ا او ا كا 1 100 
د نوااة لأفنال النسانيو و السعتيلات لفكلا ا 


(تولوز لوتريك - جوليه دى شار يت - بابلو بيكاسو - فردنائد 
ليجيه - هنرى مائيس - جور جس براك - مارك شاجال - خوان 
ميرو - راؤّل دوقى ) 


الفصل الثالث :- 


- أسلوب ال 1101016818 ]1ل بآوروبا 000 
-التعبيرية الاآلمانية وبوستّر الحرب فى الغرب 1 
-الباوهاوس ا ا سو ل 
- ملصقات منذ ما بعد التكعيبية حتى الحرب العالمية الثائية / ١١‏ 
- إتجاهات ما بعد الحرب 0 


- الملصق : من الرسالة السياسسية إلى مادة لهواة الجمع ....1؟١‏ 
الباب الثانى :- 

التارسة السلية لفن الدعاية والأعلاق 

الفعبل الأول 


التاسع عشر والعشرون 


-فن الإعلان فى القرن التاسع عشن 0 
جعمتاصر التكوبة المخخلفة وعلافتها ب التشكيلن ف شن الإعلون 

فى القن الكاسشه ااا 0 

> الموتفل الايشكارى اللملضيق 0 
د الوشُحيلة الأ علوت 0 
9التكلفة “المميور > الكواص: + إككاة القزا .> تهم المسيعات) 

- لوحي دور ا 


مستقيل الخلفزيون الت قماد ا عاط 


ع1 11060) 

-التعهبتّة والتغليقه اا اا ااا 1 01001111111 
01 نيو ااا 1[ 000 
لمانا >" لشو اس | قورت 

-السيئنما الككوع اده 1 014334 وسح لو وي الو ا ا 
بالسينما ) 


ليوات الخواض ««العيوت- السمات ) 


-الصحف ولط روطتو شا ا لالطو ما لل لاشو اود لس طول با مدو ا ا 1 
لوانت الحوادن حك العيوب) 
-البريد المباشر 1[1[1[1[1[1[11[ 1[ 0 
ال جح جا 0 0 0 00 
- الوسائل الهامشية 12110010101010« 
نلقطة 0 0 
< العاف و الاضدارا ت الدورية 1116[ [ [ز[ |[ [ز [ؤز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ز[ [ ا ا اا اا 0 
الفصل الثانى :- 

لقاءات مع متخصصى هذا المجال فى مصر 
دالأمتساة على مهت نوسن كنك سنو متككتركة قن الكلفر نود 
المصرى وصاحب أستوديو مهيب للرسوم المتحركة مجخا مو اول ا قا 
- دكتور حسين الجبالى أستاذ متفرغ بقسم الجرافيك بكلية الفنون 
الجحميلة اا 010 ا 
- دكتىق رحازم فتح الله أستاذ بكلية الفنون 0 
الحرافيك 8ض سد لوطاو ال لوول موا وك ال ال نو ل 

- الاستاذ خضر عبد السلام مدير الوكالة المصرية للدعاية 00 
سابقا و مدير القناة الفضائية راديو وتلفزيون العرب حاليا 3 
- دكتور يحى عبده الأستاذ المساعد لقسم الجرافيك بكلية الفنون 
الحميلة 000000 1[ 1071010117171 
- د/رمنى أبو النصر الأستاذ المساعد بقسم الحرافيك بكلية الفنون 
الحميلة الوخي وطاق اهمده 1 التواوا م اا 1 نو م مو الاو ا 116 
- الأسحاة أحمد بديع مدير شركة إستراتيجى للدعاية والإعلان شركة 
شقيقة لشركة إمباكت للدعاية والإعلان ب موا الم 1 


الباب الثالث :- 
المفهوم الإعلانى الحديث 


الفصل الأول :- 
التكنولوجيا الحديثة 


- التصميم والتكنولوجيا الحديثة و 


- موقعالإاعلان فى حياتنا 0 
- ما الذى يؤدى بالاعلان إلى الخسارة؟ ا ا ل ا 11 
- قلق المعلنين الأكير ا الم ا ا 511 
- ماذا يحدث لو العالم بدون إعلان؟ 2011371110 
- أسس وضع الإعلان 200111110000000 
- إستخدام الأفكار والمعلومات او حا سه مااع مط وال امتح و ا 
-الإعلان إتصال تسويقى 000 10 
- الحتفيثئة ا ااا ا 000000 
5 لخي ك بسي ا ااا اا 0 
-الدعابة ااا 0 1 1 1 1 1 1 1 0 0 0 
+ اللتحجوروية ا ا 0 
- البيع 1 1[ 211 
-تطوير المنتج عن ا مال و اق فطع قر العو لم شم اف خاو وا و 1 2 01 
- الإعلان ودوره تجاه البضائع الصناعية 51 
-الأهداف البيمعية للإعلان از[ [ ز 0 ااال 
- أهداف وسيطة للاعلان ل ا اس ان اح ال 1 
- الإعلان الفورى مقابل إعلان طويل الأمد 0 
- درجات الإعلان 5 
( الإعلان الأولى - الإعلان الإختيارى - الإعلان الدائم) 

- التغطية الجفرافية للإعلان 100 
(الإعلان القومى - الإعلان الإقليمى ) 

- أنواع الإعلان والوسائل المستخدمة الس ف و و اس 


(الإعلان المؤسسى والمستهلك - الإعلان المختص بالأعمال - الإعلان 
الصناعى - الإعلان المهنى -الاعلان التجارى - الإعلان الادارى 
المهنى) 


#الدهاية ]لانيو الاقف م 
- تصميم إعلان التلفزيون اا 
- نوعية عمل مخرج إعلان التلفزيون او ا ا ل ل لو 2 


( تنفيذالسيناريو المصور - تحضير مواد الجرافيك - مشكلات 
التغلرة وأ 07 0( 


- التصميم للتلفزيون عملية عقلية از[ [ [ 00011 
( طول الإعلان - دوام الإعلان المطبوع دون المرثى - الصوت جزء من 
الصورة - السيناريو المصور ليس ثهاية الموصوع ) 

- تطور أساليب التلفزيون يوما بعد يوم 1 

- إنتاج الإعلان كن مدو وو ل و و لو ا 
( تقليل التكلفة فى الإنتاج دي وني من لعميايت عدي فل 
المعلن وليس رجل الإعلان - رغبة العميل فى الوصول إلى قرارات 


واضحة ) 

- عدم الإهتمام بالفن اس ملا 
+ التجفمور الواقت لخويةة الوكاك 0000 
> الكميل: و الوطافقه الإيتقادي ا 
قطوئن فحونة لنت سيا 0[ 0007 
دبالإعلان اعتتثبان طظويل الأند اا اا ااا 0 
- كيبيفية بناء تصورات للمنتج فض تو سم امم 510 
الفصل الثانى :- 


التصميه :فى الإعلان 


(التد مي وني النيويك 5 التضيبيه ذو الخلا أبعال ) 

- أسس العملية التصميمية الإبداعية بح ل طم لو ار مف ووش 1/1 
#حجسينه الإبذاالتفقى 00 
- فريق الإبدام الول ام ل ل الوق لل لاوا لوم وطق افع العلا ا 
ب#الجبعة_حبينات ا ا لا 00 
(إستخدام التعليمات - كيفية إستخدام التعليمات ) 

- تطوير حملة إعلانية فى الحراتد ااا امو وا ا 
(المشطليظ اليد ب طلناعة الأهرنة) 

- الرسم أو التصوير ال لمخم ل ا 


(مواد العرض - كيف يمكن تقسيم العمل ) 


-إنتاج بحت فياية ا 151 1 1 1 [ 1 1 ا ا نف 
قم الحجارة- كطوير بحمئة باللمدس - عيطية التتقيع > الأول 
الميكاند نيكية - المسودة -ملصق مخصوص - مواد نقاط البيع - 
الجريه المومع) 

- تطوير حملة تلفزيون 1[ [1[ذ[1[ذز[ز[ز[ز 1[ ااا 
المنتجة- مرحلة ماقبل الإنتاج -التصوير - ما بهدالإنتاج - 
دإنضات اعلان بالرسدوة المتتشركة 0 
005 


الفصل الثالث :- 
تقنيات الكمبيوترجرافيك فى العملية الإعلانية 


- تعريف الكمبيوتر الجر اد وا توك اج وطاق اش دا ال واو ام ا ا و 1 
ب بزامعج نظام التشقسيا ااا ااا 
حالفات الترفحة ا 
( لغة آلجول - لغة بل - لغة الفورتران - لغة البيسك - برامج لفات 
التطبيق - لغة البفلكس ) 

بالتظون'الساديف فى العسصييد وف هي افديلك عو و 
دا الكتسورةزهراميك «تضنميو | الحز فيك ا 
عنظة فتشافسرة لمعيه 1[ 00000001 
( تصميم نماذج جامدة ثلاثية الأبعاد - بناء الشكل - متاورة الشكل ) 
-الرسوم المتتهركة 000 
(تخزين الرسوع المتحركة - الرسم والجرافنيك- اللون - آبداع 
صورة - التلاعب بالصور - دوران اللون فى الرسوم المتحركة- 
نسخة الهارد ونسخة السوفت ) 

#اشلم فسيبيل الضنة يصية 00 
- تكنولوجيا السبعينات وما يعدها 0 
ا يتواخل الأسلوي العتسبالمن ب 0 
( صور معينة - الذاكرة كوسيلة - البرامج - لفة خاصة للفنائين - 
بنك التخيل - لغات العقل ) ١‏ 


فهرس الأشكال 


نموذج لإعلان طريق 1م2ا/م 
نموذج لإعلان طريق 1م“*ادام 
نموذج لإعلان على سيارة 
إدوارد مائيه 
الحقل المزدهر - القمطط 
جوزيف مور س 
المهرجون الخمس المشهورون 
فريد واكر 
ذات الرداء الآبيض - ١81/١‏ 
جوليه شاريت 
لى جيرارد 
تولوز لوتريك 
جين أقريل 18957 
بيير بوئارد 
الإاستعراض الأبيضر 
فرنسا - شمبائيا ١184١‏ 
بيجر ستاف 
فتاة جالسة على الأريكة 18165 
تجارة الرقيق الأبيض 
جون 0 
المطبخا بائى 1١950‏ 

: بادى 
هنرى تولوز لوتريك 
الديوان اليابانى 
مولين روج 
السفير 


السيدة ماى بلفرت 1455 
بابلى بيكاسو 

مؤتمر الشعوب للسلام 
معرض قالورى ١155‏ 

رباط الشباب 

معرض فقالورى ١157”‏ 
معرض قالورى ١555‏ 
ثيران فى قالورى ١555‏ 
شيران فى فالورى ١555‏ 
فرئائد ليجر 

مؤتمر الشعوب للسلام 
أعمال حديثة 

الجن مين 

جورج براك 

بنوه الألهة 

فوق جدران أربع 

صالة عرض مايت باريس ١160١5‏ 
هنرى ماتيس 

العمل واللذة 

حفل مدريمة الف اميق 


نحت مائيس 


محبن 
هه 
عسياة 


3 
(؟1) 


يد يد يمسا 
مه 
تت 


لت 
سه 


كم 5 5 م 5 م ك6 2 ع 6 ممم ممم ممم ترعم كزع مم 


4ج جا 
4 ند ضهنا 


لحن 
بن 
وف 


3/ 


58 


'/ 
1 


دا 
اه 
آذك 


لوك 
45 


1 


1 
510 
131 
11/ 
534 
513 


الا 


7/6 
>,/0 
2 


/ا/ 
م7 
78 


١م‏ 
م 


خوان ميرو 
صالة عرض مايت. نار يس ١141‏ 


أراصى اللهب الكنير 


مسرو 
مارك شيجال 

قانس. مدينة الفن والأزهار 
صالون الفنائين المسمقسن 
راؤذول دوفى 

معرض الفن العرتسى 
الكواكب السيارة 

أوبرى بيردسلى 

بوشكر لطريق المسرح - ١815‏ 
شارلز رينيه ماكنتوش 


صالون المئة /1441 
معرض أرئولد 

تروبون 18517 

أوسكار كوكوشكا 

دير ستورم 

فلاج 

الحرب العالمية الآولىلوتشيان برئار 
ستيلر 15.1-/.1١ا‏ 

هووارد شدداس كريستى 

أحتاج إليك للبصرية 1518-1911 
واستيلى كاتدنسكى 

بوستر للفنانين المستجدين 
الليسيتزكى 
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التكلفة 

ستاليت - أقمار صناعية 
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تموذج لد لتصميم عبوات عصائر 
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مقدمها : لبحث : 


يهدف هذا البحث إلى توضيح أهمية فن الدماية والإعلان كفن 
معاصر فى مصر وكجزء لايتجزأ من فن الجرافيك ومدى إستخدامات 
هذا الفن وتقنياته وكذلك التطور الهائل الذى طراً على هذا الفن 
متتبعا تاريخه منذ النشأة وحتى يومنا هذا ومدى إحتواء هذا الفن 
للعديد من الفنون التصويرية والمسرحية والجرافيكية وكذلك الرسوم 
المتتحركة كناحية توضيحية أو إعلانية أو ترفيهية وكذلك الجرافيك 
كمبيوتر فى كل من المجالين المطبوع والمرئى سواء بالنسبة للإعلان 
التلفزيونى المتحرك أو المطبوعات والمنشورات التى يتم تكرارها 
بنسخ عديدة. 


ولقد تم تقسيم البحث إلى ثلاثة أبواب فى محاولة لإلقاء الأضواء 
على هذا الفن منذ النشأة والبدايات الأولى والرواد الأوائل حتى 
يومنا هذا حرصا على أعمال الفنانين الآوائل وتناولا لأعمالهم بالشرح 
والدراسة والتحليل وتم بعد ذلك الإنتقال إلى المرحلة الميدانية والتى 
نهدف بها التحدث مع أكبر عدد من متخصصى ومديرى هذا المجال 
منتهيا بدراسة كيف إنتقل هذا الفن وتقدم بسرعة هائلة وذلك 
بإدخال وإستخدام الكمبيوتر فى هذا الفن فى أشكاله المختلفة 
والمتنوعة (التصميم المرئى - الرسوم المتحركة ), 


آما الفرض من ر بط المجال المطبوع و المنشور بالجرافيك كمبيوتر 
وكذلك ربط الإعلان المرئى بفن الرسوم المتحركة و إظهار مدى التقدم 
الذى طرا على هذا الفن وكذلك امكانية جهاز الكمبيوتر فى مختلف 
التصميمات المطبوعة الثابتة وكذلك الإعلانات التليفزيونية 
المتتحسركة سواء كانت مستخدمة بأسلوب الجرافيك كمبيوتر أو 
مستخدمة بأآسلوب الرسوم المتحركة بإستخدام جهاز الكمبيوتر. 


فى البداية بدأالبحت بدراسة تاريخية وفكرة موجزة عن فن 
الدغابة والإغلان التى كانت محفتكلة فى البداية فى الخدازيات القديمة 
والملصقات وقد أشرنا إلى السومريين كرواد قدامى فى هذا المجال . 

كما حفكيه الد اسه عن الشيع لصفي و الفكليان اسم الأسال السايف 
لفنادين, قذاحى مع دزراسة مكداكية للحت كما قدة الباجت للد راسنةاعلئن 
سثيل المثال # الحصز شركة 84961 ) كشركة متشقة من شركة( 
إمباكت الأمريكية) للدعاية والإعلان وكمثال لشركة عالمية تدار بخبرة 
أجنبية ومحلية مشتركة .وكذلك مجموعة من الفنائنين المصريين وكذلك 
ففاركةيين الأبباليت في كل من اداوس المكلفية ود الخطوق إن 
العكتو نننجي اعد حش , الكتكيات المخطوره ومني الإقابة متياءر ذلك 
التتوصية بإستخدامها وتعميمها بشكل أفضل وكذلك أشرنا إلى 
التوصيات التى أوصى بها الباحث وأدرجها فى نهاية بحثه على لسان 
الكخسسين: فى.هذا العال عا يعون فر الكبانة إلى اكير قاكهة اهف 
وتمكنه من تكوين فكر خاص و صحيح لهذا الفن الذى هى بمثابة فن العصر 
و هى فن الدعاية والإعلان 

نتائج البحث : 

ومن النتائج التى توصلنا إليها فى هذا البحث أنه لابد من الإفادة من 
العمل الجماعى على غرار من سبقونا وتقدموا علينا فى هذا المجال . 

كذلك لابد أن يكون لإعلاننا العربى شخصيته الشرقية المتفردة التى 
تحرص على غرس القيم والمبادئ ليتعلمها أطفالنا ويشبوا عليها قيادة 
الشياب ودرجت المتمير حدهم إلى الذرابستة الحلفية المقاتية الواعية لقدن 
الإعلان سواء عن طريق الدورات التدريبية على يد المتتخصصين داخلياً 
وكذلك: رسال اليفحات إلى الشارع. ‏ 

الإفادة من التكنواوجيا الحديثة المتمثلة فى الأقمار الصناعية والكمبيوتر 
والإنترنت فى مجال العمل الفى الإبداعى وتوسيع النطاق لمثل هذه 
المكتولوكنا:, 

يكم إجعسال أهم ما توصل إليه فن الدعايه الآن من نتائج على ضوء 
الأساليب الحديثه وعرضها فى صوره واضحة للأستفادة منها فى مصر 
أثناء الحقبه المعاصره وكذلك الافاده من النشأة والاصل لهذا الفن . 
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الباب الاول 


فن الدعاية والاعلان ( دراسة وخليل ) 


المفصل الاول 


تعريف فن الدعاية والاعلان وبدايته التاريخية 


العرض التاريخس :- 

بدأ الإعلان منذ قرون عديدة ويمكن إتباعه إلى أيام قدماء المصريين 
والصينيين والإغريق حيث وجد دارسى التاريخ أول بداية واضحة 
لإستخدام الإعلان لأفراض تجارية . وفى النصف الثانى من القرن 
الخامس عشر تم إضافة أبعاد أخرى جديدة (أقدم مطبوعة للإعلان لا 
تزال موجودة فى المملكة المتحدة) ترجع إلى عام (//ا4١)‏ التى تهدف 
إلى زيادة مبيعات كتاب ((نإ:نا58115 08 5هلإم 106) عموما لم يعرف 
الإعلان كما هى معروف فى الوقت الحالى حتى وقت الثورة الصناعية. 


وفى القرن التاسع عشر إجتمع عدد من العوامل للتأثير على نمو 
الإعلان ومن هذه العوامل وأهمها التطور فى بريطانيا وظهور العديد 
من الشركات الصناعية الكبرى التى تمارس الانتاج بكميات ضخمة 
للعديد من المنتجات بأسعار منخفضة وهى تحاول الحفاظ على إنتاج 
كميات ضخمة من السلع المختلفة كما يجب أن يكون هناك إستهلاك 
ضخم لهذه السلعة لترويجها ولذلك وجب تعريف الناس بها عن طريق 
الإعلان . 


وكانت أفضل طريقة لترويج هذه السلع ونظرا لصعوبة وجود 
مندوبى مبيعات لكل المجالات والمنتجات ظهرت الحاجه الماسه للإعلان. 
ومن العوامل الأخرى المهمة التى أدت إلى ظهور الإعلان كان تطور 
السلع الأساسية للجمهور وبدأت تنشر فروع عديدة فى المملكة 
المتتحدة للبيع للجمهور ( قطاعى ) .وكان الإنتاج بكميات ضخمة 
والبيع بالتجزئة من أهم الاشياء التى أدت إلى ظهور العلامة 
التجارية (الشعار 80ه.آ) للمنتج .فعلى سبيل المثال بدأت شركات 
كبيرة مثل (/013ا006© © ) فى تغليف منتجاتها ليس فقط لحمايتها 
والحفاظ على جوذكها ولكن حتى تحشر إشهها لمان يشكل موز يستهل 
للمستهلك التعرف عليه عند شرائه وهكذا بدأت العلاقة بين الشركة 
والمستهلك وبدأ الاهتمام بتعريف الجمهور على المنتج . وهذا المثال 
تكرر فى كبرى الشركات وصنع شكل جديد للعلاقة بين المدتج 
الشركات بنفسها إلى مستهلكيها )١(.‏ 


حل ع مم ا ل ع 7 
ممفدمآ مهذا! تصمعمك! , عستسلاعع 9ل مغ علتبت عأعاصصم عط] , مداونوط مكنه1ر١)‏ 


7 3 1984 , 1هلممآ ,لاا 


سكاف إل :الله كان هدات عتامل ركسو لاسكن اهل الى الئ 
امار الأعلدى رخطووم الا وهو إنفشار التعليو والتفافة فين التصيف 
الثانى من القرن التاسع عشر حيث أنه فى عام ( .1817) فى بريطائيا 
نذا الحعلك الالزافى الحدب بوكذلك الماء الصيوافن على الختزائد 
العافت إلى كل ذلك إلى زياد حجفنة ني ده الجراكه اكملزاف الكى 
تنتج وتباع وهكذا ولأول مرة وجد المعلنون وسيلة منتظمة للترويج 
لنتجاتهم . ومثل هذا التطور كان يحدث فى الولايات المتحدة 
والارونا الحريية وسكا منياية القزن الناسع عشر كان الإعلان فد لخد 
مكانه كقتصير اشاسيى كن الكناة المحارية فى الكاة الخرهي:: 


فى تلك الأيام كانت الإعلانات موجهة بشكل واسع نحو الحراشد 
والملصقات الحائطيه إلا أنه ومع طريق التقدم التكنولوجى أخذت 
الإعلانات أشكال أخرى جديدة مثل بالونات الهيليوم وكتابة الإعلانات 
على الخراه ووساتل المواضلات مكل:وسسائل النقل الغافة ويعد الحرب 
العالية الؤولى بقكرة تصنيرة ظهر اول اهلان تمان سنة | 1ق 
و ظهر الإعلان فى الراديو فى الولايات المتحدة وفى دول أخرى . ومع 
ظهور التليفزيون سنة ١10.(‏ ) حدثت ثورة فى عالم الإعلان بدأت فى 
الولايات المتحدة شم فى أوروباوإكتشف المعلنون القوةالفريدة 
للصور ةالمعروضة بالتليفزيون فى التأثير على الملايين وهم فى 
منازلهم فأدى ذلك بالتبعيه إلى زيادةالميزانية الاعلانية فى مختلف 
الشركات المعلنه إلى مبالغ ضخمة . ليس هذا فقط ما شهده الإعلان فى 
هذا القرن ولكن من أحد أهم التطورات التى شهدها الإعلان هى 
الرقابة الصارمة على ما تدعيه الشركات عن منتجاتها وهذه الرقابة 
زادت خلال السنوات الاخيرة؛ فما كان مقبولا منذ فثرة أصبح غمير 
مقبول الآن . فعلى سبيل المثال فى سنه إعلان شركة برسيل 
( ترسيل يتسل أككز عياض فهذا لا يكفى بأن يكون إعلاثً ذو ج جاذبيةى, 
الإعلان فى منتجاتها ومكال ذلك شركة عصرم 1ل80 - 211 000 
( 81م والتى أعلنت أنها تنتج دواء قادرا على شفاء السعالفن 
أسبوع والبرد فى ؟١ساعة‏ والربو فى ٠‏ دقائق والسعال الديكي مي 
إستخدام واحد وإدعاء ءات أخرى عديدة ولسوءه حظ مدير هذه الشركة 
أنهم أعلنوا عن تعويض مادى لأى شخص قد يصاب بالأنفلونزا( (١‏ 





13 .12 .2لاط] 


إستخدام منتجهم وعندما طالبهم أحد المواطئنين به رفضوا الدفع مما 
اذى إلى طحي فيه هذه الكرجة ومصيرا فيدها لدى جمهورها . 

وقد يداك كدرسميا التشريفات: والتنطيه الإذارى من الكتركات 
فبدأت الشركات تكون أكثر حرصا فى إستخدام الألفاظ البراقة دون 
جدوى وحرصت كذلك على إظهار فقط الحقيقة التى تؤدى بالضرورة 
إلى كسب ثقة العملاء. 

رك دلحلة ا حون و ومن الف ل حفن السلكم وستكال ذلك 
الإعلانات الخاصه والسعافة و الكدورليات دنا لامو يؤدى إلى رواج 
مكل هذه السلع الح تود إلى اضيا الخرزوا ت القومية فى أاشياء ع لا 
تفيد ولا تنفم. 

وهكذا ظهرت الحاجة إلى تعريف واضع وصريعح للإعلان الجيد 
الهادف بحيث يكون (قانونى؛ مهذب , أمين . حقيقى) وهذه الصفات 
الأربع التى تم تلخيصها هى التى يمكن من خلالها التحليل الحقيقى 
لأى إعلان والقيام على ماهيته ومدلوله واهميته الحقيقيه من عدمها. 
وفى حين إنتقد بعض رجال الاقتصاد الميزانية الضخمة للإعلان وإدعو 
أن تخفيضها يؤدى بالتبعية إلى تخفيض سعر المنتج وجد بالتجرية 
أن هذه الاعلانات تؤدى إلى زيادة التنافس وتحسين الحودة ولا توّدى 
إلى رفع الاسعار كما كانوا يظئون وهكذا بد ًالإعلان في الوجول 
والتأثير فى أسواق الإنتاج )١(.‏ 
الإعلان : 

ظهر الإعلان منذ حوالي (...؟) عام قبل الميلاد عندما وظف 
السومريون بعض الصور للإعلان عن بضائعهم . ولازالت الاشارات 
المصنعة من الحديد المطاوع معلقة فوق الممال التجارية على طول 
العديد من شوار ع العصور الوسطى من أور وبا وهي في معظمها 
إعلان عن بضائْع وخدمات متعلقة بالمحل , 
ويرتبط الإعلان بالإنتاج حيث إن وفرة البضائع تحتاج بالضرورة 
'البحث عن مشترين لها . لذا فصناعة الإعلان هى نتاج طبيعى للثورة 
الصناعنة يما ضاحبها من كفافة فى الإنتاع لكل أتواع المقنائم .وقه 
أنشئت أول وكالة إعلان فى إنجلترا عام (؟١14)‏ وعلى مدى قرن 
وكستفب كزابدات شضتاعة الإعلان كفت حقى بلقت انشبة أعمالها إلى 
القن امن الملذيين من الذو لاراث +( ؟) 





.14 ,ذا .10طآ (1) 
(امللة) ,984 ,لالز ,لإععلامعكاآ تاعنامعط 1 موتقعط , متاوع8 املاظ عاممزولة (2) 
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حتى بدايات القرن العشرين كانت البضائع والأغذية تعبأفى 
أعمدة أو أناييب دون أى تعليمات عن مصدرها . وقد تطورت العلامة 
التجارية لتعبر عن التميز للمنتجات عالية الجودة ولتكون وسيلة 
يستطيع بها المستهلك أن يتأكد من أن شرائه بضائع لها نفس الجودة 
ممكناً فى المستقيل . وبالفعل أصبحت العلامة التجارية وسيلة 
للمنتجين لتطوير أعمالهم فالعلامة التجارية تمكنهم من سرعة إثبات 
تميزهم وتمنحهم الفرصة لتوسيع شهرتهم . أما اللوجو فهو نتاج 
العلامة التجارية رغم إستمرار ثبوت هويته الأصلية . 


معظم الإعلانات تتكون من عنصرين هما الكلمات والرسم وتكون 
وظيفة د تصميم الجرافيك هنا هى إستثارة حب الا ستطلاع أو الإهتمام 
إلى الحد الذي يجعل المشاهد يتفحص النسخة . من الضروري أن يوجه 
الإفبلان إلى مجموعةا سن الكاس بعيدها سكلا نيدن إعلان 
يتحدث عن سلسلة من البرامج التعليمية فى التلفزيون يكون موجه 
للؤداء ين اعقو الأسصيات إلوافا للإكفاق فو الإفكباع أن الشلفة 
أو الخدفة الكن تشكرى أككر أهقنينة.من النفرة. الحق تشكري ونا 
وحتى فى حالة النقود التى تنفق على الضروريات اليومية فإن 
الإختيان القعلا نين الأضكاف المخكلفة للاعاذن مجالاً متها , 

ويستخدم المستهلكين نوعين من الإنفاق : الإنفاق على الضروريات 
الأساسية والإشفاق الإختياري والذى يمنح المستهلك حياة أكثر راحة 
وقناعة وجاذبية .ولتصميم إعلان يمكن من خلاله الإقتراب من أحلام 
المستهلك وإقتحامها فهذا يتطلب إستكشاف الدوافع المرتبطة بتلك 
الأحلام . وهناك دوافع عديدة مثل الرغبة فى الإبداع إو البناء أو 
طلبا لحماية أو ملكية أو الرغبة فى تحقيق قوة ما أو الصعود إلى 
طبقة إجتماعية ما أو ببساطة الحصول على متعة . 


يتلقى الجمهور يومياً نوعين من الإعلان هما إعلان مباشر وغير 
مباشر :-أما الإعلان المباشرفيستخدم عند توقع البَاسْع لمردود شورى , 
فالمفازن التجارية و(السوبر ماركت ) والمنافذ الأخرى للبيع القطاعى 
تأخذ بهذا الإتجاه في الإعلان خاصة عندما يكون هناك (أوكازيون) )١(.‏ 
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من ناحية أخرى فإن الإعلان غير المباشر يعد مؤثراً فى بناء سمعة 
ما أو تكوين الرغبة فى منتج أوخدمة ما معالتأكيد على التأثير 
الحالى والمستفيلى . وهناك نوع من الاعلان يندرج تحت مسمى 
الإعلان غير المباثسر وهو الإعلان المّسسى والذى يكون هدفه خلق 
شهرة لشركة آو مؤسسة ما . ومن الاشكال غير المباشرة للإعلان 
المؤسسى نجد نظام الرعاة لبعض العروض الفنية كالدراما والرسم 
والموسيقى على سبيل المثال حيث يصحب هذه العروض ذكر لشركات 
مساهمة. 

عندما يواجه المصمم منتجاأً [وخدمة ليعلن عنها تبدأ هنا مرحلة صنع 
القرار بالنسبة للإعلان وعليه أولا أن يحدد نوع العرض الذى يراه 
أكشثر إحتمالاً لأن يؤثر واضعاً نصب عينيه نوع المستهلك . وهناك 
عبن عام نوعان متسعان من العروض : - عرض واقعى وعرض 
العرض الواقعى عادة ما يقدم الأسلوب الأفضل فى الوصول للفرد الجاد 
أو فى عرض منتج ما ذو بعد جاد . وهنا يركز التصميم على التمثيل 
الواقفن للمتتع. ويمكن تنفيذ هذا بعدة طرق على سبيل المثال يمكن 
دعاك د مو 1 
م ا ا 

اود اسار بد ا 0 
المشترى جوائز مغرية. 

وفى كلا المثالين السابقين يبدأالإعلان بخطوط عامة والتى تعنى 
التصميم الكلى للإعلان بما في ذلك الرسوم والحروف وعرض لأنماطها 
والمساحات البيضاء والبثئية الكلية للتصميم أوبعبارة آخرى النسيج 
والشكل والثمن والمساحات والتوازن بين كل هذه العناصر . والفديد 
من الإعلانات تعتمد على عنوان مستفز بحروف كبيرة للفت 
الانظار أما اللون فقد يكون مهماً فى إنجاح الإعلان بالرنمم من آن 
إستخدامه لس ننكذا زا مما نسي جدود منزاكنة الأعلدن . وكل أجزاء 
الإعلان تفاصيله تساعد فى إنجاح الحملة الإعلانية من عدمه )١(.‏ 


فالكروقوو التويسوء تحب أن تتنانيب مم بعضحيا والالران والأكيكان 
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يجب تنظيمها لتتلائم مع حس التوازن الكلى. كما يضيف التنوع 
فى أحجام الحروف وأسلوبها وكذلك التنوع فى الأنسجة المرئية 
تأثيرا كليا . وبالطبع فإن الوحدة ذات أهمية كبرى فى تركيز إنتباه 
المشاهد على الموضوع الأساسى أو المنتج المعلن عنه. 
وتتحمل الجراظ والمجلات جنبا إلى جنب مع التلفزيون العبء الأكبر 
فى تقد تقديم المنتج المعلن عنه للمستهلك فى بعض الأحيان قد يكون هناك 
وسائل أخرى آكثر مناسبة لحالات معينة . فالاعلانات الخار جية 
( 01752008 ) تعد تحدياً حقيقياً لمصمم الإعلان حيث أن الناظر 
نكرق متهركا وغنائما سحتحجلا لذا يحب أن تكزن. الفكرة مختصرة 
زمقينة شكل بواضع حقق الحتتير المطلوف : 
كما نجد أن السيارات والقطارات والمرافق يبيعون مساحات إعلائية 
لوضع البوسترات .لذا فتصميم الملصق يتطلب أن يكون سريعاً فى 
لفك الأنقلار ومكهويا كروت واهدحة ررعادة بكرن مهيفو ب الالوان 
والرسومات الملفتة . ويتميز الملصق عن غيره من الوسائل الاعلانية 
الأخرى أن بإمكان الفرد أن يقتنيه ويزين به منزله . 

ويعتبر الإعلان التلفزيونى أكثر إمكانية فى الوصول إلى الجمهور 
تتحد غلن مسجل المكال: أن الاغادن التفوسؤي يصيبل: إل ما يقرت هرد 
١‏ مليون منزل بالولايات المتحدة خلال ساعات المشاهدة المتوسطة 
ليرا مج المساء حيث أن التلفزيون يعد أكثر تأثيراً فى إظهار ما يمكن 
بيعه والمصمم يتحمل معظم المسئّولية نحو الإعلان فكل المزايا التى 
تستخدم لإعلان المجلة يمكن توفيقها لتتلائم مع التلفزيون بمبادئ فن 
العترا فيك فعلية كلك إن يكو ملفا سالب قن الك رادا فينصتل 
جودة الإعلان أن بكون مسلياً أكثر من البرنامج المسائد له .لفكرة هى 
محور تصميم الإعلان المؤثر ويمكن آن يكون إيجاد فكرة مؤثرة 
وذات منافسة عالية فى السوق أمرا هيعدا . ففى العادة يقدح المعلن 
دكا ءات وإمكانيات تفوق المننج المعلن عنه فى محاولة لجذب الإنتباه 
وأحيانا يكون الإدعاء مبالفاً فيه بشكل ملفت حتى أنه يصعب تصديقه 
إلا أنه ومع تلك الملايين من الناس التى ترى الإملان فهى تعتبر 
مغامرة ولعنصر السخرية نصيباً فى إنجاح الإعلان لهؤلاء الذين 
لايتفهمون مثل هذه الوسيلة . )١(‏ 
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فالفنان يجب أن يضع نصب عينيه المسئّولية المبدئية للمصداقية. 
فالتقديم الصادق للمنتج فقط يستطيع المصمم الحفاظ على المشترى 
المتوقع وصيانة سمعة المنتج . 
العلاقة بين فن الجرافيك والإعلان : 

ويمكننا هنا مناقشة العلاقة بين فن الجرافيك والإملان . فكلمة 
جرافيك تعنى أى شئ مكتوب أو مرسوم أومحفور لذا ففن تصميم 
الجرافيك ينطبق على أى فن من الفنون المرئية خاصة الفنون ذات 
الأ وله تشاكية الأسعداة سالرسم واعبيال الطكاعية كسد ين ند 
الجرافيك . وبالرغم من ذلك فأهداف مثل هؤلاء الرسامينٍ والفنانين 
ومصممى الإعلان تختلف تماماً عن بعضها البعض تبعاً للموضوع 
المتناول . ولذلك فالتعريف الأكثر تخصصاً وقبولاً لفن تصميم 
الحزاقيك يعتبز :هذا المصطاح مرتبطأ بالإتماة التجارى والإعلاتن : 

ويمكننا تعربف تصميم الجرافيك على أنه اختيار وتنظيم العناصر 
المكونة للتركيبة المطبوعة وهذهالعناصر هى الكلمة والصورة 
والمصطلحات المعروفة لهذه العناصر :-(1906الحروف والكلمة ) 
(15131502الصور الفوتوغمرافية )(:8 26ءآالرسومات ).وعادة ما 
يكون لتصميم الجرافيك غرض بعينه قد يكون بيع سلعة أو فكرة أو 
صنع كتاب مقبول وجذاب أو لفت الإنتباه لشئ ما . ومن أمثلة 
تصميمات الجرافيك فى وقتنا الحالى : الإعلان المطبوع وتصميم 
العينو افو التستسيمان المرتفظة تالكقف :و المخلات وشرائط الكاسحت 
وإعلان التلفزيون . 

ومن الإخثلافات الأساسية بين فن تصميم الجرافيك وغيره من 
أنواع التصميمات ت الأخرى هو فى نوعية الجمهور الموجهإليه. 
فالرسام والنحات والمصور يمكن أن يكون تصميمه موجه لسوق 
متخدانةة حسنا وك ان تكو تسسيي العرا مراك متها بابر سول 
إلى عدد كبير من الناس والتأثير فيهم. فكل إبداعات مصمم 
الجرافيك تكون لفرض بيع شيء ما - إما الشئ نفسه الذى يحمل 
' التصميم أومنتج آخر . ولذلك فعلى مصمم الجرافيك أن يكون مدركا 
نودو اتفال الصفيروى تح الاشكال والأحسام والخطوط والتسيغ 
والألواة و0 
وكما ذكرنا من قبل فتصميم الجرافيك من الضرورى أن يكون ثنائى 
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الأبعان حتى إذا كان المنتج الحقيقى له ثلاثة آبعاد 0 
والكتب - وذلك لأن أى تصميم يجب أن يطبع بطرق 3 
يجب ضغطه . ويفض النظر عن شكل المنتج النهاتى فوحدة لتصميم 
الأسانتجة بحب الاتكوخ تطح 0 
مجالات أخرى متعددة يتحرك'بيثها المضمم فبِيشما لشخصية 
الأساسية لكل منها قد يكون مختلفاً إلا أن آسلوب التطبيق ومبادئ 


التصميم متشابهة تقناها :. 


ومن هنا نجد أن الإعلان كما آنه وسيلة تجارية فهو فن متطور 
وتخضعلما يخضع له الفنون الأخرى إضافة إلى العناصر التجارية 
الك تمكية ونؤكر فيه ويقاس:درحة تماع الإمادت معدي ماتخ افيه 
من عناصر النجاح التجارى والفنى فى نفس الوقت ويتمثل هذا 
النجاح فى الوصول إلى الجمهور المستهدف وتحقيق رسالته !'), 


تعريف فن الإعلان 
1 ساعن ا 
فى مجال الدعاية والإعلان فى لندن :- 
(فن الإعلان هو أى وعفيلة إتصمال يلاتو الاجبن العو نفهنا 
التعريف أو التأثير على فرد أو مجموعة أفراد ) وهذاالتعريف 
يشمل كل عناصر الاعلان وهى عناصر نعرض لها بالتفصيل فيما يلي 
أو : - وسيلة إتصال : 

بمعنى كل إعلان يحمل رسالة لفرد أو لمجموعة أفراد فلو لم يكن 
هناك رسالة إذا فلا يوجد إتصال فشراء مساحة إعلانية فى جريدة 
وأشركها خالبة لاتعد إعلانا إذا سمهب أن تكون هناك زسالة مهما حاتت 
قصيرة . 
ثانياً : - مدفوعة الأجر: 

النشر المجانى مثل مقابلة فى التليفزيون آو الراديو أو مقالة في 
جريدة تصف منتج بألفاظ براقة لاتعد إعلاناً حتى لو كانت تساهم 
بشكل اضبع فى ازيادة مسيعاته : 
وأماالدفع من أجل الإعلان يجب آن يكون فى إتجاهين : 
-دفع من أجل تصميم الإغلان . 
- دفع من النشر سواء فى الجريدة آو التليفزيون آو الوسيلة أخرى (") 
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ثالث :- الغرض منها : 

الأعلانات سحب أن يكلزن لها أقذاف عق نوااة ححدى هد الأهدات 
المبيعات المناسبة أو الحذب الكافى. 
رابعا :- تعريف أو تأثير على الجمهور : 

د داقسية هلا كنا عون اللقهر رميو وما ميقي بنع كف اودكا فت 
العلو»اامداشيوة ومضيطة فقن تكون كافث للإقنا + فعلى سبدل المكال 
الإعلان عن منزل (؛ غرف نوم وحديقة ٠.١‏ متر ) مثل هذا الإعلان قد 
يكو كافيا للإقتاع .ومين عد لت ا 
تعتمه'هلن ا لكائمين فقط دون إمطاء أن مط ماف : 


خامسا : - فرد أو مجموعة أفراد : 

نادراً الإعلان ما يكون موجه إلى فرد واحد ببساطة لأنه يمكن 
مقاتلكه شخصيا أو التحدث إليه أو الإتصال به ورغم ذلك فقد حدثت 
ومثال ذلك فى يوم عيد الحب أحياناً تنشر الجرائد إعلانات صغفيرة 
تحمل معائني أن (فلان يحب فلان ) مثلاً وذلك يعتبر إعلان من شخص 
واحد إلى شخص واحد سيا . وأحياناً يكون الإعلان عن فرد مفقول 
مشلاً فيتم إصدار صورة له فى الجريدة ومطلوب البحث عنه وفى 
معظم الأحيان يكون الإعلان نوع إلى عدد كبيس هن الأفر ادعاليا ما 
يصل ألى ملايين وغالباً ما يختلف المعنى فى زمئنا هذا من سابقه 
سكين كد هر 6 بالك رقع عن 38 انج اها لان فقه أصيع واضكاً أن 
هناك شركات متخصصة فقط فى الإعلان والترويج عن السلع المختلفة )١(‏ 


الإعلان جهد جماعى متكامل!'! : 

والغرض من هذه الفقرة هر إنران افتية دراسة شن الإغلان لكل 
المشتفلين بالإعلان بإعتبار أن فن الإعلان يمثل الجائب الإبتكارى فى 
العمليةالإعلائية., 

ويتوقف على فن الإعلان مدى نجاح الجهود الإعلانية التي تقوم بها 
المنشأة المعلنة بإعتبارا ن ألابتكار هو قلب الإعلان وأن الإعلان 
هوالتعبير الإبتكارى عن الأفكار الجديدة والخلاقة وأن القدرة على 
إبتكارأفكار جديدة هى المتطلب الأساسى لنجاح الإعلان 
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وإن الرسالة الإعلانية الفعالة هى التى تعتمد على المهارة فى إبتكار 
ا ل ا ل ا 
الأهداف الإتصالية للإعلان . مز جهة أخرى '؛ الميعدالإعلاناليوم 
مجرد جهد فردى يقوم به محرر آو مصمم أو رسام و إثما أصبح جهدا 
جماعيا متكاملا لفريق من المتتخصصين فى مجالات الإعلان المختلفة 
فى إطار الإاستراتيجيةالإبتكارية يقوم بتحديد الأهداف الاعلائية 
و إقتراع الأفكار البيعية ورسم الخط الإعلاتى الأساستن :و تحديد 
الحاذبيات الإعلانية وتقرير خطوات الحملة الإعلانية والأشكال المختلفة 
التى ستتخذها الإعلانات المتضمنة بها وهى نوع المهام والمستوليات 
التى يصعب على فرد واحد القيام بها وفى نفس الوقت يؤدى تكامل 
حيره التختسضين. والقنيين إلى إمكائيية تصديت هذه الخظوات 
الأساسية و بلورتها بصورة تتضمن إمكانية تحقيق الأهداف الإعلانية 
تصقيقا تاهها و يتطلب .ذلك أن يكرن أعضناء الفريق الاعلاني على 
دراية كاملة بمتطلبات العمل الفنى ومسئولياته وما ينطوى عليه من 
جهود إبتكارية خلاقة . 


ومن جهة ثالثةفإن فن الإعلان يشهد صراعا بين إتجاهين أولهما 
شدة فنانى]الإعاوق: فرتتدير المزين من الأفكان الاعلانية المنتكرقم 
وثانيهما حرص المعلن على التأكد من مدى قدرة هذه الأفكار الجديدة 
على تحقيق الأهداف الإعلانية . ومن هنا تبرز أهمية بحوث الإعلان 
التشفيلية والتنبؤية والتى تسهم فى تزويد فنان الإعلان بالعديد من 
الأفكار والمعلومات التى تساعده فى تكوين الافكار الاعلانية التى 
تتمشى مع إتجاهات المستهاكين و إهتماماتهم والتى تؤدى بالتالى 
إلى زيادة فاعلية الإعلان مما يؤكد أن فن الإعلان لم يعد عملية 
إجتهادية وإنما أصبح يخضع للتقنية العلمية. 


والنواقع أن سيداق ف الإعدادة فتن سمه قطور ا فاكلةا طن كاذك 
الكسارسية انفكست اكاروافى العديد ين الاقضافنانه) الجسدية الحي 
والسفرس وإ ستكداء لصون ذالوسنوة والالوان كهنا أن الور افات 
الاتقتياءو الستوكيمة به إنديت إلى بهموعة من الشنانه "١‏ 





>, المرجع السابق فن الإعلان صه‎ )١( 
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فى هذا المجال ولا غنى للباحثين والممارسين فى فن الاعلان عن 
الإستفادة بهذه النتائج فى تطوير الفن الإعلانى وترقيته . 

والخينا قاذ الخطور المرتقب فى مجال الاعلان سيزيد من أهمية 
الجانب الإبتكاري فى الإعلان ذلك لأن ل المزيد من النشاط الاعلانى فى 
العالم سيؤدى إلى المزيد من الإهتمام بإبتكار أفكار إعلانية خلاقة ولن 
تحوز السبق إلا الفكرة الإغلائبة المبتكرة النابغة من تكامل الدراسة 
العلمية التخصصية والموهبة الفنية والخبرة المتمرسة!(١).‏ 


تطور الوكالة الإعلانية : 

بدأ ظهور الوكالات الإعلانية من خلال تقديمها لخدمة لصاحب 
الأسكلة: ا لاصاؤتمة وليس الطلن معد كانت الوكالات الأز لن بمفانة 
ببجائدرة إعلؤن بشفخرون السراهات الاعلافية .فى الصيهت ىنا لكلات 
عفدن ليما ون لسين الجادمت فى ايل ممشر له تسئل هين 
555 7) ومكل هذه الختصائصن لعمل الوكالة كعير فى القرن 
التاسع عشر مع تزايد المنافسة بين الوكالات وإرتباط معلئنين معينين 
بوكالات بعيثها. 

كان رون الوكالة امسناينا هو معبياظ: اننكةة«الحومة اليسلو من 
الوسيلة المناسبة ليستخدمها ثم بدآت الوكالات فى كتابة الإعلان 
تدمرى أش كلما" كان الإعادق مؤثر ا كلما شيع فال العمل لهم : 

وبالتدريج تحول الولاء الأول للوكالات من أصحاب الوسائل 
الأعلانية الذى يدقع للوكالة نسي الى العلن الذى يمتضه منيتزانينة 
الحجملة الأماؤكية :از حهد أى أصنسم اللنا'هن الوضع الطميسن #خوقفت 
الوكالات عن بيع المساحات الإعلانية وإنتهى دورها فى السمسرة 
نهائياً ( على الرغم من أنه لازال هناك شركات معروفة بإسم مندوبى 
الإعلان أو وكلاء الاعلان وهم يبيعون المساحات الإعلائية ثيابة عن 
امحماب الوشيافل الإعلاتنة ١‏ 

ولازالك هناك عضن الأخار من الأققاة الأول تعمل الوكنالة تحتف 
اتنتمن اصمحان الوسائل الإعاؤنية فرراقم صبيية للركالة عن كن 
مباحة سناعة وهو اهز ا زى :719و تتقين الأهععا ظلك الزكالات هن 
المسكول المالى أمام صاحب الوسيلة الإعلانية لدفع الفواتير بغض 
النظر عن فشل العميل فى الدفع ''), 


)الوه اسايق قن الاسلان هر 1 
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ولهذا السبب تطور نظام الإعتراف بالوكالات الإعلانية حيث أنه 
أصبح على الوكالة أن تقدم دليلاً على إستقرارها المالى وكانت 
الوكالات المعترف بها فقط هى المؤهلة للحصول على نسبة فى البيع . 
وقد تبدو هذه الطريقة فى الدفع غريبة من وجهة نظر من يعتثبر ان 
إلتزام الوكالة الرتيسى هو نهو المعلن آكثر منه نحو صاحب الوسيلة 
الإعلانية. 


فى واقع الأمر فإن هذه الطريقة توحى بأن صاحب الوسيلة 
الأعلانية لازال يتفي مق عمل الوكالة وقوازئ تزاينا الخعرات فى 
مجال الإعلان بالوكالات إلى إزدهار دورها حتى أن تصميمات الاعلان 
وكتابته جعلت الوسائل نفسها تبدو أفضل وأدى ذلك إلى وصول 
الإعلان فى الوقت و بالشكل المناسبين وقد سبهل وجود الوكالات التى 
تلتقى عندها كل الخيوط من إدارة أصحاب الوسائل الإعلانية للآمور . 

وحقيقة الأمو إن ميسكولية الوؤكالات أماة اصحاب الوشائل 
الإعلانية قام بحماية كبيرة لهم من خطر آخذ الإعلانات من المعلنين 
المشكولهو فى وحععهم المالى (بالرقع من أن اقتلاين التوكالة كفنسيها 
سيفقد أصحاب الوسيلة الإعلانية مبالغ طائلة ) وحقيقة الأمر أن 
الوكالات أيضا مرتبط وجودها بتنفيذ الاعلان مما يؤكد وجود موجة 
متنامية من الضغط على الشركات لتعلن عن بضائهعها و خدماتها .من 
أجل تلك الحقائق إعتمد أصحاب وسائل الإعلان على الوكالات ولذلك 
خصص لها /١5‏ من نسبة البيع . 


وفى واقع الأمر فإنه فى كل الآحوال فالمعلن هو بالفعل الذى ينفق 
على الإعلان ولذلك فهو يدفع للوكالة ومن المنطقى آنه فى حالة ما لم 
تتوافق مهام الوكالة مع معدلات الإعلان فى الوسائل الإعلانية فإن 
هذه المعدلات تقل عن ١١‏ / وعليه فقد أصبحت الوكالات من الأعمال 
الأساسية فى الولايات المتحدة و التى بدأت إلى ما وراهء البحار . 
وحتى الآن فالوكالات التى تمتلكها (آمريكا ) تسيطر على معظم سوق 
الإعلان حول العالم فيما عدا (اليابان) فنجد وكالة (والتر 
ثومبسون)( 0 :172146) تفتح أولى مكاتبها فيما وراء البحار 
العالم . حدث بالمثلٍ مع وكالة (ماككان-إيركسون)( 0 -011 1/100 ) 
والتى أقامت مكتباً لخدمة شركة( إسو ) (6550) , 





]1 
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وهناك العديد م نالشركات الأمريكية الأخرى التى أصبحت عالمية 
وبالتدريج بدات هذه الشركات فى التوجه إلى الاعمال المحلية وحتى 
الآن تسيطر الشركات الأمريكية على أسواق الإعلان بإستكثناء 
العامان[أ) الصا 

يابان” '. 


وسائل الإعلان : 
فى حين أن الاعلان يمكن أن يبقى ويوجد بدون وكالات الإعلان إلا 
أقه-لا يمكن الاسستتفتاء عن الوستيلة الاعلدنيية ' فا لإعلاة لايكون إعلؤناً 
حتى يحدث التواصل بينه و بين الجمهور المستهدف فبدون التلفزيون 
والراديو و الصحف والمجلات والسينما والملصق أو أي وسيلة أخري 
تنقل رسالة المعلن فلا داعى لإبداع الإعلان من الاصل , ' ١‏ 
وعلى الرغم من تضاول إتجاه كتابة الإعلان فى السسماء 
( 560 معوقة) فلازال الإعلان يظهر على البالونات وفى محطات 
العربات وعلى بعض الملابس مثل (التى- شيرتات ) والأزرار وعلى 
عدرات الدتسو ووو رساحات اللزن بو هافك يكن إسحخوا فيا فى 
الحسبان . وفوق ذلك عدد من الطرق يلجا إليها كثير من المعلنين 
للوصول إلى الجمهور المستهدف منها البريد المباشر: وهو إرسال 
المادة الإعلائية بالبريد وعناية هنا تكون لصنق أو ككييا أو 1 من 
الكتيبات أو الطوابع الحرة أو رعاية أحداث رياضية أو فنية ومثل 
هذه النشتاطاة تعرف باسه:ترويع المثيفات أوالإفلان'الستكر مقائل 
للإعلان العام وهو الإعلان فى الوسائل التقليدية ولكن قدرتها فى 
توصيل رسالة المعلن للجمهور الصحيح لايختلف كثيرأ عن إعلان 
تلفزيوني ٠١‏ ثائية أو إعلان فى مجلة على صفحتين . 


ومن المعروف أن لكل وسيلة خصائص عمل معينة خاصة بها 
والهدف دائما هو الإعلان وتتدرج شركات الاعلان بين شركات واسعة 
الإتصال مثل (085 ) و( 11506 ) والتى تصل معدلات الإعلان فيها لما 
يوازى ملايين الدولارات وبين مجرد صحيفة أسبوعية محلية يقرأها 
مبثات هخ الأفورات و الغامل المشيقوله بنين كل هذه الشركات هن الحاكة 
إلى إقناع المعلن بآن وسيلتهم تصل إلى الجمهور الصحيح وبالسعر 
المعقول ولكل وسيلة إعلانية قسم خاص بالمبيعات مسئول عن إيراد 
الإغلان بالشركة "ا 
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ومع ل 


الفصل الثانى 
دراسة خليلية لفن الملصق كأقدم 
وسيلة اعلانية من خلال دراسة 
اعمال الفنانين وتقنياتهم المختلفة 


تطور فن الملصق كأقدم عملية إعلانية فنية ودوره فى العمل 
على الإقناع وترويج البيع 


يمكننا تقدير التطور الحادث فى فن الملصق قياسا على الأعمال 
المتتميزة للفنائين المعروفين أو يمكننا تقديره قياسا على المشكلات 
الفنيه - وهذا هو الإتجاه الأكشر إتصالاً بوقتنا الحالى - و تتمثل هذه 
المشكلات فى صفتان يختص بهما فن الملصق وهما: تزاوج الصورة 
والكلعة و حكمالسة عت التعدق الطاري لسدواء هاش عن ادا 
ركنا نهم هن هذه الككافة الإنتاهي! كيرا فى شلوك الفره تحونفةير 
قيمةالنسخة الأصلية كما قلت كذلك أهمية الفوارق بين نسخة 
وأخرى إلاأنه فيما بعد ومع ظهور جامعى الملصقات حدث تطو رأفعلنا 
فى سوق الملصق الشديدة التقليدية فكانت تعتبر المسودات الأولى 
حينئذ بمثابة الصور الملونة أعمالا من أعمال الحفر والطباعة المسطحة 
(طمدمعمطاع.آ) أو الطبع على الشاشة الحريرية . لكن لكى نفهم فن 
الملصق علينا أن نتذكر وظيفته الأساسية ونتأمل تأثير الملصق على 
مبدعية. 

وكما هو الحال فى دراسة أى نظام لغوى فإنه من المعتاد أن نبحث 
عن الامسبول لكل :فنا تسعى فنا ديد .ولايتاتى هذا بقولنا أننا 
نستطيع أن نجد الأوائل لكل ظاهرة فى كل حقبة حيث أنه لا يوجد ما 
الحربيه والأعلام الإحتفالية فى مصر القديمة وحضارة بومباى . فمن 
الأشياء الأكثر إرتباطا بتطور هذا الفن هى تلك المطبوعات 
والإعلانات التى بدأت فى الظهور على الحوائط العامة مع إختراع فن 
الطباعة. 

ويرتبط ظهور عهد الملصق الحديث بلحظة معينة فى الحضارة 
الأوروبية وهى لحظة التحول الحادث فى دور الصورة والكلمة والذى 
ظهر فى النصف الثاني من القرن التاسع عشر . ففى ذلك الوقت 
بدأت الثورة الصناعية فى خلق جو إقتصادى إستهلاكى وأصبح دور 
الملصو هى العمل على الإقناعى ترويج البيع .وفى تلك الأثناء بدأ 
التطور فى أجهزة الطباعة إلى أخرى أكثر تعقيد تعقيدا مما سهل من إمكائية 
إعادة الإنتاج المكثف )١(‏ .وكتائث الإتققاشحة الأؤلن للملصق مغ 
نههياية ذلك القرن ومع ظهو الإتجا المزدوج للملصق 
الزواكى لذ تح سافن فرنسا جمقع النداتين مداية من جر ليه 


. 240 ,8,239, 989], ممما , معامو8 معاعم8 , برممغستط مل معخووط , 6الن0 يرد كار ١‏ ) 
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(شاريت)( :0816 وعانال )(1915-1477) (هنرى دى تولوس لوتريك) 
(6ةألاقآ- عكناهاناه7 عل أعدع]1) (11.1-1874) كما إنتشر الملصق الرمزى 
التتابع لأسلوب (201017680 ]31 ) فى إنجلترا والنمسا والمائيا 
( أسلوب إنتشر فيما بين عامى (.1110-144 )سنعرض لهم فيما بعد ) 
وعلينا أن نبدأ تاريخ الملصق بملاحظة النسخ القلائل التى طبعت فى 
نسخ شديدة الصغر لفرض بعينه ولجماهير محدودة ومن هذه النسخ 
(815© 5عنآ )(شكل ؛)التى أبدعه (ادوارد مانيت )( ]1/1206 80010210) فى 
عام 1814 وهو رسام وفنان فرنسى )18485-١14855(‏ إستطاع فى أعماله 
الإنتقال من الواقعية إلى الإنطباعيةمما خلق أرضا جديدة فى إختيار 
الموضوعابءتا لملستلهمة من عصره . وهذا أول ملصق تقدمه دار 
( 4انطءوط:ه1.8) للنشر وعادة ما يعرض الجزء الأوسط منه فقط على 
الرغم من أن الملصق كاملا يمثل نصا يعلن عن كتاب عن القطط 
وبه بعض الرسومات التى صممها كل من (أوجين دى لاروليكس) 
( *510ع3اع1 عمعوناظ)( 18175-11/54) فنان فرنسيى ومانسيى إشتهر 
بمقدرته الخاصةفى إستخدام الألوان كما كان مؤثرا فى تطور الحركة 
التطبيعية وما بعدهاوكان يستوحى لوحاته من تأملاته للأحداث 
التاريخية المعاصرة وأضاف سفره إلى المغرب ١877‏ بعدا مستغفربا 
للوحاته و( بروجيل) (أعطقعت:8) )1178-1١514(‏ رسام بلجيكي والإين 
الأكبر للرسام (بروجيل الكبير )وتميزت رسومات الإبن بالإتجاه إلى 
المناظر الدينية مثل رسمه للجحيم وسقر إله الجحيم عند الافريق . 
وعلى الرغم من إعتبار (01:815 65.آ) ملصقا -كمايطلق عليه المؤر خون 
رغبة فى وضع إسم (مانيه) بين مؤسسى فن الملصق - فإن هذا 
الملصق لايوضح العلاقة بين الصورة والكلمة والتى نعتبرها مفتاح 
تعريف فن الملصق حيث أن الصورة هنا تصور بيساطة عنوان 
الكجاب ركعي فى الواقع دورا كاتويا بحافي الكلمة . وفنا ن ا سا 
أكثر إثارة من وجه النظر التاريضية لفن الملصق وهوملصق 
(0103/85 عع ءاء 1160 )(شكل )٠‏ ( أو المهرجون الخمس المشهورون) 
(1821) والذى صممه( جوزيف مور س) (18,110:56 ام1056) وهوعمل 
محفور من قالب خشبى . فى هذا البوستر لاتعتبر الكلمات ثانوية 
فحسب ولكن شيئًا زائدا تقريبا وهذا النحت وإعلانات الحائط 
الممائلة له ليست بالأهمية القليلة عند متابعتنا للتطور الحادث فى 
البوسترفهى أكثر أهمية من أغلفة الكتب التى يربطها بعض الكتاب 
بتاريخ فن الملصق )١(‏ , : 
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وإذاافا قاركا العتاداف السيقيةة كن اللحدى اسوك م غلك 
الملصقاتهالتى تستوحى من رسومات الكنب فإننا نجد آن هذا 
الإخكلاف فى التآثير بين هذين الإتجاهين أصبع جليا . كما تجده فى 
تصميم (فريدريك واكر) (تعااة/لا اع علع:) (.141/5-144) للصق 
للمسرح الأوليمبى بعنوان (1/18 12 170088 ذات الرداء الأبيض) 
(شكل )١1‏ والذى تم حفره على الخشب وطباعته ويعد هذا "الملصق بما 
مسعلة ئز شدون دزاشية خيزها تكفا ليه طوولة الأحد فى اللطحاعة 
المطعة على الهمر كبا أكديزادة لحضبر للضي السون فى | تكلدر ا 


ومن المؤكد أن هذا الملصق وهو الوحيد الذى صممه الفنا ن(واكر)قد 
أظطير اللضورة بهذا جذيدا من الأهمبة »فقن ساد فى فن الملضق الذى 
يستخدم فيه الحفر الخشبى بجراءة فى رسم المرأة والذى يرتبط 
مباشرة من ناحية الأسلوب مع النقل التمثيلى لفترة (ما قد 
رافائيل 85]اا08م2:6-18 ) . وعلى الرغم من ذلك فإن الكتابة غير 
مرتبطة كلية بالصورة .ويعد (فريدريك إمن ن أشهر مصممى الملصق 
ويمثل ملصقه هذا بالتحديد فجراً جديداً للملصق فى إنجلترا كما 
إشتهر (فريدريك) برسوماته المصاحبة للكتب والروايات لكبار 
الكتاب ومن ن الواضح أن الملصق السابق موجه إلى جمهور مختلف عن 
ذلك الذى:قوجة' له متلصقاك السحوك المذكووة ميلقا ( وعادة مامفاون 
هذا الملصق بعمل للفنان (إدوارد برن جونز)( -عصساظ لموحلط 
5)) هواتاع ١1‏ ) ( ليلا )و يعد (إدوارد برن جونز)(855١-1848)‏ 
واحد من رواد الرسم والتصميم فى إنجلترا فى أواخر القرن التاسع 
عشر وتميزت رسومائه بالطابع الرومانئسى والإتجاه إلى جو المصور 
الوسطى كما يعتبر أسلوبه من أهم مظاهرٍ إتجاه (ماقبل الرافائيلية ) 
وإستمر مؤثرا لفترة ة طويلة بإعتباره راتدا لحركة الاحياء . 


لض د جك الجر و ا 1 المصورفي أى وظيفة 

ذة للتصوير أو مع ظهور نوعاً جديداً من الجماهير .وكانت 
سات ل ب ع ذلك الم اندي موسييه سارف 
والذى يتآلف جمهوره من الطبقة المتوسطة والأقل من المتوسطة 
والتى تتجه نحو مسارح ( البوليفارد ) (801197870) بباريس ,وفى 
فرئسا خلال الريع الآخير من القرن التاسع عشر وعلى الآخص العقد 
الأخير - خلق كلا من (شاريت) ( وتولو لوتريك )وآتباعهما ثورة ('). 
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فريد واكر 


ذات الرداء الأبيض - !لاما اا اا 
اين 0 87١‏ علطلا 1[ لمتكا ماك 
متحف فيكتوريا والبرت بلندن نالعا , النااق داأبل مالل أعنا “رمعلا 


فنية حيث قام ( جوليه شاريت) برسم ملصقاته على أحجار 
اللثيوجراف مياشرة مزكوا على ملصقات المسرح بجانب ذلك قد أبدع 
اموي فرهدا بربطه النص بالصورة فى شكل جديد تماماً وهو 
بالشأاكيد قد تاذر فى اليذاية جقتواعه ملصق السيرك الذق يعان عن 
سيرك ساراسنى (58:8681) والذى نجد فيه الصورة مستوحاه من 
النص مما جعل الصورة والكلمة لهما أهمية متوازنة مترابطة بشكل 
لا يمكن حله . 

وبالشدل جتاع الوقف: الو حتفل هيه الشتاريك) الكلجاك نيديا 
تتداخل كجزء من الرسم . وقد ظهر بوضوح جذوره المرتيطة بفن 
الباروك (©ن0وه:83) فى عمله (5لة1) فاوست )١815()‏ كما نحجد كذلك 
تحآثره بفن (واتو )(ناو998]6) )١175١-1184(‏ وهو رسام فرنسى صور 
أسلوب ( الروكوكو )* (1406060) بشاعريته وسحره وينعكس فى معظم 
كما تاث كنز شبار نك ( كذلك بالفنانين (جيانديمنيكو)(65160تدمهمةا6) 
وهو رسام قفيئنيسي أنتج عدداً هائلاً من الرسومات بجانب أعمال 
الحفر المميزة و( جيوفيني تيابولو) )١0/.-1115()1165010(‏ وهى فنان 
انطاتئ كسعير يض فى القسون الشبامن عتشن عبرف برسم 
(الفرسكوالشاعرى) *** (8650) _ وبإس تخدامه لأسلوب 
(الباروك ) ** في رسم السقف وإجماله للإضاءة والإنسجام 
الموجودين فى فن (الروكوكو ) (060©0) . 

ولم يكن ابثتكار (اريت) نابعا من الإبداعات الثقافية والتى لم تكن 
بالفعل ذا ت قيمةفى فرنساالمتمدنة و يمثلها الفنان (هنرى 
دوميه)(61 18101 عوه181/5-18.4()110) فى رسوم اته 
الكاريكاتيريةو(دوميه ) رسام كاريكاتير ونئحات فرنسى عرف 
برسوماته الساخرة من الحياة السياسية و الإجتماعية فى فرنسا فى 
القرن التاسع عشر فإبتكا رات ( شاريت ) نابعة بشكل أساسى من 
طريقة عرضه فنلاحظ فى بعض ملصقاته المبكرة الأخرى أنه 
إتجه فى عرضه إلى الشكل الأكاديمى مع وجود ألوا ن صارخة وخطوط 
جريئةفبيئما تبر زفيهامقدمةالصورةالأمامية 
ل مع ا و ل ا الإتجاه 
كباجاً على ملصق آخر له (ليجرارد) 81850(141/9 65آ)(شكل ) (3) 

41 .2 .0أط] (1) 


* الروكوكو (100000]): كلمة فرئسية تعنى الصدفة غير منتظمة الشكل ذات الخطوط المذحئية 
*” البساروك (820006): تراث فنى يطلق على اللؤلؤة المشوهه غير منتظمة الإستدارة ساد 
فى أوروبا من ١70.011..‏ وقد إتسم الإسلب فيه بالتحرر من الفن الكلاسيكى 
6# الفسريسكرز 0ننن:18) : هو فْن التصوير بالألوان المائيه على مصيص رطب بحيث تمتزج 
الألوان كيميائياً 

4١ 





متحف الفن الحديث - نيويورك 


1 هخاء ال 

ا 1 ) كنآ 

التلع اومان [0) عونلا مرا [0) ممم امع 
ننه فا أله "لاون ارم اخ رام 
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وذلك على الرغم من أن الإبتكار الموجود فى هذا الملصق الآخير ينبع 
من تشتت الأسلوب و العلاقة المتشابكة فى الصورة وقد أصبح إتجاه 
شاريت الأكاديميفيما بعد متشبعا بدوافع (تولوز لوتريك) الأكثر 
نشاطاً . وعلى الرغم من ذلك فإن (شاريت ) لم يتمتع بنفس الأصالة 
التى كان عليها ( تولوز لوتريك ) لأنه لم يتخل أبدأ عن خبراته مع 
أسلوب (الباروك الايطالى) وطباعة (الروكوكو الفرنسية). 


تمه الأنا :3 انفش الى رشكوئ: كتوق الوقويلة) إيعاغا ا نكقلها كناننا 
ففيما يتعلق بالإتجاه الأكاديمي فقد كان لديه معلومات عميقة عن 
الحفر اليابانى على الخشب وفى مجال (الروكوكو) تأثر بإتجاه مابعد 
التطبيعيين وعلى رأسهم (فانسئت قان جوخ) 
(طعه0 مو أمععطا/؟)(1485..1855) وكذلك (بول جوج ان ) 
(متنعنة0 اننوط)(844/ ١‏ 1) بخصائصه شديدة الشرقية وهى أحد 
الرسامين الرواد الفترئسيين فى فكرة ماابعه التطبيعية :ويشبب 
هذه الخلفية الفنية لم يرسم (تولوز لوتريك) أشكالاً كاملة'للجسم بل 
ركز على وجبوة اللتشخصيات:: كما أبوع طريقة معينة ليجمع بين 
الكلمات والفو نأ حفى تلخد فيها الصورة وكتيفة برو ائية وتكون 
مصاحبة الكلمات للصور دون الإقحاهم الذى ثراه فى ملصقات 
(شاريت). 1 


ولاشك أن رائدى الملصق فىأوروباهما(شاريت) 
و(تولوز لوتريك )لما لهما من أعمال متميزة وإتجاه يعكس لكل منهما 
شخصيته الخلاقةفقد تميز (تولوز ) أكثر وكانت له رؤيته الشخصية 
المبتكرة . ومن هنا نجد أن للملصق فنانيه الذين وضعوا الخطوط 
العريضة له وأصبح بهم الملصق فنا بجانب دوره التجارى والدعائى . 

أمافى ملصقه (06[016 عدا )زر ينيه دى جويه ) (14845)قد أظهر 
بالفعل على نحو مميز ألوان(تولوز لوتريك) المسطحة و خطوطه 
القصيرة إلاأن الكتابة كانت مركبة ببساطة فوق الرسم وتختفى نثوعا 
ماتحت ألوائه الخضراء المسطحة لم تصبح بعد رسما فى حد ذاتها ولا 
أخذت أهمية الصورة كما سيحدث بعد ذلك قليل ٠.‏ 

من ناحية أخرى فان (تولوز لوتريك) قد تخلى 


0 
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وادم 


ع مسري ع ا 
المصيطة أوالأوانى والآنية المبهرجة الممروفة فى فن (00076900 ]كل 
وتعتبر المرأة هى الوحيدة التى يرسمها بألوان متذبذبة بعد ذلك 
بعامين تعامل تولوز لوتريك مع الكتابة بنفس تلك الطريقة فى 
تصميم لأحد الملصقات المعروفة لرواية أخرى من روايات شيكتور 
جوز (1026 :مء1لا) هى (26ع1601288اث '0 عدهانز820) (حصن بابليون 
الأداني) على النقيض وفى نفس العام ١844‏ صمم (ييير بوناردن) 
( لمقمده8عمرعزط) لمحلة (عطعمواظ عنالاعك هآ )و احدا من أكثر الملصقات 
أهمية حيث أصبحت الكلمة جزءا مهما من التصميم بجائب 
دورالرسم فكل تفصيلة فى الخلفية متداخله مع إسم المجلة ويعد (ييير 
بومارد ) (1941759) هد الفناحين الفترنسيين اليبرين وقد كان 
عضواً فى جماعة النابى(8]8615) المتتخصصين فى رسم المناظر العائلية 
المألوفة وتميز (بونارد ) على وجه الخصوص بإختياره للألوان. ومن 
ناحية أخرى فقد صمم (تولوز لوتريك ) ملصقات لمجلة 06ا/ا2116.آ 
(801ة!8 ) وعلى الأخص ذلك الذى صممه عام ( 1850) . وفى نفس ذلك 
العام صمم ملصقات لملهى( ديقان جابونييز )(1200215 10810/20) ومن بين 
العناصر التى نجدها فى التصميم الأخير - ظهور إمرأة مرتدية 
السواد ومكبرة فى المقدمة بينما يظهر فى الخلفية الآلات الوترية فى 
الأوركستّرا باللون الرمادى المحبب . ويعتبر وجه المرأة هنا مثلا حيا 
لأسلوب (تولوزلوتريك) فى عمل الوجوه (البورتريه) فهو يجمع فيه 
بين العنف والحيوية والذى نجده ثانية مع سلسلته الخاصة بالراقصة 
( جين افريال) (11الى 12036)(شكل )وهي راقصةملاهى تعرض لها 
(تولوز في كثير من أعماله ) ففى الملصق الصادر لها فى عام )١848(‏ 
قام بإعادة الملصق بنفس الآلات الوترية فى الخلفية . 

وتعد رسومات تولوز للملصق ممتلئة بالإستعارات المجازية التى 
تجمع بين تفاصيل ر مسزية وأخرى إيحائية بينما الكلمات التى تملأ 
الفراغات بين الصور أصبحت وظيفتها الوحيدة هوتوضيح تلك 
الصور . وينفس هذا المعنى نجد ملصقا آخر فى سلسلة رسوماته 
الخاصة بالراقصة( جين افريل) والتي ظهرت في عام )١16854(‏ وهو 
فنندق الأكثر إثارة ويهمل فقط كلمة (11:اى 06هل) وبالتالى لم يعد 
هناك الأشارة إلى (الأوركسترا ) وخشبة المسرح والجمهور ١‏ 
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تولوز لوتريك 
جين أشريل ١855‏ ]ناذا - 1010101058 08 1لحننا 
متحف فيكتثور يا وألبرت بلندن 


3 عه عدول 
]0سا ,تناع كأ ترعجاا ل ابد مولا 
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'والعلامات الموسيقية كتلك التى نجدها فى العديد من الملصقات 
الأخرى . فيقدم هذا الملصق التفاصيل الضرورية شق هنما يجعل المرء 
يتذكر بعض أعمال للفنان جوجان والتى من المؤكد أن يكون تولوز 
لوتريك قد عرفها . 1000 
وتعتبر عبقرية (تولوز لوتريك) مختلفة و لا يأتى هذا الأختلاف من 
كونه فنانا فحسب بل لأنه أبدع وسائل مركبة وثورية فى سرد قصة 
ما بشكل متقدما سابقاً لعصره عما نجده معروضاً فى مجال التصوير 
المقاصسو لس 

ومن المعتقد أن كلا من الفنانين الأنجليزيين ( وليم نيكلسون) 
(8هكامطء 1 .587)( 41/5 -1949) ( جيمس برايد)(ع2/0 وعضةل)( 1857 - 
5 ا)للذين كانا يوقعاا لملصقات باسم ( ج .و . بيجرستاف ) 
(ة:ومدعع217/.8 .[ ) هما فقط من تفهما تلك العبيقرية . ومن المؤكد 
كذلك أن أحداً لم يفهمها فى فرنسا أو فى الثقافات الأخرى المتأثرة 
بفرئسا . وقد تميز الفنانين بما قدماه من انتاج فنى جريء ووا 
الخيال ورغم تأثرهما الكبير ب(تولوز ) إلا أن أسلوبهما كان مختلفا 
فكانت الألوان كليلة ولكنبا قوية والصررق كرسم يدوياً وتشباف إلى 
الت : 
( عءهقا8 86006 3.آ )(شكل 4)فإن ملصقاته الأخرى تعتبرعادية ففى 
ملصقيه (3806م05810) 1:3006)( الإستعراض الأبيض )(شكل )١1851١() ٠١‏ 
و (لهعه 5عل ه5310) ( الصالون المائة )(1495)على سبيل المثال يتضح أن 
الكلمات تقترب من التضاؤزل بالمقارنة ب تصميمات (تولوز 
لوتريك) ولم يكن للرسامين عموما أهمية شديدة فى تاريخ فن 
املق إلا انه ييكنناءفكا أن تذكبر الملصق الى صتفعب» الفنان 
(موريس دينيس)(118115106106015) بعنو ان (ع5ئامانام! عل ماعومعط هآ) 
(1445) والذى يبدو فيه جلياً تأثره بالرمزيين . و(موريس ديئنيس ) 
فنان فرنسي يعد من الرواد وواضعي نظرية الحركة الرمزية . 
ونضيف كذلك الفنان( جاك قفيلون ) ( 1108ا/؟ 5عناوهل)(555-1410/5١)‏ 
وملصقه الذي صممه عام ١1.4(‏ )وهو( 26101 م1ق1108) (سحر برك) , 
و( فيلون )1101081 ) رسام و حفار فرنسي رائد ساهم فى إلفاء الفجوة 
بين التجريدية البحتة ومدارس الواقعية فى الفن الحديث جمع فى 
أسلوبه بين التكعميبية وأشكالهاالهندسيةوبين المزيج فى الألوان 
المضيئة . ويظهرذلك فى دراسة الوجوه والصور الشخصية والمناظر 
الطبيعية التى نفذها بعد الحرب العالمية الثانية . 
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067 تذكن( تتفل آل ندر شتايئلين ) عتلصةععاة لم11 
(معاهة:5( 1955-1459) وهى مصمم ملصقات ومصور سويسرى بدا 
دراسته للفن فى باريس )184١(‏ حيث عرف سريعاً كمسصور واقعى 
راكد وتمموت أعماله بالتعليقات الواقعية المرتبطة بالفقر والطبقة 
العاملة وله العديد من التصميسات الخاصة بالكتب والمجلات 
والملصقات وظهر أول ملصق ملون له عام (1844) وكان لملصقاته التى 
أنتجها فى التيعينيات من القرن التاسع عشر ذه شعبية كبيرة . ويعتير 
(شتاينلين) هو حلقة الإتصال بين تقاليد كلا من ( تولوز ) 
و (شاريت ) فى الفن والتى وحدها بأسلوب متقن وبين التقاليد 
التالية لهما فى الملصق فى فرئسا ولكنه ظل بعيدا عن ال للهع00101 016 
(أحد الأساليب الفنية التى تعتمد على الزخرفة إنتشر فيما بين 
عامى .86اق 5افى أنحاء أوروبا وأمريكا وسنعرض له بالتفصيل 
فيما بعد)الذى كان يتطور فى شتى أنحاء أوروبا وبعيدا كذلك عن 
تقاليد الباوهوس * 
ومن امتهيان ١‏ عفنا حتلين )لحرو فية ويد بن لست مدو ان 
( علهلا نهط© يبل ععتبره1) ( القطة السوداء ١1895)‏ والتى تظهر بها تلك 
القطةالوفزية فن منتضف المقدمة ومتشع فى هذا العمل تاذ 
( شتايئلين ) ب (تولوز ) إلا أنه يميل فى الأسلوب إلى الإتجاه الوصفى 
التفصيلى . ومعظم الاعمال التي صممها ( شتايئلين ) مرتيطة بدعاية 
لتتمات استؤزلاكية اكثر من تلك الخاصة بالعروطي المسر كيه وقد 
طور (شتايئلين ) بشكل كبير من حجم النص الملصقات التي ضمهها 
مثل الملصق الخاص بماركة ( كوميت 1165أ110]0:50 لم00 ) 18959 والآخر 
خاص باللين المعقم (8/111 5:6111264) (1441) وقد كائت الكلمات في 
الاعلان الاخير مجرد حروف كبيرة بينما الرسم مفصل بدقة باسلوب 
العزافياه المعكاد 

وبذلك انتهت اللحظة الحضارية العظمى لفن الملصق فى فرئسا 
علي الرغع بن مقناء يعدن ومتعضسانه] الح نميو لين اعسيال 
(ج .و. بيجرستاف ) (86883:56855)واللذين أعادا الإبداع الفنى المتقن 
لا ليما من أسلوي يسدق للستامل يمثابة إستدعاء للحظات الإيدا ع 
الأولى التى نراها فى أعمال( تولوز ) وما تحمله من تأثر بالفن 
اليابانى والعودة إلى جذور الإنطباعيةوالرمزية (). 





. 244 .© .لأط] (1) 
*اليساو فوس (5للةانل8 )( مدرسة لفن التصسميم اسست في المانيا منذ عام 1151 وحتى ؟؟ؤذاهلى يد 
الفنان والمهنئدس المعماري (والشر جروبيوس )( 005أ0006 ,عزاة/زا)و الكلمة تعني بالالمائنية بناء مئزل ) 
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شكل (؟1) 
٠ 6 4 «‏ ]| 5 
تيوفيل الكسندر ستائلين المقاآ/!1 578 08 هالفلاظ لخ - قلالط 18180 
تجارة الرقيق الأبيض 9 فعطعمها8 دعم عانم مآ 


0 5 اننكل 'اع اكادلى ,اتبناعى ابل عازخإع م3 
متحفت ستد يلجيك - أمستردام 6 


0١ 


دراسة لأعمال الفنانين والتقنيات اختلية 0 ل ل 

نجد أن وجود الملصق عبر التاريغخ اتى فى , ١‏ 0 
ا 0 وأشكال المخطوطات والقوائين المنحوتة او اكور في 
الحضارة اليونانية أو الإعلانات المرسومة عن العروض المسرحية فى 
روما والأعجالال: لخشبية فى العصور الوسطى 0 00 

1 شام" ع 000 ل عبر رد 

000 0 يه الطياعة ا 
فانه من الثادر أن نجد نماذج بل ! 
والطحاعة السجرعة اللؤانة والذى .ميفل التمجس عن الفويلك الملون 
"وح انعجر اليوؤسانسية وحض نياب القدين كان مال اخنامون 
معينون تخصصوا فى الإعلان التجارى والأدبى والمسرحى والسياحى 
وكد كاق إتقاحيم فزير ا و ندم من أخذت بعض أعمالهم شهرة 
عالية حت الآن وين هزه رشا زهت نما لقافن زكرا سينا سن 
الرشامين و الميممية المتعتدر بين فى جهال ا لإعادة ومدهه (لؤفويلد) 
والذى كان قائداً لا يضاهى فى هذا المجال . 
وقد إستغل كثير من الفنانين موهبتهم فى إنتاج ملصقات باستخدام 
الطباعة الجهرية : 

في نفس الوقت الذى بدأ فيه الملصق التجارى فى تحقيق نجاح 
غلئ يد عييدة فكانين مكيم الفنان الفمحرنسى (حين كبباردن) 
(ناائةن هةع1)(وهو مصمم جرافيك ولد ..15١وبدأ‏ تدريبه كمهتدس 
معمارى ثم إتجه إلى الفنون التجارية إثر فقده لذراعه اليمنى فى 
حادث وقد إستفل فى مجاله الجديد مالديه من لخلفية معمارية واعتزل 
عام 1974) وقد ظهر شكل جديد للملصق المصور وكان وسيلة اعلن من 
خلالها الفنانون عن معارضهم بإستخدام الألوان الزاهية المركبة 
لغفرض معين والتى تجمل نوافذ المعارض الفنية . كما أصبح الإعلان 
شاهدا على العصر حيث ترك الفنانون برجهم العاجيى وإتهجوا 
للمرض فى الأعمال التجارية ويفسر المتشائمون ذلك بان جو 
التشويش أدى بالضرورة إلى إرتفاع صوت الإعلان لكى يسمعه 
الأفراد الذين يحتاجون إلى عملية الشراء مما سهل على الفنان 
وشجعهم على الاعلان عن السلع المختلفةومثالاً لذلك متاحف فرئسا 
القومية والتى كانت بلا شك لها تأثيرها على الفنانين ومعار ضهد!'). 


حم 0 
213 اعم أااء للا ع؟ , وتتعادوو لإسامعن) غ20 . أماسسماز لمممعلممم (1) 
58 ,1989 , وممكا ووم1] 


0 





جون كارلو نامتاض الفتال 
المطبخ الكهرباتئى ١575‏ 5 - ملاو انعا علأندان0 
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بالعودة إلى عام (1؟19) نجد الفنان (حاك جوجارد )والذى كان فى 
0 1 امنا جف تمد له أمنا ل و ملسفاك ديو 
ذلك الوقت مساعد مدير : ١ 0 ١‏ 
عديدة يعلن من خلالها من. إعادة إنتتاج الأعمال الفنية وذلك ليلفت 
انكباة الجساهير إلى الأحداف الفنية الياكة فى ممتكف | اللزفي) 
الأو اتحوت) و رالسشضت الف | 
000 
التجارب وأصبحوا شغوفين بالمحاولة بأيديهم فى هذا الاسلوب الجديد: 
ويعد (راؤل دوفي) من أوائل الذين وافقوا على رسم تشكيلة للإاعلان 
عن سعرض لافن الفردسى فى البندان الأسكتدنافيية ).وفك صسيم 
(بابلوبيكاسو 188١‏ - 5/!ا9١)‏ (1881-1973 2103550 20010) فيما بعد فى 
عام (157) ملصقاً للإملان عن معرض يقام فى (شالاريس) يقيمه 
أصدفاكه من ساس اللضيق : ' 

ولذلك كانت البداية نوعا من الموضة وأصبحت بعد ذلك تقليدا 
وعلى الرغم من هذه الوفرة الحالية فى الإنتاج فالقليل منها يعيد 
للأذهان الأعمال الآولى المميزة ('ا. ونتناول الآن بعض الأعمال الخاصة 
بعدد من الفئائين المميزين فى هذا المجال : 
تولوز لوتريك (م1/]0--هدنه1نه1 عل ل«مميةج!-عنمد]١!-‏ رمعل ععناناه ]) 
كادرت شهرة( لوتريك) (1901-1434)الشخصية أن تحجب إنجازاته فى 

الرسم والطباعة فقد ظهر (لوتريك )فى حقبة إمتلأت بالعباقرة 
والمتميزين فى (إنجلترا ) و (فرنسا ) وكائوا عادة ما يتجنبوا وضع 
لوتريك بين صفوف الفنانين مكتفين بذكر عبقريته وعزلته ويركزون 
على موضوعات بعينها تدعوا للسخرية مثل إعتباره قزما متمردا 
على خلفيته الآرستقراطية . وعلى الرغم من ذلك فإن ما وصلنا من 
هذا العصر فى مجال الفن حتى السطحى منه يعتبر( لوتريك )فنانأً 
محافظا فى أسلويه وإختياره للموضوعات ولا يرجع ذلك لتأثره 
بالرسامين القدامى أمثال (مانيه ) (]80886)و (ديجا)( 96845 )و زر نيور) 
(تأممعظط) فحسب ولكنه يرجع كذلك إلى المناخ الفكرى و الأدسن الذى 
كان منتشرا فى (فرنسسا )بداية من (بودليير) ( تلفا 010 ه8)نياية 
(بموباسان )(255881م1/]211 ( والأخوين (جونكورت) ( اناه مم00 ) 

ولايعد من باب المفاجئة أن يتأثر شخص مثل (لوتريك ) يميل إلى 
التقليد والمداكاة والتخفى بما يراه من حوله من أعمال الآخرين 99 , 


سسا لل سس 
9 لأط1 ا ) 


انآ موسلن1] ع كع منمط] . علتر راقرآ-ع1005 100" 51013 نولجع (2) 


ا .077 , وميا 
0 


ومع ما كان ن لإسهامات (لوتريك )فى عصره والتى كانت متميزة خاصة 
آنه كان أستاذاً ميدعاً فى مجال الطباعة الحجرية فإن التركيز على 
عزلته يعد إنكار أ لموهبته الفطرية فى الأسلوب ولمكانته بين فنانى 
عصره فقد إستطاع أن يعكس الكثير من سمات عصره بدقة وإحساس 
خاصء وقو يعكير تلسيذا ( لديجا )فى أسلوب التيكم غير امتحير 
إلا أنه كان أمضا ادن فلن إضافة فض الكنون والسخرية "ليدتة إلي 
ما يتناوله من مشاهد إنسائية وقليل من أعماله وصلت إلى ما وصل 
إليه فى أعماله الخاصة بالمطربة (إيفيت جلبرت ) (21ه5|ننا© عناعالا) 
ومنا يعكسسه ذللة فين إختدانه للاتماه الإنسانى في رسع ووضقك رجال 
ونساء عصره وهى مسا وضعه فى مكانة موازية ل(قان جوخغ) فى 
مدرسة مابعد الإنطباعية. 


ولد (هنرى تولوس لوتريك )فى مدينة ( ألبى ) يوم 4" نوفمبر 
(14814) من عائلة فرنسية عريقة . كان والده رياضيا وفنانا غريب 
الأطوار فكان على سبيل المثال يحلب أنثى الحصان . وعلى الرغم من 
العلاقة الجامدة بين (لوتريك ) ووالده حيث كان يسخر من والده بلا 
رحمة فى العديد من رسوماته وطباعاته إلا آنهما لم يخرجا عن 
المألوف بين الرجل وإبنه فقد كانا يحملا لبعضهما البعض مشاعر 
التقدير إلا أن لوتريك كان أكثر | رتباطا بوالدته والتى إهتمت به 
وبتعليمه وتمريضه كما كانت مركزا لعلاقات العائلة المتشابكة 
دحلكك مرك مي يفيك بيذ بردريك ,شرن هائيت.. 


وعلى النَهم من ثراء (لوتريك ) وهعائلتة العريقبة قد عانى 
(لوتريك) من ضعف صحته خاصة مع أمراض العظام التى داهمته 
وأثرت على نموه ففى عامى (14878 و )١1475‏ عانى من الإعاقة فى ساقه 
اليسرى ثم اليمنى وتوقف نموهما مما سيب له صعوبة فى السير لم 
يشف منها وذلك رغم قدرته على السباحة فلم:'يرتفع طوله عن ؛ أقدام 
و١‏ بوصات . وكان فوق هذه السيقان القصيرة جذعا طبيعيا ووجها 
لايحمل من الجاذبية شيئًا إلا العينين التى تخفيهما نظارة طبية . 
ويجب الإشارة ها هنا إلى ميل طبيعة (لوتريك )إلى التقلب إلا أن 
أصدقاكه قد :كحملو] هذا التقلب وأكزوا فى عاطفقةه وتصرفاتة !0 





ا 11)) 


00 


ومن بين أصدقاته المقربين 0 0 0 د 
واحدا مث ثلاقة اكسقتاء ء إشتركو فى لشهيرة 
( قطعمقاظ عتالاع8 ) والتى شارك 2 لوتريك برسوماته: وذلك في 
منتصف التسعينيات فى القرن التاسع عشر .وقد دون (ناتنسون ) 
بعض الذكريات التى جمعت بينهما ووصف فى إحدى صفحاته لحظة 
وصول (لوتريك ) إلى المجلة . 

وعم وعى الوك ياد يعاشقه لان تكن ككارياق) لتفمل تسن انار 

من المرارة . فنرى ذلك فى رد فعله لما قالته (إيقيت جلبسرت) فى 
شكواها من تصوير( لوتريك ) لها بتلك القباحة وقالت أنه عبقرى 
مشوه فقد كان رده قاطع ويحمل كثير من السخرية . وفى مناسية 
أخرى صرح بأنه يطمح أن يجد إمرأة أقبح منه لتلد له وحشا ومثل 
هذه ا لسخرية هى جزء من بعض أعماله الناضجة وهى فى الغالب 
نتيجة حتمية للكراهية التى قد يشعر بها المشلول تجاه المجتمع 
البشرى ونلاحظ ذلك فى رسوماته . 

وقد واجه (لوتريك ) بإتجاهه للفن ومعارضته للعادات الطبقية 
لخاكلفة استتكار وذلك على الرغو مين أن الرمه كال موقيطا نثقالية 
ماكلتت فلفها لعول :يك جه فان إظلاق الومداض على ظاكي لله كلالك 
أبعاد من السعادة لأولادها:-الإطلاق فى حد ذاته والطعام وكذلك الرسم 
وتذلك فان مهما تتسيدوي لحصان أو بطة كان يمثل شهية قوية نحو 
الفماة ما الذن كسيع و حقزاق شكان شي لاندك فيول + ويعلي الوق 
من إنكان شاكلت وتعيحيهنا لهذ | الإاتماة الفقى الاانه لمويخد إعتراضنا 
يذكر أمام رغبته فى دراسة الفن بشكل جدى . 
وق غباء 5144 كد لوتويلن قبن لريب وا الحمستوهن مكل سل اك 
إشراف الفنان ( رينيه برنستوا) ( لالقعاع86100 1086) ثم وصل فى 
مارس )١186(‏ إلى (باريس ) ليعمل تحت إشراف (ليون بونارد) (08أنا 
0284) وهو رسام صالوئات معروف . ويمكننا تآمل التقدم الحسى فى 
رسومات (لوتريك )من خلال رسمه للوجوه الثى نفذها فى ذلك العام 
عدت[ تسامرين | ققد امسيحت خطوطه أككن هده فنا كاش عليه فل 
قبل وكانت بداية لما وصل إليه بعد ذلك والذى يظهر فيه إعجابه 
بأعمال (ماتيه ) فى الهواء الطلة 1 , 
وفى الأعوام التالية واصل (لوتريك ) تقدمه بسبب عمله الروتينى 
الشاق حيث تطور نحو الإستقلالية .وكان مولعابتآعهمال 


22 
1لا .18 مللط1]1) 


01 


الإنطباعيين القدامى . ومن وقت لآخر نجد ما يذكرنا ب (مانيه) 
وهذا التأثر كان سمة مميزة لأعماله فى سن التاسعة عشرة ويتضصح 
فيها إهتمام (لوتريك ) بمكتشفات الإنطباعيين فى مجال الإضاءة 
وكان من مميزات أعماله التالية هو تعريفه الفامض للضوء حتى فى 
تناوله للأعمال الخارجية فى الهواء الطلق . 


كان (لوتريك ) مثل كشثير من معاصريه مهتماً بشدة بالفن 
اليابانى إما بالتأثير المباشر (حيث إشترى مجموعة من الأممال 
الفنية اليابانية )أو غمير المباشر (من خلال أعمال ديجا ) وكان يلجاً 
إلى الإستعانة بالاتجاه اليابانى عند حاجته إلى إنحناءات رشيقة 
بلدا الكن مركن ع العتضبن التستيلي رلك با سكت نه لبحطوس 
الخارحيا رالمئزيت بج الجاهات الراميعة ب الالران كين العذلة 
والسكوياك المتحتجة والعادة والاتسروافووالظلال التن سيل إلى 
تك يي نككل كن حمافة العمل لسن إجراذ الشحدق الزرهى 


جالاعتمرارية : 


فى حقبة إمتازت بالمنافسة الشديدة حيث حيث أصبع الملصق 
مادة لهواة الجمع والإقتناء ء إلا أن النجاح الذى حققته صور (لوتريك ) 
والتى تحمل غالبا كشثيراً من الإبهار وبما تعكسه من ألوان براقة 
وحروف بسيطة . كان نجاحا سريعا حتى أنه وضع (جوليه شاريت ) 
فى الظل بعد أن كان أشهر فنائى الملصق فى (باريس ). 


بالرغم من ذلك فقد إستفاد (لوتريك) كثيرا من من( شاريت )وذلك مع 
ما لإبتكارات (لوتريك ) التقنية من ملامحع شخصية تجعل محاولات 
التقليد تبدو سطحية وفى غير محلها وذلك بالرغم من تأثيره على 
فن التصميم فى (إنجلترا ) . ويمكننا إعتبار الشهرة والحضور الواسع 
لملصقات ( لوتريك ) الناجحة دليلا على تأثير إبتكاراته فى جميع 
اماك( الووية).: 
ويمكننا إدراك مدى كثرة أعمال( لوتريك )من خلال ما هو معروض في 
متحفهيمديئة (ألبى)حيث يوجد له المئات من أعمال الطباعة على 
المجهمر والرنميهو مات والدراسدات اليسفيحة لرسميوسجاك 
آكلبرة"'.وكما كان (لوتريك) يقضي الساعات الطويلة 





)10110.2, 1711: 176. 
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فى العمل فقد كان يقضى أيضا ليالى طويلة فى الشرب المستمر . 
مجاناعة مين أرمات فصهزة من المتون الات إلى وضنوله إلى نشول 
مستشفى الأمراض العقلية بعد نوبة إنهيار داهمته عام( 18519 ) حيث 
تفن شثاك هدة شصيدور لالنقافنة وكان إتتاحية هناك لمسوعا مه 
الرسومات لمشاهد من السيرك فى محاولة لإقناع الأطباء بتمام 
شفائه . وقضى الفترة الأخيرة من حياته فى كآبة وخمول بالرغم من 
ظهور بعض الأعمال الناجحهة وعاد إلى إدمانة للكموليات حتى داهمه 
المرض مرة أخرى )١15.١(‏ وأصيب بالشلل حتى توفى فى 9 سبتمبر 
110١(‏ ) عن عمر يناهز السادسة والثلاثين )١(‏ .(الاشكال من 10:14) 


جوليه دى شاريت (اعرع0 وع1لن[) (اكن.خلا-م"98١)‏ ؛ 

داحد من كبا داكي الملصق فى ركرنسا | وفتقتن الأبج الارونسي لقان 
الملصق (قام بتصميم أكثر من ألف ملصق ) . فى عام (1845) إتجه لفن 
الليثوجراف الملون وفي )١8404(‏ قام بزيارة قصيرة لإنجلترا تعرف 
خلالها على الحديث في فن الليثوجراف الذى كان مزدهراً هناك 
وكذلك عمل فى لندن مصمماً للملصق منذ (18405 )إلى (1611) فقدم 
ملصقات للمسرح والسيرك كما صمم أغلفة الكتب وعبوات زجاجات 
المطور كما كان له ملصقاته الخاصة عن( سارة برنئارد ) وأول ملصق 
له كان بعنوان (8856:5 »ناك 066م06) ( أورقيه فى العالم الآخر ). 


ولم يكن إبتكار (شاريت) نابعا من الخلفيات الثقافية المحيطة به 
حيث أنه ظهر فى عصرلم يكن فيه بالفعل إتجاهاً ذا قيمة فى (فرئسا) 
المتمدنة وإنما بعت إبتكاراته بشكل أساسى فى فن الملصق من إتصاله 
بالثقافات الأخرى وعرضه الذى يميل إلى الشكل الأكاديميكما نرى فى 
بعض ملصقاته المبكرة . وقد إتجه فى أسلوبه بشكل كبير ثحو 
(الباروك الإيطالى ) وأصبح له خبرة فيه بجانب طباعة (الروكوكو) . 
ويعتبر كل من ( شاريت وتولوز لوتريك ) رائدى الملصق فى أوروبا 
لما قدماه لنا من أعمال متميزة و لكل منهما أسلوبه الإبداعى !') . 
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على ذلك فقد تميز (تولوز ) أكشر وكانت له رؤيته الشخصية المبتكرة 
ولم يتمتع (شاريت )بنفس الأصالة التي كان عليها (تولوز لوتريك) 
لأنه لم يتخل آبدأ عن خبراته مع آسلوب (الباروك الإيطالي) و طباعة 
(الروكوكو الفردسية) 1 
بابلو ييكاسو(2100550 ماطوط)( الما "اوا) 

فنان أسدباتن من اعظم المؤخرين فى الفن فى القرن الحشوية وف 
إبتكر مع (براك ) المركة التكعميبية كما كان ن له دوره فى تطوير 
التجريدية . لعله ليس له باعا طويلاً مع فن الملصق إلا أن آعماله التى 
قدمها فى هذا المجال تعد شديدة التميز . 

ومع بداية شهر أكتوير عام (951١)وعلى‏ مدى عدة أشهر قام 
(ييكاسى) بالحوري على شار غ (دى تابوول) ٍ) ادم ع0 8 )حي كان 

حنى الكامنا هناد ع حار و ل ل 
9 

ولقد كان مولعا بمثل هذا العمل وكان لايخبر أحد من أصدقائه على 
مكان عمله حتى لا يزعجه .وفي هذا الوقت تعرض ( ييكاسو) إلى 
إجهاد شدسد وكان يتعلم فن الطباعة الحجرية وقد أضاف إلى هذا الفن 
الكثيرلذلك كان ن أمر اتسبرااعلية أن يكجةه إلى ف صنع الملصق . 

وبعد إن اتقاعه فن حنوب فرنسا كان مستمرا فى عمل الطبافة 
الحجرية على الزنك والأوراق إلا أنه إفتقد جو الآستوديو بكل ماهو 
محيط به . ومنذ هذا الوقت قام بالحفر على اللاينو (01© 150آ ) كما 
قام بطبع ملصقاته الخاصة بعروض الفخار ومصارعة الثيران 
بواسطة مجمعى الحروف بفرنسا وقد قام بنفسه بالاشراف على 
الطباعة . ولعل شهرة بيكاسو كرسام هى التى دفعته إلى خوض 
تجربة رسم الاعلان كنوع من إثبات تفرده فى كل الفنون بشتى 
العصعب علي غير المتمكن فين فته ن.يخدا ملمعها ومدرج هرا من بز اتئ + 

ببقي أن تقول أن لباهة الحمن من الناخية الفنمة له حكن فاضية 
على هؤلاء الفنانين العباقرة ولكن هناك العديد من الفنانين المشاهير 
والشبان قد إنجذبوا بشدة لفن الطباعة على الحجر وإستمتعوا بالعمل 
فى هذا المجال فكائت أعمالهم بلا شك مادة قيمة للدراسة المستفيضة . 
وكا ن لكل منهم دوره الذى لاينكر فى الإضافة لهذا الفن رغمقلة 
الأمال المووجوية فى هذا المعال . [الأشكال 34 1 10) 


3ه لزط1(ا) 
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.56 .2 ,989 
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فرنائد ليجير ( نووع.آ لمقممء) ( )١944-18481‏ 

فنان ورسام فرنسى تأثر بالتكنولوجيا الصناعية المحيطة به و ساهم 
كن تطرض فن الألات: :واكان لأعبال (فتركاض) ناشور سين فين كل 
مجالات فنون (الجرافيك) و(الديكور) . وقد كان أميل فى طبيعته 
منذ نعومة أظافره شغوفاً بفن الملصق ومبدعاً فيه حيث كانت تحمل 
أعماله بريقاً و قوة فى التعبير ومن العجب ألا نجد حوائط (باريس) 
مفطاة: بماميقانه وزلك إمالأن' الشركاج الذعانية ل تنكنه لهذا 
الشركات. 

كبير من رسوماته بإستخدام الطباعة الحجرية » وكان يشعر بالسعادة 
حين يقوم بتصميم ملصق وكان من البساطة بحيث يطلب من 
الآأخرين الزاققييما يرس وهذة العساطة تجعلنا اكثن ندما على 
فقدانه وذكراه تبقى فى داخلنا وبالإضافة إلى موهبته فقد كانت له 
شخصية عظيمة أيضا (الاشكال 55 :8؟). 


هنري ماتيس (ع1120556 نرمء11) )١544-1١4519(‏ 

فنان فرنسى من أهم الرسامين فى القرن العشرين ورائد لحركة 
الوحشيين 18100156* فى حوالى )١19..(‏ كان مميزا بألوائه المعبرة . 
يهتم ماتيس بشكل رئيسى بالنصوص المحفورة والطباعة وهو يختار 
بعناية الأسلوب الذى يتبعه فى كل كتاب يتناوله . حيث يقوم بنفسه 
والمساحات الفارغة فى الصفحات المطبوعة وكان الفنان العظيم قد 
إعتزل العمل وأقام فى (نيس ) حيث كان يتردد على (باريس) لمتابعة 
أعماله وقد تم ملاكمة إسكتشات: الأصلية للحجهم المناسب لبغاد إختاجها 
هنا والذى تم بشكل جيد دون أى أخطاء فيما يتعلق بالألوان 
والطباعة (الاشكال ؟4:7). 


جورج براك (عداوهء8 وععرمع6) (487١ا-"51١)‏ 

رسام فرنسى وواحد من أهم الفنانين الذين تأثروا ب(بيكاسو)فى 
تطوير التكعويبية . كان إهتمام (براك) بفنون الطباعة بين عامى 
945 و ه95١‏ حيث كان يذهب إلى شارع دى شابريل اوتطدطك عل مناكا 
بباريس على دراجة . 





1 3 .ظ .ل1ه1آ11) 
* الوحشسية :8310158 هو أسلوب فرنسي ظهر ١8418‏ اشتهر بالالوان الزاهية 
واستخدام الالوان من الانبيوبة مباشرة ويمد ماتيس رائدأ لهذه الحركة 


07] 


ولم يكن بعد قد إتجه إلى الملصق على الرغم من أنه قام ببسعض 
الأعمال التى أستخدم فيها الطباعة الحجرية. 

ولق كان( يزاك ) جتعامل مع شركانه أن متؤشيناةللظيافة ول 
يكن يتردد فى السفر إلى ( باريس ) ليقدم بعض الملاحظات البسيطة 
ومنذ هذا الوقت قدم (براك) أعمالاً للطباعة الحجرية التى كانت بشكل 
رئيسى على ورق شفاف . 

وتكمير أعمال (زبواك) جالدقة والإفكناء هيت أمه كان جذاوة العيل 
قن النوحة الفكية الكى اناف حت يضن إلى الإأتشاع المتكهس 
باللوحة فيظل يعاود العمل فيها حتى يشعر أنها إكتملت . وكثيراً ما 
كان يقتئع به بعد أن يكون قد وضع الشكل النهائى الجيد له 
فيحوله بعد ذلك من الورق الشفاف الذى سبق وذكرناه إلى الطباعة 
الحجرية الاأشكال. ١94‏ ): 
مارك شاجال ( 028211 ع:3/5) (4481ما-١401ة)‏ 
منذ عودة (شاجال) من أمريكا عام )١15.(‏ أصبح من النادر أن يقوم 
مزيانضه المحفظيةالى استخرديو الظماعة فى (بازييين )كانت هناك 
أعمال عديدة هامة كان عليه أن ينتهى منها مما جعل زيارته إلى 
الأسكوديى هامة بالاضاقة إلنشبعوره بان هذا المكان هى موطتة:, 
وكان (شاجال) بعد أن ينتهى من رسم الألوان الأساسية للملصق يقوم 
ببعض التعديلات ثم ينهى الإسكتش بطبعه على أحجار ثانوية 
الألوان فلم يكن فى إستطاعته أن يقاوم إغراء إضافة ظل ما أو يقوم 
يكفيين يعض الكتعنيلات قبل أن:تقوم تطباعحه على الآلة فلازال 
هناك علاقة موحدة بين الفنان ورسمه لم تستطع الآلة بعد أن تحل 
يقوم ( شاجال )بنفسه بعمل تصور كامل وإنتاج وكذلك الإشراف على 
مراحل إخراج الملصق فى جو إبداعى خلاق بتقديم ملصقات مبتكرة 
و متجددة وعلى نفس درجة الجودة التى توجد فى الطباعة الحجرية 
والحفر الغاكئر الاشكال (89-178-.غ ). 

خوان ميرو (1:0ا مهد10) (45١-"8م9١)‏ 

فنان أسباني له عدد من أعمال الليثوجرافى (').وقد قام (ميرو) 
بإنتاج كل ملصقاته إما بالحجر أو بالزنك فيما عدا ملصقه الأول 
والذى قام بطباعته لصالون السيرياليون أثناء وجوده فى (الولايات 
المتحدة ) 
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الكواكنت السسببارة اناما نان للك |0] 
مامه مر ل 3131 0506| سن '] ماسملا 


وكان لحسة الشاعرى دور ا نامياو للعتاهى: غبر المرئية 
التى إستطاع بنجاح إستخدامها فى طباعاته الحجرية والفضل فى 
ذلك لخبرته فى هذا المجال . 

وقد كانت كل أعمال (ميرو ) قادمة من إستوديوواحدوتناولتها 
نفس الأشخاص من ناحية الطباعة وقد إستخدم فى رسوماته الألوان 
المختلفة فى تكوين متقن يظهر فيه تركيزه ووعيه لكل ما يقدمه وتأتى 
نتائجه فى النهاية فوق المتوقع الاشكال (0-50؟)., 


راؤل دوفى ( لإنا2آ اناه 2) (لالزم١ا-"94١)‏ 

وهو رسام فرنسى قدم لنا هذا الفنان عدداً قليلاً من الملصقات 
التى صممها بنفسه فقد كان ( راوؤل) فثاناً متميزاً فى كل أفرم 
النشاط الفني . 
كان لدمة ذويدا عا لما قفن الذتكوى كعيا كا ونان مكيزا عن 
دراية كاملة بأساليب الطباعة المختلفة إضافة إلى ما قدمه من 
ملمتقات نكمئزة جعلت شقوقا بالإستمرار فى هذا الفرع من الفن:: 
ومن أهم أعمال (ر اول د وف فى) فى فن الملصق إعلانه الذى صممه عن 
إحدى أعمال (الفونس داوديت) (120066 ع41800085) بإ٠سم‏ 
( 1053508 عل مأمقائة1) والذى يعد من الأعمال الخالدة المرسومة بفن 
طياغا الحمي اللون تمنافي ذلك نمه اللضفات الأرمعة الوكيس: 
المعروفة له . 

وتتميز هذه الأعمال بدرجة كبيرة من الإدراك والإتقان حتى أننا 
لكامسف لهذا العبزن القليل الذئ:اتتكبه هذا الففان 'فن.هذا المضال 
ومن المؤكد أنه كان بإمكانه أن يطبق هذه المهارة والإدراك الذى 
يميزائه فى د شكن العالات الكن أده فييا . ولعل من أهم أسباب ندرة 
ماله فا اللضى شن إمحمات الات أخرى فى لفن مشو دن 
الإعلان (')الاشكال .)45-41١(‏ 


5 .2 .10طآ(1) 


4 


الفصل الثالث 
اثر مدارس الفن العالمية على تطور تقنيات 


واساليب فن الاعلان 


أاسلوب الس الات امانأ الم 520 

إنتشر هذا الأسلوب فيما بين عامى .185و 141١‏ وهو يعتمد على 
الرشكوقية. اطلق على هرا :اسلو العودد ميق ا لالسيحاة مهسا 
( نل7868لص0[! أنث , /119ءطأءآ) ( الفن الحديث ؛ الحرية ) وكذلك ( 05111هةول1 ) 
وهذا الأسلوب يُعد ظاهرة نفشت فى جميع أنحاء أوروبا وأدت إلى 
تغيرجوهرى فى العلاقة بين الكلمات والصور فى الملصق حيث تميز 
بإستخدام الخطوط المتعرجة وتم توظيفه فى مجالات عديدة بجائب 
الملضق مكل العمارة والايكور الداخلى وتمسيم المؤوقرات . وبدأً هذا 
الأسلوب فى بريطائيا ومن مؤسسيه ( تشارلزرينيه ماكينتوش) 
(طقم ام كاعد]/ا عأممعظ دعاعطك) (1958-1454) وهو فنان أسكتلائدى 
ومصمم أثاثات وزجاج معشق ومجوهرات بجانب فن البوستر وكان 
له رئّيته الخاصة فى حركة ال (2101097620 ]1ه ) و( هنرى ثان دى فيلد 
)(علاء/ عل مهلا رمع ) (150-1855) وبإستكنا ء فرنسا فقد سيطر 
هذا الأسلوي على الكقافة فئ أورها لدة واعاكيا . 
من الممثلين الأساسيين لهذا الأسلوب فى أوروبا .-من إنجلترا 
(وليم موريس ) (18,860215) (1474 -1843) وهو مصمم وتحات 
تطوير حركة الفن فى إنجلترا . (اوبرى بيردسلاي) (لإءةطنالم 
لعا م لجع ١61/5١)‏ 10 وهى فئان إنجليزى تعلم بنفسه أسلوب ال 
21 41) وتتميز رسوماته بدقة الخطوط وهو غالبا ما 
يستوحى تصميماته من الطباعة اليابائية ) . 
وكانت رسومات (موريس) الهامشيةالتأثيرية لبوستر 
(مه]!8051 عل ع1010 0006 06 105130 12])ز قصة طويلة عن جود فرويد 
من موانفة يافون الفرانسية ) (1445)سكانة عؤية الوتفارت القون 
الها والكى تحدهاسخكلة فى المقطوط الفلمتكن رهن هنا يدا أحياء 
حركة العصدور. الوسظن الفحية . 
ومن أسكتلاندا (ماكدونالدز) )١151.()8/26000810(‏ وهشو مصمم 
عراخيلة بعاظر عل فى جامها تسكاهى رظين كادي بالتمكييم 
الأوروبى المعاصر . 
وفى فرئسا نجد (الفونس مارى موشا ) (فاعن]/ا عايدال؟ عخممطماخ) 
994-15١)وهو‏ تشيكى الموله عرف يبجوسكراتهزات النتاصر 
النسائية المثالية التكوين كذلك أعماله الإعلانية للممثلة الفرنئسية 
الشهيرة (سارة برنارد) (885088:01 1957-181()535) حيث صمم 
كثير من البوسترات لعروضها المسرحية وقام كذلك بتصميم 
الملصقات والرسوم التوضيحية فى المجلات!!) . 





. ككامو8 معاعة8 . (1789-1990) لإتامأكلط صآ ورعاوهظ , والد0 كفاارا ) 
2 .2 ,1989 , موأعوما وك 














اال 010 








ار 6 111 4 قار 1 

اح لسوسعيء سعار اعد 
١١خ‏ »دل ب اعرر جرس ع مم 
وماويسي وه رم جم 
© لماجا سدكت ري » وان 
وماوي يهام نش ادم 

أو تمرت أن ضعي 8 صم ومسصيامي ع 

77 


أوسرى بيردسلى 
اتسلزل اسمبر ‏ لطريو المسرح حت :ثكم١‏ 


محف تتكدر ر نا والبرن - لبد 


*-. 


050 07 


بولج إليا ٠‏ «وذ 4[ ]عي م 


+84 طن بدك لانن 0 


لوطا 


3 انمه‎ ١ 

4 # امم 
عه 
“” © نه« | 


5, 








اذا 7و1:]ن نا 
ا 000 
ال ل ناميا لكات كلل ا عطلل نسل صم رثا 


5 1 | 
الا اا 


“أ 1لا ا 
لو اننا 





) ١ :( سكل‎ 


شاران ريدي عاكتدو شن 051 131كاع خالا عالاللاع كعلعحيلك 
العرض الموسسفى ال اخلط طحنااون5 ملا 
الأت > ى ١8455‏ 000 اكت لاما 
[0) نم كال م[ إ() ممعم لان 6 

غنم( رعلا ربك برعل ملل 


من مجمو عه فى السحف 
. 5 كك 
الحديت - بنوتورك 





للياسامايا اياط اف سايلا 1 ع امي 
فاسان "نا 


مننذ 1 اسمن ) حار )كم اأكتطن ام ل 1 )* 


سكل (ة؛ ) 


الفونس موكا نش 1م ار 
حجنسيمويد] ١385‏ 1894 )6 


41 


417 


عمل ورفى 189419 


7 حانل ماصقط 


الفونس موكا 


خك ن] 1خ 5ذل10] لا 









ديت 73 . 


10 07211 
77 5 اي 
20 ع 6 ا د 0 


ب أعيجم 0 5 عنم 8 


أالفونس موكا د ل 
صالون المنه ١451‏ 8417| اونن حمل ملي 


مم4 





شلوستر س 515 0101001غه52 
0 4 عاعيم8 نكا 
جماعه القنطر لامصنكت حملن 


48 


أما فى هولندا فهناك (جان قوؤوت) زووروه1 )15551141 )ورهن 
قائد الحركة الرمزية هناك ومصمم ورسام بوستر تأثر أسلوبه بش>ا 
كبير ب( بيردسلاي ) و(وليم موريس ) وكانت لأعماله شعبية كبيرة 
وظهر معطنرا فى أشهر مجلات ال (للوع اناو 11ة) . 

فى بلجيكا (هنرى ثان دي قيلد) (1191-14577) وشو مهئد سه عمار بى 
ورساه وكاتب ومصمم أثاثات وديكور وجرافيك وتعكس أعماله 
الأزلى تاكوة م البوستر الوحيد الدو تمه 
5 0 دي نيك) الخاض. بشرعة اه 0 ا يا 
غامضاً ومبهم و يعد نوعاً من التجريد يشابه مانجده فى أى علامة 
تجارية بينما نجد أن الكتابة واضحة المعنى ويعتبر ال ([1ا1856205ال) 
بُعيداً كل البعد عن الواقفية الموجودة فى فن البوسكن الفرتسى مع 
نهاية القرن ١5‏ . 

ومني عن ع كق يا ناقيس التدرموينة الوزن لكر دوو اناو ده 
مجموعة ( 8:16 1216 )التى تكونت فى بلدة ( درزدن ) بالمائياو أنتقلت 
الجبدرعمة تر هياء 1511 :إلى ورلين وواللمسوعا الأحعرئ هن 
( :86116 عناوا8 :ع2 أو الفارس الازرق )والتى تكونت في 
(مونئش )بألمانيا فى عام (1515) وقد تزايد معهما أهمية هذا الرسيم 
البربرى وعلاقته برسم البوستر بشكل كبير . فعلى سبيل المثال 
بوستر ( 5188 08 'إ00260 ) ( كوميديا التنهدات) ١1894(‏ ) شكل 65 
والذى صممه ( أوبرى بير دسلاى ) كان معتمدا على الأسلوب الروائى 
الفرنسى وكتابته كلمة (1569:6 عنام4876) بأسلوب ياجاتى مما ب 
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الأول تحت عنوان (6ع0716»08 )عام والآخر (غطنةامقصة5 هآ ) (لاكذ١ا)‏ 
ومن أكثر المساهمين إبداعاً لفن ( المعو نال) هما إ(حان توروب) 

و(قان دى شيلد) حيث نجد أن فناك تكاملاً بين الكلمة والصورة فى 
(5182011 عطن 5 اء2) (1846)الذى صممه ( توروب )بشكل متقن .فقد 
تحولت فيه بالفعل الوظيفة الوصفية للصورة حيث قام بنسج خطوط 
منكررة ومتموجةعلى القماش وأصبح شكل لأجسام والسائل الذى 
عد من مسد كن لقو كه و الكمميوو ات منتصييكات تافوي 
بالسسبةللتصميم الكلى . 


والفنان النمساوى (جوستاق كليمت)(غأطه ناكا 5]296نا©)(1918-1455) 
مؤسس لمدرسة ( 562655108 1716088) والتى شملت مجموعة من 
الفتامن الذون ثار و الى الفن الأكادسن فى معتقابل الإثجاة كمهيو 
أسلوب زخرفى مشابه لل(21011768 غث )وفى التصميم الذى نفذه 
لاحدى الملضفات القن مرهها المفرضى الانفتضالي الأول فى شهنا 
(1454) وأعيد أستخدامه فى نفس العام كأعلان لمجلة فن نمساوية هى 
(58611110 9/61 ) وهى تمثل شخصية (ذيسيوس 116565 )وهو يقتل 
(المينوتاور 1/100]8115)( وهو إنسان خرافى له رآس ثور وجسم أنسان) 
بينما تشاهده شخصية ( مينر فاة1112617) . وتعتبر هذه الصورة من 
الصور الرمزية تماماً وللمشهد عنوانه الخاص به والذى وضع فى عمود 

فى أعلى شمال الصورة وهو( 111206810505 300 ؤناةء11565) .وهذا الاتجاه 
نحو عمل الملصقات التى تصلعح على مستويين بشكل تلقاشى لم 
يستمر فى الفنرة بين عصر ال(1108560050011) وعصر ال( 5للقطناة8 ) 
ففى تلك الأعوام المتداخلة كانت الواقعية الفرنسية أو التعبيرية 
الألمانية قد سادت فى فن الملصق . 


التعبيريه الالمانيه وبوستر الحرب فى الغرب : 

تأثرت الشورة التعبيرية باكتشاف الفرب للرسوم اليابائية 
الملتحوقة غلى الخشت وإحياء القومية الشعبية وكذلك ظطيور ف الت 
(1086005111) مع وجود عقليه مدنيه ذات طابع معين . وللتعبيريه 
تاثيسر خاص علي ملصقات الافلام وذلك لما بها من رمزيه ونزعة 
عاطفيه كما تتسم آحيانا بالعنف وإن ا ل 
ومن أمشال هذه الملصقات الملصق ! لصادر عاهم(19519١)‏ لروايه تحت 
عنوان (أمة00118 .126 017 اعم 1م03 106 ) وآخر لروايه(معا00 بيع(ا) (.؟15١)‏ 





. 246 .245 ,طلزط] (1) 


وقد أخورت التعيكونة كذلك بشكل كميوفنى البوشكرات الصتادرة 
خلال وبعد الخري العالية الأولي مباشرة مثل بوسترى :(7عااع6م 
أوالعمل و 100 :10286 أو الموت جوعاً) (1119) وهما من تصميم 
(هاينز فوشز )(1510005 116122) و الذى كان متأثراً على وجة الخصوص 
بالفنان (كليمت) كما تأثر كذلك بالمطيوعات اليايائية. 


ويعتبرالفنان النمساوى (أوسكار كوكوشكا)(ةططعطةمكام؟ يمعاو0) 
(41ك.- )له وضعاً معقداً حيث أن له رؤيه فنيه كونها فى أعوام 
إزدهار ال (108600511 ) ومقلداتها فى فرنسا . وكذلك فقد تأشر ب 
(جوجان) خاصة فى أعماله الصادرة فى عامى( 19.4-19.17) . 
وكان (كوكوشكا ) أثناء دراسته فى فيينا )١11.91- ١5.45(‏ يجوب 
التمارطن القديية هنالك: وقد أعجب بشكل خاص برسومات 
(إدوارد مسونش ) (ا1/12 8010320 )(15141-1871) و(فينسنت قان 
جوخ)(1857-.184) وهو من أعظم الفنانين الهولنديين فى العالم وله 
تأثيره فى نقل التطبيعية للفن الحديث . 


وقد شاهد (كوكوشكا ) مسرحيات (هنريك ابسين ) (معوط] عاتمعة) 
(4ك6ما 2 )(الكاتب المسرحي النرويجي الشهير ) على المسرح كما 
تعرف على أعمال الكاتب الرمزى (كا رل شتايرهيم) (سأتعطممعن5 اعد6) 
(19148-14858) كما أنه كان محبا لرسومات البوهيمية الشعبية على 
الزجاج والتى إهتم بها( فاسيلي كانديسكي) (لاقه01م2! 1اأ5ه) 
(ككما )١1145-‏ وهو رسام روسي من أوائل مبدعى التجريدية الكاملة 
فى الفن الحديث وأسس مجموعة فنية كان لها تأثيرها الواضح تحت 
إسم ( 16أع1 عدادا8 :126 الفارس الأزرق ) منذ ١١95١إلى ١5١4‏ ثمبداً 
نا مهاه كلية إلى العلوب الكصريديا ونون أسدري إلى الكتان 
والتى تجسدت فى الملصق الذى صممه عام /ا.2-10210012(11م100) 
(دراما -كوميدى ) وكان أسلوبه يتميز بالخيال الأسطوري الحالم . 


وفى المقابل فقد كشف الملصق الذى صممه عام ١١5١(إيجون‏ شيلي) 
(عاعتطءة مموظ) ( يالاهذهالسخرية)(.1918-188١)‏ وهو (ال0 5416 
علمه] 16ا) مدى تأثره ب (كوكوشكا ) 0 

وقد كان ( شيلى ) تابعاً لحركة التطبيعيين فى سويسرا كما 
تأثر بحركلة ال (5]411م11086) ولكن إذا كانت هذه 


. 247 , 246 2 ,ل1أط1 (1) 
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در محسرو نل 


صممت من أجل الصفوه لما تحمله من تعقيدات فإن التعبيرية قد 
للطبيعة . ومن بين العديد من الملصقات الألانيه نجد البوستر الذى 
صسممه لوسيان برنارد (0تقطممع8 «عأعناآ) 85م ١-5ل/اذ١)‏ (معل ]كأ 5ودآ 
1 21111 125 أو الطريق نحو الحرية ) وهوفنان ألماني بدأحياته 
العملية فى برلين بعد فوزه فى إحدي المسابقات الرسمية عن واحد 
من بوستراته وقد تأثر كشيراأً بالأخوين ( بيجا رستاف ) وله العديد 

من البوسترات المطبوعة . عين استاذا لفن البوستر بأكاريمية 
كونست ببرلين كما قام بالتدريس فى نيويورك وهناك بوسترا 
آخريقدمه لنا(كركوشكا) تحت مفران :- 

(قناحطذا]؟ - قطاء8015 دعل أتمد مع5]160) ( تسقط البلشفية ) 

وكاكت اللملصفاك النتحة وكث الحرب: تخبع الأسسلوت الملى لكل يلد 

من البلدان الفعلفة وزدلك تقد يوت الواقففة فتن رقنا والزلايات 
المتتحدة.ومنالولايات المتحدة جاء البوستر الشهير -رغم قيمته 
المتوسطة - تحت عنوان (لإتتنث 15] 0 01/ز 73101 1 نحتاجك لقواتنا 
الأمريكية)والذى صممه (حجيمس مونتجومري ف لاج 
(11388 لاتتعتهع 1/102 065:ة141/1/()1-.111) وهو مصور وفئان بوستر 
أمريكى .أما ملصقة( طعةظ عط حدمع؟ مكاعم غمه القند تإثروطانا 1084 أو 
الحرية لايجب أن تختفى من على الأرض ) الذى صممه (جوزيف 
بينول) ( 3261ع2 بامء105) (/1151-1441) فهو يعد أكثر سوا حيث 
أستخدم فيه أسلوب الفوتومونتاج . و (بينول ) رسام أمريكى وفنان 
للطباعة الحجرية وواحد من أوائل مصورى الكتب . 
وهذا هن :الأسلوي الاى إستكخشدمية كنات شمركة الرافية العديدة 
(12802151 علنوع-امة47)*أثناء الحرب لم يكن مستخدما فى بوسترات 
وكيت السرت و الج :طل ذورها و عياف مسدظلينه كبا :مانت الكتابة 
مرة أخرى منفصلة عن الرسم تقدم لنا مجرد شعار ات . 
الباوهوس (8810121015 168 ) :- 

كان هناك نوعا من الإستمرارية بين تولوس لوتريك وبوسترات 
شتايئلن إلا أن بين عامى 00 إنقسمفنالبوستر إلى 
تياريين الأول للعامة والثانى للصفوة ,.)١(‏ 


8 247 .1010.2 (1) 
*الدادية حركة فئية ظهرت في زيوريخ في بداية القرن العشرين اسسها 
مجموعة من صغار الفنائين ومعاضي الحرب ٠.‏ 


| 
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سكل (5359 ) 


هووارد تدر كرب متى خا كاع .]نا الى ]]") اجا ارم 
أحناح البك للبصرية ١118-1511‏ 8 - 1917 لوحفلا عط] إن | نا اليا ) 
متحف الخجرن الامبراطوريه- لندن لالص تلات كتلط نكا طاولا 


وهناك ثلاث حقائق أساسية مرتيطة بخلق هذه النفرقة وهى حركة 
الداديين )15١١(‏ فى زيوريخ وفى عام (1114) فى باريس إضافة إلى 
لفنان الروسى (كاتسيمر مالفيش ) (طعالاء[0/! ولسيهة؟1) وأسلوبه 
المتسسامى (5000:60111552 ) (وهو أسلوب غير موضوعى وفيه يتم رسم 
الأشتكال اليك يهنيةة السطحة عدي كاناناء مكيرنة) و([مالفيش) 
7اسة155 )كا نووسي مل سوسس مروسنة المسباني فى لذن 
عرسي 1 نل امم انرا اندر الل اد 
بأعمال (بيكاسو ) التكعيبية فى روسيا . وهناك صلة بينه وبين 
أصول الحركة التى قام بها الفنانون الهولنديون المعروفة بإسم 26) 
(1(ة5 وهى مجموعة هولندية أنشئت فى أمستردام )١19117(‏ وإتجه . 
أعضاءها إلى أسلوب التجريدية . 


و(كاندينسكى)(1145-1811١)و(يول‏ كلى)( ععلكآ اننةه2) )١155.-1481/4(‏ هو 
رسام تجريدى سويسرى كان له تأثيره فى نقل المعانى الروحانية إلى 
لغة تصوير مرثئبة عالية الإبتكار وتوحى أعماله بالإنجاه نحو فن 
الأطفال. ين كاذل الكفاية القسويرية الخيالنة والغقطرط المرة تفرد 
الملصق وفنانى الجرافيك . ومن أحد أهم الشخصيات المؤثرة فى 
الححاة الكقافية :فى هوف الفترة عان النماق الروسى وقى (الشاور 
يسك وتاي مر ١ ١14.-18‏ )وهو رسنام وسيم 
والإعلان وتصديع الفارشن 

تعتبر الفترة خلال وبعد الحرب العالمية الأولى مباشرة فترة الأزمة 
(61052 ع60"8©) (1105-1489557) وهو فنان ألمانى إشتهر بأعماله 
الكاويكا كيرية ور سوفات السنا كر الك كنف تنا لقف الامممافى 

١ 

اللاذع 
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لاعلا 


1111 2 أ ذاللاكا 


الماع |ذذلام 


61 زنك 17 ١لا‏ 
7 الا ااام .ا ا 
١ 05 1١5 07008 10009‏ 1 





واسيلى كاندنسكى ا 23 الح 0 
اتحاد المعار ص ١1.35‏ 0 0 5 1 1 0 


نات( ا ] اللقان 0 
منحاب فو ثر اسن 


0 ١ لمم‎ 


وكذلك الفنان الآلمانى (جون هار تفيلد)( 1610 مةعآ اول) (لخخك-م51١)‏ 
وهو فئان جرافيك وعضو فى حركة الدادية ببرلين وأصبح آستازا 
معروفاً فى الفوتومونتاج بما قدمه و (جروس ) من آعمال مشتركة . 

ويعد الفنان ( هارتفيلد ) نموذجاً نتفهم من خلاله طبيعة تطور 
البرستر فى روسيا خلال العشرينيات والثلاثينيات فقد بدا 
بمشاركة (جروس) فى عمل كولاجات . كما صمم بجائب البوسترات 
عدداً عامل الي الملفثة باسك 01 الكو دوو تاج وهنوءا نها يلجا 
الأخرى د شكل سياد تتهبا ذل من منطون ل 1 
ويعتمدالبوستر فى تأثيره على ذلك التباين العنيف بين هذين 
المتفير ين نتيا قهدة الكتيايا مت نين ملسمحفاتة السدسهرة 
(6625065[)] “ع2 الانسان و40105 أوادولف )الصادران (5؟9١)‏ وكذلك 
(هتاف لطونا8 )و (أوالزيد هى كل شىئ هالة اذا تعااناظ عانا ) 
(1955١)وهذا‏ الأخير هو تعليق ساخسر على جملة (هرمان 
جور ينجس)(001185 0م ]) 417 )١1955-‏ وهواحد قادة النازية 
القاكلة »"البروكن جفل الرايخ فويا ببنهنا الزت: والدهن جعل الناسن 
مترهلة وسمينة» وهناك بوستر آخر ساخر تحت عنوان 
(لهتؤعسطن؟ طء5 ]و7350 أو وحشية الفاشية)9551١‏ ويظهر فيه 
(موسيلينى)(1)105501181)على هيئة أب و الهول ووراءد و من 
الجماجم . 


لبور حي جا 13كة وني كارك فى 1 ركيى عاق تكفولها إلى 
رسدلة لشعليم عام الشاهدين التصليل الشواسي.. 


وكانت روسياهى الأرض الخصبة لإزدهارإتجاه الدادية فى 

الملصق فبع د هزة قصير من تجارب لكل من 

(البستي سكىو)[(.1141-1484) والمثال (قفلاديمير تاتلين) 

(صنلنة1 نحص ت1555-15()1/10) (نحات ومهندس معمارى أوكراني تعلم 

فى أكاديمية موسكو تقض : السفحيلة ردهي إلى ماريسن وا لقي 
ب (متفاسئ) وقاثو ينه توعان الى اموسنكو 101 


. 250 ,249 ,ط ,لتط101) 
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يث كون مع مجموعة من الفنانين ماعوس الم 5 لخر خصييه 
(10قنه10اءنانا005) حيث حاولوا تطبيق التكنيك الحدشين فى النحت 
ومن قيلهما أعمال (مالفيش) مما جعل الروس متقيلين لأعمال 
(هارتفيلد )التى صممها فى برلين ٠ | ٠.‏ 

الرخريس انهم أجطاوا درمييتقهنا ز اعكق آنييا كنب إن 

وعلى الزعو سن اتيم 00 ١‏ 
الواكتفيية ققد سارضيوا هذ الاتسامعلن كناف السكحوياك 
منذ أوائل العشرينيات و حتى نهايةالحرب العالمية الثانية . 
حتى أن (ليستيسكس) نفسه تحول إلى ذلك الذوق الفنى كما ثراه فى 
الملصق الذى صممه ١555‏ بعنوان (88نالاعاذذناك عتأء105515 5.5.15.[] ) 
( معرض الإتحاد السوقيت, ) وهناك ملصقات روسية يسيطر عليها 
كذلك إتجاه الفوتومونتاج عند الداديين . 
الفوتومونتاج وحتى نهاية العشرينيات يعد مجددا عيقريا ويعتبر 
كذلك حلقة الوصل بين المتجهين لفن ال (80:06 - 0081) من الروس 
الصورة فالوحدة بين الكلمات والصورة فى أعمال الباوهوس غئية 
متوجها للصفوة . 1 

ولكن على المدى الطويل لم يسع فنانوا الباوهوس أن لا يتأثروا 
بالتطور الحادث فى فن البوستر فى أوربا وعلى وجه الخصوص فى 
الواقعية الأكاديمية البليغةفى بوستر (58ا!اعاذقناك 5للفطناك8 وعطن!|5)0) 
( معرض مدرسة الباوهوس الحديثة ) (؟؟15) وهو من تصميم (جوست 
شميت) (1945-14455) يتضعح التفاعل الشديد القوة بين الكلمات 
(ليستيسكي) وتلك التى ظهرت فى رسومات (مالفيش )التابعة 
لإتجاه التسامى( 2 * والفئنان ( شميت) ( الأصصطء5 0056[) 
هو مصمم إعلانات ونحات ألمانى ينتمى إلى مدرسة الياوهوس درس 
الفنانين في هذه المدرسة في مجال الملصق والنمساوى(هربرت 
باير) ( 823:6 55»ط86) ( ..1985-15) وهو فئان ورسام جرافيك )١(‏ 





250 .2 ,لأط1ذا) 
121 -. - حركة فنية روسسية ابدعه كاتسيمر مالقيش فى عام ١15١5‏ وبما أنه 
مستنسط من المستقبلية والتكعيبية فقد مزج المزايا التعبيرية للتجريدية والاشكال الهندسية 
؟ ١١‏ 
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الليسيتزكى 

يوسبثر لمفرض روسبى ٠‏ 
زبورح 1١8‏ 

تسا محصر تنة لفسى منكات 
الفن الحديث - بسويوررك 
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جوست شميدت 

بوسبتر لمفعرض بوهشرس ١555‏ 
من محشمر عه شى المسجفت الحد سب 
- نيويورك 


شكل (5 ) 
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سكل (37 ) 


هربرت بير 
علاى8 لاع قاعم 
كسل الجراند 0 


معرصض البوهشوس -ا؟11١‏ 7 (للنامذلطا حنخطنلن8 ) 


ومهندس معمارى ألمانى - أمريكى إتسع تأثيره ليشمل جميع أنحاء 
الولايات المنتحدة بإعتباره متسسنا للمبادئ الأوروبية فى الإعلان 
حيث بدأ منذ (1511) وحتى (1957) فى دراسة الطبوجرافيا والرسم 
الحائطى بإسلوبت البافوس وأصبح يعد ذلك أستاذا فى فن 
الطبوجرافيا والاعلان لهذا الأسلوب كما أصبح مخرجاً فنيا لمجلة 
(عناع0؟) الأمريكية المتتخصصة فى الموضة وفى عام )١558(‏ إنتقل 
ا لوي ح سما نين سيان لاساو تمك سمج تساي 
والطبوجرافيا والتصوير الفوتوجرافى حتى عام )١1554(‏ حيث إنتقل 
إلى نيويورك وركز على د تصميم الإعلانات ورأس قسم التصميم فى 
الا ال ل كما حصل على الميدالية الذهبية 
(:151072) من المؤسسة الأمريكية لفن الجرافيك والتى ترتبط أعماله 
بشكل كبير بأعمال (لازيو مولي ناجي ) ( 8138 -لإامطه/ة 25216.آ) 
(1951-1464) ( وهى فئان فوتوجرافى مجرى له رؤيته الخاصة لفن 
اللاتتثيلى 0 كبيرا فى كل من الفنون حمياة المشييار 
(5اعطللخة اء05[) 11م -1919) وهو شاعر ورسام ألانى ووأكقيه ري 
فى القن وهكددا فن أشاليت القن 


ومن هؤلاء الذين دمجوا فى أعمالهم بين الفوتومونتاج وت 
الصحصرافيك نجد كل من (جان تشيكولد )( 7 مول 
(1975-15.5) وهى فئان ألمانى له تأثيره في مجال الطبوجر افيا كما 
تأثربحركة الباوهوس وتعد مساهماته فى مجال الطبوجرافيا من 
أكبرالإنجازات فى فن الجرافيك فى القرن العشرين و(كاندينسكى) 
الذى سيق الحديثت عنه ونرى ذلك فى عمله بعئوان (5ت05ا8| ]انال 
1 6 .و من الأعمال الهندسية الخالصة فى الملصقات الأولى 
التى قدمهاالروسى (الكساندر رودشيتكو ) (ملمعاعل80 عل صدماء اه ) 
(العينة القومى'للسعار طن 190-08551) الى تفن يها بعد 
الأسلوب الواقعى والذى يمكن أن نلمحه فى بوستره (064]) 
وهوبوستر عن المسرح فى أوائل العشرينيات . ( رودشينكو) هو 
رسام ونئحات روسى وكذلك مصور فوتوجرافى ٠)١(‏ 
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ظهرت إتجاهات متعددة فى الملصق بأوروبا فى عقد الثلاثينيات 
فيا سلوب هنا بعد التكفبب بك وإنمامات الذادثين فن ونين | لى 
التبسط وليس لها آى بعد سياسى فى الفوتومونتاج وكذلك اقتباس 
الداديين مسن السريالية وقد قام إ(أودولف ماورن كاسندر) 
( 035530056 02تنا0]/! عاماملة) )1518-1١3.1(‏ بإبداع بديلا حقبية 
لملصق الفوتومونتاج الروسى وملصق الباوهوس وكل اذاق عله 
وأهمها كان ملصقه (ؤو6:م*«8 810:0 ) ( قطار الشمال السريع )والذى 
صممه لطرق السكك الحديدية الفرنئسية فى (1؟19١)‏ فقد أوحى القطار 
> الذي سمرة فى تقس الصدون 6ه و ليلدك الكيوصة الأجاعدة تفط 
إنطباع بالسرعة المتناهية والكلمات رغم ذلك كانت مجرد تعليق تحت 
الضيورة على اللرهم مثن عباب الماوهوس + ويعتمر (كاسكون)«رساة 
جرافيك روسى مميز كما أنه مصمم للمسرح ولتصميماته فى فن 
المللصق تأثيرها الكبير فى فن الإعلان فى النصف الأول من القرن 
العشرين وقد صمم إعلان يمكن مشاهدته أثناء التحرك سواء فى 
المركبات أو السير . كما قدم فكرة لملصق متسلسل وهى مجموعة من 
المللصقات المتتالية التى توضع بحيث تشاهدها فى تتابع سريع 
ليعطى فكرة متكاملة . 

ومن بين الفنائين الأعسن إمشفاقا بإحياء مابعد النكميبية كان 
الأمريكى (مكنايت كاوفر)( -110814) ويظهر فى الملصق الذى 
صممه لفيلم (11:000115) تأثره ب (ليستيسكى ) قد قام بتطوير 
أسلوب الواقهية المميزة بملصق (2061811120نا 00005.آ 01 عتامعن) علارعل 
:/) ثم إستفنى عنه مع إستخدامه للفموض المرثى المتعمد فى 
ملصق (1اع50 :2:66 ؤمةأ1ع113 السحرة يفضلون شل ) وظير بعد ذلك 
فى(غ؟15١)‏ ملصقيه ( 061108'5شإجابة أمريكا) و (:0610ا2:00 المنتج) 

وقد إتبع رسامى الملصق فى الثلاثينات إتجاهات فير تكعيبية 
من بيئهم (هربرت ماتر ) ( 830167 ]15167565) وهو مصمم ملصق 
ومصور فوتوجرافى يعمل فى مجلة (6ا9/08) ومجلات آخرى وأصبح 
مساهماً فى العديد من الحملات الإعلانية بآمريكا حيث جمع بين 
سيا لين لفو نوهو تكسا ع الشى "تعد فافى امسكمحال الفدان 
( هار تفيلد ) وبين التفسير الدقيق والمفصل للسيريالية 
الواقعية ''). 


ولمماآ . قعاوه8 معاعة8 . (1789-1990) لإمأكلظ صآ دع نوه . مالون عملا( ) 
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سكل 1١(‏ ) 
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عنما رملا 


١1١ 


فى أثناء الحرب كانت الملصقات فى ألمانيا وايطاليا موجهة إلى 
العامة وهى بالضرورة أقل تشويقاً من تلك التى أبدعها الفنانون فى 
بلدان أخرى . ففى الولايات المتحدة على سبيل المثال قدم [ كن شيط ن( 
511310 دع8) )1515-1١444(‏ ددا من الملصقات من بيئها (هذه هى 
الوحشية النازية لإأتلقانا:8 8821 5 115)و ملصق آخر قدمه لنا وهو( 
عام التراب 5لا 0 5نوع]؟) والفئنان (شن ) من لوتوائيا يهودى الأبوين 
سافر إلى نيويورك (1503) حيث تعلم الليشوجرافى وقام بإنتاج 
ملصقات فى الحملات الإعلانيةالأمريكية بين أوالخر الأريعينيات 
وأوائل الخمسينيات .ومثال آخر هو الفنان (ليوليوتشى) (10021آ 60آ) 
(9:ة ات 1494) وهو ككان 'وفحات .من فلوزانسا له تأثيره على إتجاهات 
النحت في أسبائنيا وقدم ملصق (دعه يلف 28 !!1ا80 تمت ' معم] 0( )١1545(‏ 
وهومتالاً آخر لملصقات أمريكا أككاع احرف وو مخالا حيرا لإسلوب 
الفوتوهموؤتماج العامس + وصدز عخاصور الدادييس:.واطدعية فى مضق 
(كلامك قد يقتل رفيقك 2065 ص00 ناملا االكا بإقك/ا اله ناملا ) والذى 
صممه الإنجليزى (إبرام جيمس ) (005065 487851) )١1114(‏ وهو مصمم 
حراشيك وملصفات حصل غلى الشاكزة الأزلى دن اإحدى السايفاك 


إلجخاهات ما بعد الحرب 

قد عدو الأمر سيلا فى أن تفتبع الحطون الحادك فئن اللصيق كن 
العصور الحديثة إلا أنه فى حقيقة الأمر فالملصق هذه الأيام إتخذ 
أهمية أكبر بكثير من سابقا كما أضيف إليه سمة أكثر تعقيداً من ذى 
قبل ففى السابق كان من الممكن التمييز بين الملصق القادم من وسط 
أوروبا عن ذلك الملصق الروسى أو ذاك الفرنسى بعد (شاريت) وهكذا 
أما الا ن فلم يعد ممكناً عمل تفرقة قومية أو ثقافية فى الفرب 
بإاستثناء الملصقات المطالبة بالتبرع بالدهم أو حملات ضد السرطان أو 
السل أو التلوث فيما عدا ذلك فإ ن ملصقات الخدمة العامة إستبدلت 
حمسها كقرتيا بلسقاك الدهاكة : 


ار 0 





.2 لأط111) 


١15 


أما على الجانب الآخر وفى أوروبا الشرقية فقد سبب النظام 
الإاقتصادى المختلف فى أنتشار الملصقات التى تعلن عن أحداث ثقافية 
بداية من المسرحيات حتى الأفلام الفنية وكذلك فهى تروج للأحداث 
المدنية وتلفت إنتباه العامة إلى مشروعات المجتمع أما فى روسيا نجد 
اليوه ملصق الفوتو مونتاج غالباً بالكلاشيهات البلاغية. 


ومن بين مظاهر الملصق الغربى وجود مجموعة من الملصقات التى 
أبدعها فنانين إكتسبوا شهرتهم من أعمالهم فى مجالات فنية أخرى 
وقد بدأهذاالتطور ف ىالا تساك ونها سسويعنا خلال فترة 
الفسستيات:والنعنيات ونذا الآن فقط فن التضاول تمكن ملكوظ 
ومن بين هؤلاء الفنانين (يابلو بيكاسو ) (١1175-1844)و‏ (جون ميرو ) 
(1445ت15/1) (وجورحين براك ) (1555-11445)ق هدري ممناتشى) 
(19044-1859)و(سلقادور دالى ) (ألةط 1 (15.4--1985 وهيو 
فخا نيويات أشفاكى ) زأاشيوا (ماكدن بل )881 (135) وساء 
جرافيك سويسرى ترجع أهميته إلى تصميماته الإعلانية المنمقة 
وكانت لها شهرة واسعة فى أوروبا فى الستيئنيات والسيبعينيات ولم 
تكن ملصقات تهم فى معظم الأحيان أكثر من مجرد إعادة إنتاج لتفصيلة 
ما أى عنصر آخر من صور أكبر وهم لم يدعو إمكانية كل المشاهدين 
فى تناول أعمالهم فى الملصق فهم ببساطة يعتبرونها نوها من 
الموتزهزاء والن سيفيمها دارسى القن ققط. وعاليا ماتكون هذه 
الملصقات مجموعة فى ألبومات ودراسات عن تاريخ الملصق لكنها فى 
ا لحقيقة لا تحمل سوى أهمية ضئيلة فى التطور الحادث فى الثقافة 
الشعبية . 


لذلك يمكننا تحليل أمثلة قليلة فقط وبالتحديد لهذه الملصقات التى 
تقدم تجديدات أساسية فى الصورة هناك عمل الفرنسى (ريموند 
ساقيناك ) (عفصع501 2922020 18) ( ولد عام )١1١.1‏ والذى دمج فيه يين 
الواقعية والكاريكاتيرية لكنها ليست مجددة بشكل خاص وهناك 
ملصق للفنان الإيطالى (جوفيني يينتوري ) ( الامتضاط أممنام01) ( ولد 
عام 1117 ) لها علاقة بإسلوب الباوهوس والذى كان لا يزال مصدرا 
عدبا للتجدمة من أحل فناقىئ الحرافتك الحديت:.وعمل اللمدق الذئ 
قدمه( ليو ليونى) وأخر قدمهالأمريكى (توموك ميهو) (101010!0 
مطنا؟) ( ولد عام ١؟5١)‏ 





.3 .8 ,لأط1(1) 
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وهناك فنانان سويسريان من صانعى بوستر الفوتومونتاج المجددين 
والذى يبدو تأثيرهما ب(هار تفيلد) واضحا وهما الفئانئان (هائس 
إنرى) (لمدت 05ذ11) ( ولد )١15.5‏ و(كورلوق فيقارلي) ( الامطالا مايوت) 
ولد 1535 كتها نيدو الإئمياء المسرياتي عدارفا بعر لامتحال 
السويسرى (هريرت ليين) (لأمناعنا اتاءعطزع]1)( ولد )١11١1‏ وكمائرى 
فو بوسترات الفنان السويسرى (ماكس بيل ). 


ونشير هنا إلى الرسام (روي ليختينشتاين )(لاأعاكمعاانانا بإه1) 
)١1955(‏ وهو رسام أمريكى كان له تأثيره فى الفن وخاصة دوره 
الركادئ فى شركة.فن البوب:زالكى تستيد سوطدوعاخها ميق ماهر 
الثقافية المختلفة . وقد بدأ فى الإتجاه للتعبيرية التجريدية كما أظهر 
إهتماماً بالكارتون وقد أمكن توظيف أسلوب (ليختينشتاين )الذى 
يستخدم فيه صور متعددة فى الملصق الإعلانى . 


ونمكة :هنا إضنافة المرين من الفكاني الااأنهة مو الأسضدل 1ن تتقين 
فعض اللسنفات:الحويكة تاها والكن اهيا لخا كنامون!و تيك 
(ميرو)و (بيكاسو) من بين تلك الملصقات الحديثة تماماً سلسلة 
ملصقات وهناك ملصقات عينة ل (فرانك ستيلا) (1551) وهو رسام 
أمريكى جمع بين التتعبيرية والتجريدية وإشتهر 
بوسصرمبافه السمو! <:ذاف السبلاسل النسفياالرنيسة ني نلك 
(ليختنشتاين) (وروبرت إنديانا). 


فى النهاية فإن الملصق الواقعى أخذ في الافول بينما الملصق 
المجازى التعبيري الدعائى يثبت وجوده بشكل متزايد وفى هذا الأخير 
نجد أن الكلمات نفسها أصبحت صور أ .ولا يجب أن نتعامل مع أى 
ملصق بإعتباره لوحة بل علينا أن نقيمه داخل إطار الحملة الإعلانية 
المعينة التى ينتمى إليها من بين الأشياء الأخرى أن الملصق الإعلانى 
الموضوع على حائط ما هو إلا صورة رديئة لرسالة إعلائية أكثر تعقيداً 
والكى تيشى حدرار | مع المشناهد .وبسيب هذا التطور فإن أى تاريخ 
لفن الملصق يستخلص من النسيج الإجتماعى المحيط ومن حملات 
إعلانية معينة تصور بالملصق يكون تاريخاً غير كاملاً أن نحاول إعادة 
مناء ذلك النسيج الذى ظهرت فيه (') ولذلك فلكى نتتبع أثار التطور 
الحادث فى ملصقات مابعد الحرب يتم ذلك فقط بإعتبارهذه 
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ا اا ا ل 0" بخياً دقيقاً ” 


الملصق :- من الرسالة السياسية إلى مادة لهواه الجمع 

منذ عام .190 وما بعدها تفيرت أهمية الملصق ودوره الإخبارى أو 
التبليفى فى المجتمع بشكل جذرى لتصبح على نقيض ما كانت عليه 
نى الخمسينيات والستيئنيات حيث أن الملصق على مستويين الإعلانى 
والسياسى أصبح يحتل موقع الصدارة فى مجال الإتصال والتلفزيون 
على سبيل المثال لحق بالملصق فى هذا المجال وأصبحت الملصقات هذه 
الأيام تتجة نحو ترديد الأعلانات المذاعة ل فى التلفزيون أو 
المنشورة فى المجلات . 


وبجائب تلك الإنتقالة المؤكدة - لصالح وسائل الأعلام الأخرى 
وأصبح هناك تغيرا فى كل أنحاء العالم فى الطريقة التى يستخدم 
بها الملصق ففى الستنيات كان حكم (كاستر) لكوبا بمثابة نقطة تحول 
فن القطون الحادتفى الكقاف الشعيية بالرلايات المتهدة الأفريكية ٠‏ 
بينما فى السبعنيات حكم (أليندى) لشيلى والوضع السياسى فى 
المكسيك و يشام كان الأحداك التى اثرت الخيال الشعين آنا الآن 
شقه نهدت هبون معظم : تلك" اللاصفات كاشيرها امرك فلو خطزنا إلى 
ادو الكاهية بالصدر اع عنم الكوفيتى )| سجائت الصرا ء هف الشاة 
) فى السابق من جهة مؤيدى الخومينى وملصقات أخرى من البلدان 
الأسريفية تيون مها الضسصوية ان الإشتتها : أر المحيوكات 
الإقتصادية المتأزمة فإننا نجد أن الملصق الم هد انمض 
محف مدنا علس فى حناتي رشاكل الأتضال الأشوي 


أما فى العالم الغربى لم تعد الملصقات مترابطة كما كان المعتاد فى 
السابق لإنها أصبحت مادة مرغوبة لهواة الجمع فى نيويورك وكل 
المدن الكبيرة الأخرى فى القاليم الصناعى ؛ الملصقات التى أصبحت 
الآن ماض - أمثال ملصق ( شى جيفار!) (010610818 0186) لثورة الطلبة 
فى مايو ١5918‏ أى لخظلمة الخد رير الفلسطنية أو ل (سكالس) زا 101 5) 
أصبحت تباع جنباً إلى جنب مع ملصقات لوحة ميكى ماوس (لإععاء كا 
58 ) وصور زجاجات الكو كا و والعد وناك الطوك | سوه ذا 
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(5:18) و(مادونا) (5000520) لقد إرتفع الملصق إلى مستويات من 
الصور اللسطووية : 


ومع إنتصار أسلوب الباوهوس مابعد الحمرب ظهرت صورة 
للواقعية الجديدة فى الصدارة وإنتشرت فى الستيئيات فيما عدا 
ملذان الكو :الشر فى الكن ا سمحهدرف فمينا يبيظرةالوافعية زفي 
النهاية فإن الثورة الشعبية غمرت كل المبادىء والأتجاهات القديمة فى 
السمكديات كان كاف كور ة حدزية إخرى فى اللحة والكن اسستفاوه 
بعض من عناصر الأسلوب الدادا (8804) والسريالى (32ا5لاوع501) 
و يوب (208) والاتجاه المستقبلى ( 011512]لا5). وقد أدى إلى أكتشاف 
الكتابة الملونة الشبيهة لخطوط الأطفال وأكتشاف السبراى (البخاخة) 
و العزافيك . 


وعلى هذا الأساس :فاق اللصى فى الكرت: بعد خوها شن الكتجدروتب 
بلفغة جديدة موجهة إلى جمهورا من الصفوة .والدليل على هذا الملصق 
والإصدرات الدورية الصادرة من باريس وبرلين و مونش ولندن بين 
عامى (1914 و /131/7). 


ومن أكثر التناقضات الموجودة فى فن الملصق فى الغرب نجدها 
فى الملصقات الإعلانية (الدعائية) فلنقارن على سبيل المثال بين 
فهذه الأيام اللغة الوحيدة المقبولة للعامة هى اللغة المعقدة فلم 
يعد الملصق مجرد سرد مباشر لكنه سلسة من التلميحات توجه 
للعامة متألفة مع لغة الإعلان وقادرة على تفسير رموزه وتوصيل 
رسالته ويستخدم الملصق لغة مركبة لينجز هذه العمليه التفسيرية . 


ولذلك فإن الملصق أصبح متغيراً فقد نجد محلات بيع الملصق متاحة 
فعليا فى كل المدن الصغيرة ويبدأ أناس أكشر فى جمع ملصقات 
أعلانات العام السابق والتحول حديثاً فى دور الملصق فى حياتنا 
الثقافية يصبح صناعتها مشاعا ويكتمل أنتقاله من أداة للأقتناع 
السياسى إلى مادة للجمع .)١(‏ 
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الفصل الأول 
الجانب الإبتكارى فى الوسيلة الإعلانية وتنوعها خلال 


القرنين التاسع عشر والعشرون 


الباب الثانى 


الممارسة العملية لفن الدعاية والإعلان 


فن الإعلان فى المرن التاسع عدششر : 

الملصقات تعتبر نوع من أنواع الفنون له وظيفة وهى آداه من 
أدوات الاتصال التى تصلح لمخاطبة عدد كبير من أفراد الجحمهور فهى 
' اعلانات تقنرح أفكار تناقش ”* 

والملصق هو تصميم مطبوع على فروخ من الورق يلصق على 
لوحات خشبية أومعدنية ذات مقاسات محددة أو يلصق على الجدران »2 
ويقصد به توصيل معلومة أو خبر من خلال لفت الاننباه لشى يقصد 
منه تعديل سلوك المشاهد . 

وهو في نفس الوقت عبارة عن تطور تشكيلى وتكنولوجى مساير 
سطوراه تجاعن راكد امو ساير هين حول تسمل اللعلوييانه 
والأحداث ؛ فهو فن يرجع إلى العصور الأولى لنشأة الإنسان ويعتبر 
إستمرار لحضارة قديمة وجدت منذ آلاف السئين . 

ويمكن القول أن الطباعة كانت لها دور فعال بالنسية للملصق 
الإعلانى ؛ ومن واجبنا أن نعرف جزء من تاريخ الرسوم التى ساعدت 
علق إنتشارة 'مكذ :© الفدهام فيل المسلان. حيث كان الانسان يسيش 
فى ذلك الفتره فى آسبائيا فى جنوب غرب فرئسا ثم جبال البرالس 
الحن ممعل فرحنا واسحافا » 

ومجمل القول أن النوعية الاعلائية قوة كبيرة فعالة يحس 
مفاتووه سحلل يكلو للأماء دويا ومع ذلك فقد بذلت جهود 
كبيرة لتعريف الاعلان وكان لكل منها نصيب من النجاح وإن كان 
التعريف التالى يكاد يكون آكملها - وهوأن الإعلان هو الوسيلة 
المدفوعة لخلق حالة من الرضا النفسى لدى الجماهير 
لفرض البيع أو المساعدة فى بيع سلعة أو خدمة مفعينة 
أوكسب موافقة الجحمهور على قبول فكرة أو توجيه وجهة بذاتها 
تومي كات تداس 0 

والمعروف أن العلوم تنقسم إلى علوم تجريبية وعلوم نظرية 
الروك 2 ااا لوو الا ا ا لال الا 
وعلوم طبيعية وبالنسبة للتقسمسيم الأول نجد أن العلوم 
التتجريبية تمعرف قواعدها بعد تجارب عديدة تائى نتيجة 
واحدة مستقاربةمن آمثلت ها لطب والزراعهة 


الت بي مق 
)١(‏ طلعت الزهيريي .الإعلان بين العلم والسطبيق »دار المعار ف ٠‏ القاهرد؛ ١31923‏ صن 3.”؟ 
204 رعوم قممة عط لأعولز عط أو لث ع1 . لم8 عورمء0-قم فآ ( 2 ) 
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والتجارة والإعلان اما العلوم النظرية فتعتمد على قواعد وبديهيات 
التى تدرس بكافة نواحيها والعلوم الإجتماعية فتتناول الإنسان 
بفرائزه وعواطفه ومشاعره المختلفة . 

ذلك مكنا ال سعتحاح أن" الأملؤة كوا يفوي انر تبففة العلوم 
الإجتماعية التجريبية ١(‏ 


الملصق 21.1587 كلمة مشتقة من اللغة الهولندية وتعرف في 
اللغات السلافية بهذا الإسم أما فى الفرنسية 4111506 وفي اللفة 
الإنهليزية 20516 والإعلان من الناحية اللفوية كلمة تعنى الإشهار 
والتعريف ومن ناحية العرف التجارى تعنى مختلف الوسائل التى 
يتعرف بها الجمهور على السلع التى تبيعها المؤسسات والخدمات التى 
تؤديها له والأفكار التى تطرح عليه . 


والإعلان قوة تجارية عظيمة ويطلق عليه البيع فير الشخصى 
ويسمى الإعلان المطبوع عامل بيع مطبوع 1156م 12 متقحطة591 إذ 
الثقة بين الفكزة والحتلن: 


ويهمنا هنا أن نتعرض إلى فنان كان له أثر كبير على فن الإعلان 
في القرن التاسع عشر من الناحية التشكيلية وهو الفئنان (تولوز 
لوتريك) الذى إستفاد من فن طباعةالليثوغمراف بشكل بشكل مباشر 
وقدم لوحاته الإعلانية وكان مرجعا هاما وكوسيلة إتصالية تشكيلية 
لها ميسكها "الفنينة كما أتذا ل ى:كتبهكًا خطوات وجلة الشكان: جورج 
ماتيو" الذى سنأخذ فكرة عن أهمية دوره فى هذا المجال وكمحاولة 
لإلقاء الضوء علي ما خفى فى فنه المجرد ولوحاته التعبيرية الفنية . 


١١15١١6 محمد رفيق البرقوقي .فن البيع والإعلان , مكتبه الأنجلو المصريه ,دار القاهره للطباعة‎ )١( 
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عناصر التكوين انختلفة وعلاقتها بالتشكيل فى فن الإعلان فى 
المرن التاسع عشر: 

إن كلمه فن أصبحت تعنى كل محاوله للإبداع أو الإبتكار مهما كانت 
قيمة هذه المحاولة فى المجالات المختلفه فهى تتكون من عناصر الخلق 
والجمال ويعبر هذا المعنى عن أوجه النشاط البشرى » ولقد أطلقت كلمة 
فو على الغتاء *التمكيل» الإيتقاع »و التاليت الوسيفي» وقنون الحقر 
والتصوير والنحت والعمارة وغيرهالا). 


ونستطيع أن نقول أن الأصل الإشتقاقى لكلمة فن باللاتينية ( 81 ) 
نجد أنها تعنى النشاط البشرى النافع بصفة عامة فالفن عند 
الوتانيين لم يكن قاضيرا على النمة والشعن واللوسيقي والعناء 
وختترها سن الفنون السميلة ين تشعل التشاط الانسافى والصحافات 
المهنية كالنجارة والبناء وغيرها. 
ويمكن القول أن الفن يعتبر أهم مظهر لحضارات الإنسان فيتميز 
بالقزوة على التسيو: 


ويعتبر الإعجاز فى الطبيعة له قوة السحربالنسبة للعقل فإن 
اشماز :القن لأمه نفاح تفامل الإتساق مع الإنسان:وحضدث العقل مع 
العقل فالفن يفسر الطبيعة ولا يقلدها من حيث كونها مرتبطة 
بالإنسان إذ ترتفع الأعمال الفنية إلى مستوى تفكيره وتجربته. 


ومجمل القول أن العمل الفنى بالنسبة للفنان هى عملية عقلية 
واعية تماماً وليس مجرد إنفعال عاطفى أو إلهام فهو تزاوج بين الفكرة 
والإاحساس ليؤدى إلى إبداع صورة جديدة للواقع من خلال فهمه له 
وإخضاعه لسيطرته:و للفنان دور في التعرف على إمكانيات مهنته 
مصور ا كرك والاتكا رار لخي والاجوالج الحو اادج مهد خاي 

وهكذا نتبين أن الفئنان الناجح هو الذى يحو المشاعر 
والأفكار إلى موضوعات ندركها في الواقع تستأثر بإنتباهنا تنظيم 
عناصر مآلفة أو مخ فميدةا د حل عار عام. فالتكوين هو 
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عبارة عن نظام شامل امزكات” كيكرة اي 

فآننا حينما نفتت التكوين إلى مفردات فائما نسعى إلى تقسيم 
تعسفى فلن يحدث هذا التقسيم إلا من خلال البحث النظرى بقصد 
التوضيح منئنزمين بالمنهج الذى يقوم على إر تباط مفردات اللفة 
التشكيلية بفكرة العصر وهذه المفردات دائمة التطور. 


المدخل الإبتكاري للملصق : 

يمثل تصميم الملصن المدخل الإبتكارى فى العملية الإعلانية ويتوقف 
عليه نجاح الجهود التى 5 تقوم بها المنشأةالمعلنة وهو التعريفف 
الإبتكارى عن الأفكار الجديدة الخلاقة وأن القدرة على إبتكار أفكار 
حديدة هى المطلب الآساسى لنجاحه كإعلان وأن الرسالة الاعلائية 
الفتعالة هن الى كيتمد على المسارة فى إيتكار الفكرة و الاسلون 
وطريقة المعالجةالتى يمكن أن تؤدى إلى تحقيق الأهداف الإتصالية 
بينه وبين المشاهد . 

ونستطيع أن نقول لم يعد الإعلان اليوم مجرد جهد فردى يقوم به 

محرر أو مصمم أو رسام وإنما أصبح جهداً جماعياً متكاملاً لفريق من 
اللحهحون هن ججالاف الدضاية المنكلية فى اطنان الاسكر اتييية 
الإبتكارية ' يقوع يديد الأهداف الوصانية وإقتراح الافكان ورسم 
الخط الاعلؤتي لاضن وتمدفه العاويانة و قوير امقطواف العماة 
والأشكال المخجلقة الك مستتحدها الاعلانات المتضمنة بها وهى المهاء 
والسذو تياك الم يصهونقان القر د الوا جد ا يقووتيها ابوفى فين 
الوقكت يؤدى تكامل جهزر الكت مسن والشنيين الى إمكانية تصديق 
هذه الخطوط الأساسية وبلورتها بصورة تضمن إمكانية تمقيق 
الأهداف تحقيقا ناجحاً ويتطلب ذلك أن يكون كل آفراد الفريق 
الإلسلادى هلى :دراحة كابطلة يمتطلنات العمل القى ومسيوى لعافة .ويا 
ينطوى عليه من جهود إبتكارية خلاقة !' , 


ويمكننا أن نقول أن الإعلان يعتبر فكرة يراد توصيلها إلى المتلقى 

عن طريق الصورة والكلمة وآن سراحل الإاعداد فى الإعلان تسمى 
آحيانا بمرحلة التخيل لإيجاد التعبير المرثى للافكار قبل أن يعمل 
الرسوم النهاتية له وقبل كتابة صيغته . 


م 
10 عقةم .1990 علرهلا علط , بإقل لطا مواوعطا . مألاوطا عرعغاو ا ( 1 ) 
(>*) ل سمير محمد حسئين : الإعلان « القاهشره ١584‏ ص لا5” , 398 , 
١4‏ 


الوسيلهة الاعلانية :- 
الكلفة 

من بين الإعتبارات الأساسية الثلاثة للإعلان تعد التكلفة هى الأكثر 
أهمية حيث تتحكم فى إمكانية إستخدام بعض الوسائل الإعلانية من 
عدمه من البداية فالشركات الصغيرة من المحتمل ألاتكون قادرة على 
تكلفة الإعلان فى التلفزيون أو فى صحيفة قومية التكلفة الرئيسية 
هى بذلك نقطة البداية فى مرحلة إتخاذ القرار فإذا كانت الميزانية 
لاتكفى الإتجاه للتلفزيون فلا جدال أن العوامل الأخرى لها دور كبير . 
وواله: من ذلك فسزافيات معظم اللعلدين الكبار صففة نما كفن 
ل ا ل 0 


الجمهور: 

يتكون الجمهور لأى وسيلة اعلانية من الذين يقرأون مجلة او جريدة 
بعيئها أو مشاهدى البرا مج أو محطات التلفزيون أو مستمعى 
الراديو أو الذين يسيرون 506 المواصلات ويمرون على الملصقات 
وهكذا بووقاش عدن وتوعهة مدل فزلاه الشاهدين بشدل منبظم رعلىي 
درجات مختلفة من التفاصيل ولا يحتاج المعلنون ف فقط إلى معرفة كم 
عدد الذين يشترون إصدا رما بشكل منتظم ولكنه يحتاج أيضاً إلى 
معرفة كم عدد الذين يقرأونها وأى نوع من الاشخاص هم . لذلك فأعداد 
التوزيع التى توضح أعداد النسخ التى بيعت ملحقة بدراسات صممت 
لمعرفة من يقرأ كل عنوان بالإصدار , بالمثل فالمعلنون لايريدون مجرد 
برنامج معين ونوعية هؤلاء المشاهدين . 

وتعد نومية المشاهد - من حيث العمر والجنس والمستوى الإجتماعى 
ومستوى الدخل وهوايات الشراء إلغ .. - مهمةلأن المعلنين على 
اختلاف يكون هدفهم توصيل رسائلهم إلى نوعيات مختلفة من 
الجمهور. فمعظم أصحاب البضائع المفلفة يوجهون رسائلهم لريات 
البيورت .ما معلنى المسكرات فيودون الوصول إلى الشياب بينما 
يتجه أصحاب الأدوات المكتبية والأعمال نحو رجال الأعمال ولذلك في 
لا يحتاجون إلى معرفة عدد الذين يقرأون جريدة ما أو يشاهدون(') 


مقاتمعه1١‏ , عسأكتامع الل مغ علتنه) عأعامصرهن) عط] , مقاعنهط متعم (1) 
2,72 , 1984 , مملهن.] , لاا مملمما 


١م‎ 





هن 


يشاهد مثل هذا البرنامج أو يقرأ مثل هذه الجريدة . فالوسيلة 
المناسبة لصناع مساحيق الصابون ليس من المرجح أن تكون هى نفس 
الرسيطة التاسحطة شد كه اعجار .وماك العويد هسك اجنين 
تتلحصر أهدافهم فى متطلبات أقليمية محددة بحكمأن أمسواق 
توزيع جريدة ما أو مساحة إرسال محطه تلفزيوئية أو إذاعية معينة 
حتى لا تصرف أموال على الإعلان خارج النطاق المستهدف . بيئما 
يعد جمهور وسيلة معينة عاملاً مصدراً انكام لمان فى اانه 
التجديد ف مرو جا حترون: ١‏ مجه لمكن نك لستكر دن اعبار 
جدليه رقيو خواصن الؤسائل الجتلدة 


المخواص 

تعد خواص كل وسيلة إعلانية هى العامل الأول فى إختيار المعلنين 
للوسيلة المناسبة لهم وذلك لأنها تحدد نوعية الرسالة التى يمكن 
التفامل الى وكذلك الجعوقات القاكونية وغيرها والح تؤكر على هأ 
يُسمح للمعلن بقوله . بالإضافة إلى ذلك هناك عوامل التوقيت 
ومحيط النشر وهى عوامل تتغير بتغير الوسيلة . 

أماالعواملالمادية فتشمل عناصر الصوت والألوان والحركة 
فالمعلن غن مسجل يكون مثالياً له أن يستخدم الصوت فى إعلانه 
لذلك فالإتجاه يكون نحى إستخدام الراديو أوالتلفزيون أو السينما 
بشرط تساوي العوامل الأخرى . بينما الطعام يبدو أكثر شهية عندما 
يكون مصوراً بالألوان لذلك فكثير من شركات الطعام تعتبر 0 
علي ماش عن اححيان با لكلف وون و لتك را وات 
طريقة قة العمل كالطعام أو الراك إصينع متشسة ا لفقو فى يذه الهالة 
-مع تساوى العوامل الأخرى إما التلفزيون أو السينما وبماأن العوامل 
الأخرى لاتتسازى وكذلك: الحمهور تاعتنان عامل مسا نان الستها () 
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قد تخرج من السباق لكثير من هذه النوعية من الإعلان حيث أنه لا 
يجب أن تفوق أهمية الوسيلة الاعلانية متطلبات الجمهور الأساسى 
للحملة . 

وهناك عامل مادى آخر يمكن أن يكون له نفس الأهمية وهو الوقت 
أو المساحة المتاحه بسهعر معقول فالحملة التى تقوم على توصيل رسالة 
معقدة قد نرى أن .5 ثانية فى إعلان تلفزيونى لا تكفى لتوصيل كل 
المعلومات المطلوبة . وفى نفس الوقت تكلفة إستخدام وقت أطول - 
لنفرض دقيقة آو دقيقتين - تعنى تقلص تغطية الحملة بشكل كبير ٠‏ 
ومثل هذه الشركات منا لمحتمزم أن تكون أكثر ميلا لإستخدام 
الصحافة حيث إن إعلان نصف صفحة يحمل بصورة كبيرة معلومات 
أكتر من إعلان تلفزيونى . وكذلك إستمرارية إعلان الجرائد - حيث 
يمكن قصه والإحتفاط به - عامل آخر مهم لكثير من المعلنين . 

وهناك أهمية أخرى تتمثل فى المشكلات العملية فى إظهار الإعلان 
أمام الجمهور فبعض المنتجات والخدمات غير مسموح الإعلان عنها فى 
وسائل معينة ففى بعض البلدان لايسمح الإعلان عن السجائر فى 
التلفزيون بينما يمنع بشكل كبير الإعلان عن منتجات منع الحمل 
والوقاية الصحية على الشاشة . ومثل هذه القواعد ليست قاصرة على 
الوساكل الذاغة وانها هناك أيضنا العديد من التاشرين: و المصررين 
يفرضون قيود على نوع الإعلانات المجازه لديهم منعاً لإستياء القارىء 
وفى حالات أخرى قد يكون نوعية المنتج مجازه بالفعل من وسيلة ما 
لكن هناك قيود أمام المعلن عما يمكن له أن يقوله مما يمنع الإستفادة 
من الوسيلة الاعلانية ماما شفئ المفلكة المتحدة على سيبيل المشال 
مسموح بالإغلان عن خدمات الرحلات الجماعية والطيران عموماً فى 
التلفزيون إلا أن محطة م8آ فرضت شروط مقيدة جعلت القليل من 
المعلنين يستفيدون من هذه الفرصة . 

وهناك عامل الوقت مثل طول المدة التى يستفرقها إبتكار الإعلان 
حتى لحظة ظهوره للجمهور. وقد تكون الرغبة فى التأكد من ظهور 
الإعلان فى يوم معين أووقت معين مهما بالنسبة لبعض المعلنين ومن 
فؤلاء تجار اللقطاعى [ نظرا لتفيتر الأسعان ] والمؤسهنات المالية 
( نظرأ لحاجة الشركة لنشرنتائجها بسرعة ) وهم حريصون على إظهار 
إعلاثاتهم بسرعة كبيرة . ولمثل هؤلاء المعلنين تكون الجرائّد 
والراديوأفضل من الوسائل الإعلانية التى تتطلب وقست أطول 
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وكذلك الجو المحيط بالإعلان يعد عنصر له تأثير على بعض المعلنين 
ولايتظبق ذلك على المححافة فعس ؤائما أبضا هلئ التلفز ينون . 
فبعض الشركات تشعر أن إعلاناتها تزداد قيمة إذا ظهرت فى طبعة 
أوبرتامع له كقيئة أيفنا تفضل تعض الخطوط الجوية والشركات الت 
تنتج سيارات فاخرة أن تظهر إعلاناتها فى الأخبار وبرامج الأحداث 
الجارية ليس لعلو نسبة المشاهدة فقط إنما لملائمة الجو المحيط بالإعلان 
أكثر من وجوده وسط مسلسل كوميدى أوساخر بينمايفضل معلنون 
أخرون القيمه التى تعود عليهم من الإعلان فى مجله مثل ( 6نا08,) أو 
صحيفه مثل (زعط1ا! 6ط]) . 


إتخاذ القرار 
كل هد دعنا و أنس اننا شع تتكلفة «الحمديون: الشاانين حا توضع في 
السسان” قبل اككنانق ا لوتسيلة اللؤقية. 

ولكن من يقوم بالفعل بإتخاذ القرار والاختيار بين الوسائل ؟ و 
خصوك نمساطا الفبع الأعازة هي ار كان الور ابه الوسا كلوز تقريي 
أى طريقة يمكن آن تكون مناسبة من ناحية التكلفة والتأثير فى 
الوصول للجمهور المستهدف هذا الإفتراض غير وارد حيث إن خواص 
كل وسيلة تكون بنفس أهمية السعر والجمهور . 

وما هو دور القسم الإبداعى بإعتيار أنهم بالفعل سينتجون الاعلان؟ 
وهل تعطى الوسيلة الإعلانية التى يفضلها القسم الإبداعى أفضلية عن 
االرسجاكل الإعلافية الأكمو سواقة توما مر تاكمن قمع الحينافات فى 
تشوية القلذفات في اراي ١‏ شل مون عدي المنما بات للمسسمين - 
المختص بالوسيلة الإعلانية والابداعى- بالاستمرار من عدمه ؟ وماذا 
غن المعلن بإعتباره الممؤل الحقيقى ؟. بطبيغة الخال فكل هذه العتاضر 
لها كاكمر ساف انفال القران الفياتى همالك أيقنا قفاوي تمصي 
بالوسيلة الإعلانية يجب أخذهم فى الإعتبار ويختلف تأثير تلك 
االعداصيع” فى كنا التقبر اوه وماس اكت العقف الربال 
الإعلانية له تأثير أكبر فى المرحلة الثانية -أى عند إتخاذ القرار 
يتعلق بتحديد بصا موسا 2 ع رد 
ماثيره فين سريلة القعرار: للإاخخياز مين التلكريون: المحمات 
أوالزامية و اللتسنة 1 


)1(1510. 2. 73 , 4 


اخيل 


وقناكك نهر والعهنانات والقتسع القن لهم كاتسرهع الضوى فى 
إتخانذ القرار بالنسبه للوسيلة الإعلانية الملائمة وهم فى ذلك يطلبون 
المشورة من القسم المختص بالوسائل الإعلانية خاصة فيما يتعاو 
بإعتبا رات التكلفةونوعية الجمهور . أما بالنسبة للقرار النهائى فلا 
يكون للمتخصصين في قسم الوسائل الإعلانية رأى ذى وزن كما هو 
الحال مم العناصر له أقل أهمية . فعلى سنبيل المثال 
فإن القستم القنى لةقوة إعمتراض :غير مباشرة فن الإحتيان كان 
يفنرض عدم وجود حل فنى في كون جمهور وسيلة إعلائية ما 
غيرمهتم يها . ومع ذلك فقد تكون هناك مشكلة كبيرة إذا ما حدد 
العميل إستخدام الوسيلة تلك فإنه يبحث عن الوكالة الإعلانية التى 
سكن أن نعو له حرجا ننيا تفلك الشف .وبمجرد إتخاذ القرار 
الثياك فيعا تقخطق بالوشيلة الأعلائية فالحمل يترك هموما لقسه 
الوشاكل الاعلائية لعمل المدول الخقصييان ولتفر اق الأضند ارزات يمكن 
إستخدامه ومتى يمكن إذاعة الإعلانات . وقد يكون للمعلن والحسابات 
والقسم الفنى رأياً فى الجو المحيط بالإعلان فى برنامج معين لكن بعد 
ذلك يكون عمل قسم الوسائل الإعلانية أن يخطط ويحجز للحملة , 


قسم المبيعات 

لاتؤخذ قرارات إختيار الوسيلة الإعلانية من فراغ فلكل شركة تملك 
وسيلة إعلانية قسم لبيع الإعلان وظيفته هى جذب سبل الإعلان 
والكنرة اللمكنةؤفيى حدون العالات ت مكل شبركاتك الملد ينث الوادكن 
التجارى - يمثل الإعلان هو الدخل الكلى للشسركة . أما المجلات 
والصحف يمثل الاعلان بنسبه بين 7/7٠6‏ و١7‏ / من الدخل الكلى إلا أنه 
مهما كانت النسية فالإعلان شىء حيوى للنجاح التجارى لأى شركة 
تملك وسيلة إعلانية . فلا يمكن لهذه الشركات الوقوف فى إنتظار أن 
يقرر المعلن أن يضع آمواله فى جرائد هم أو مجلاتهم لذلك فهناك 
ككافتن كين .أصساب الوشاكل مسابة 1] فو هر هبون فى اراق العلكية 
ويتنوع حجم وتكوين قسم بيع الإعلان بتنوع حجم وطبيعة الشركة . 
فالناشر الصغير لايصتاج أكثر من مندوب أوإثنين للمبيعات بيئما 
قد يصل فى جريدة كبيرة أو محطة تلفزيون ضخمة إلي ٠‏ موظف 
أو أكشثر وعموما يرآس القسم مدير إعلانات وينقسم إلى الحمريات ةا 


2-2 ”|#ة07|أ ار 2 
مملهم.آ مملتسعهاة , عمتكلن عع لم 0 106نان) عاعامحرهن) قط] , مداعسهط صتعه1(1) 
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شكل (15) 


١١ 


ف العا مين كل مستحوطة لها نشكتر لبانهنا لكا ينا وهاه اللحس غانت 
قد تنقسم بطريقتين أولاً بالنسبة لوكالة الإعلان فتكون كل مجموعة 
مسئولة عن عملاء من الوكالات أو أن ينقسم بالنسية للمعلئين . 

وأينما كانت طريقة التقسيم فعمل قسم المبيعات معروف وهوتعريفف 
المميتو لين ومساء كتهو فى قران | خميار الوشيل الإعلانية .و الشاكد اديه 
فى المقابل على دراية بكل ما يحتاجونه من هذه الوسيلة. وينجح بيع 
الإعلان على عد من المسحوتات المتقلفة زأول الفروق الواشعة هويين 
إكمان الوبها تلان مكيار لي فيا الو سيلا :وعسالق اط اكصير لر 
ححوف نويجالة أن نفو فخطة أر حويرنة حاهنا راشمة للها فقن 
دون الأخد قي الإعخيان متصلحة الوسيلة الإظلاتية ككل با عخر ارو جدء 
منها فإن هذا يؤدى إلى التأثير على مبيعات الوسيلة الإعلانية ككل 


ناشرين آخرين فإن هذا يقلل من إحتمال جذب المعلن بعيداً عن 


وليه لاشيات نتيكاله معدن الوساخل الإمتلاكية لمكي مسقل 
الراديى تقوم بإنشاء مبيعات مركزية وعمليات تسويق يمكن أن 
تتعامل مع الراديو كؤسيلة تمتع تيابة عن كل محطات الراديو ٠‏ قفي 
كندا على سبي المثال تقوم بهذه العملية تلوعتداظ ع 515 ]ج4097 22010 
مكتف الإغلاق بالرانيو بيتما يتناول هذا العمل فى إنحلحرا كلا مدع 
(لالعتناظ وسناعائة! 82016) ( مكتب الإعلان بالراديو )الذى يروج 
للوسيلة لكنه لايبيع أوقات الهواء وهناك عدد من شركات البيع 
المسئولة عن بيع الأوقات نيابة عن مجموعة المحطات المحلية . وهناك 
مؤسسات مشابهة مثل مكتب للإعلانات فى الصحف المحلية 26810081 
(م81168 .لثم 61 ومكتب مبيعات البريد المباشر (1ئ1/8 1606م 
1 58168) وفى وسائل أخرى تكون وظيفة الشركات هو التأكد أن 
وسيلتهم نفسها يتم الترويج لهابشكل مناسب ويكون ذلك إما من 
خلال حملة إعلانية متفق عليها تقوم بها بواسطة الهيئة التجارية 
المشتركة كما حدث فى مسؤسسة شركات التلفزيون 
الخاصة.ووم 5 1 امع لدع مع لم1 بالمملكة المتحدة أو يكون من 
خلال شركة خاصةفى حالة أن تجد الشركة صعوبة فى التعاون مع )١(‏ 





١‏ .2 .10ط1(1) 


منافسيها ونحجد صحف مجموعة ميرور (6]5م1/508ع]1 منامن 1016ا/ة) 
روجت لمدة سنوات للإعلان فى الصحف بشكل فعلى من خلال مجهود 
فردى بإنجلكرا. ويعيدا تماماً من ببع:الوشسيلة الإعلانية فئ:منقابل 
الوساكل الأخشزى يكون على اللشكولين عن سع الأعلان. العامل على 
مستويين كلاهما يخدم العملاء والبيع لهم - 


أولا : 


فى حالة أى تطور يؤثر على وسيلتهم ( مثل زيادة الجحمهور أو وجود 
تحقيقات أو برامج جديدة وإعطاءهم معدلات الإعلان الخاص المميز ( 1 


ثانيا : 

عليهم مسايرة الحملات الإعلانية التى يخطط المعلن لها مدعماً 
وشيلتة كواحدة من بين الوشاكل التى يمكن إستخدامها فإذا لم يحوت 
معظم هذه الإتصالات تجرى بالتليفون ولكن من آن لآخر يقوم مندوب 
الوسيلة الإعلانية بعمل مقابلة مع وكالات الإعلان و مثل هذه المقابلات 
عادة تكون مع مخططى الإعلان ومشتريه فى القسم الخاص بالوسيلة 
الإعلانية بالوكالة ويبدو أن مثل هذه اللقاءات لازالت كما هى ولكن 
مثل هذا التأثير للمعلن وللقسم الفنى على قرار إختيار وسيلة من 
بين الوسائل جعل أصحاب الوسيلة يضعون إمكاناتهم أمام العميل 
نفسه مباشرة مع وجود القسم الفنى كذلك فقد أدركوا أن هناك القليل 
الذى يمكن مناقشته مع القسم الخاص بالوسائل الإعلانية فى مجال 
التكلفة فى الألف ومعدلات ذلك فى حالة أن يقرر القسم الفنى بعدم 
ملائمة الوسيلة نفسها ويوجد لدى شركات الوسائل الكبرى لجان 
تنفيذية للأبحاث والتسويق تساعد فى الإعداد لمثل هذه المقابلات . أما 
فى الشركات الصغيرة فتقوم اللجان التنفيذية للمبيعات بنفس 
العمل السابق بجائب نشاطهم الطبيعى فى البيع . 
ومن بين العناصر المهمة لهذا النشاط هو التفاوض حول الأسعار فعلى 
الرغم من أن لكل شركات الوسائل الإعلانية قائمة أسعار الا أنها عادة 
مااتكون هى شقطة البداية فى أى نقاش :1 


2.75 .لأط]1(1) 
١‏ 


التليضز 
يعد التلفزيون بشكل عام أكشر الوسائل الإعلانية قوة وإقناعاً إلا أنه 
فى نفس الوقت لا بكو و بالخجرورة مكاسب. لكل العلدير قلي لكر يت 
من سيور الكريفن وماننا عن يات شحو الكو مر ها المكلن 
فإنه بجائب ذلك مكلف ويه بعض القيون الجامدة هيما يتعلق بالإغلان 
الكاسيألة فإعلاق الكلنويون قير مسموع تنه بالفعل فى ملدان كقيوة 
نيجما فن يلدان اخترى يكون الوقت المسموع للإعلاتات ضيق يجيية 
يصعب تسفيذ حملة ذات قيمة . ولهولاء المعلنين الذين يتغليون على 
تكلفة التلفزيون العالية وكذلك على قيود الإعلان به فإن التلفزيون 
يعد أقوى وسيلة إعلانية متاحة . ولقد أصبح التلفزيون هو المستوى 
الزى تقيس عليه باقى الوساكل الأشرى تجماهها .فالمجلات و الجنرائذ 
ومحطات الراديو وشسر كات الملصق دائما تقارن عرضها بعروض 
التلفزيون مدعين غالبا أنه لديهم أقل تكلفة وأن تأشيرهم على راكبى 
امنا را كو وال الافمال كين من فاك العلدريوة علمي:.والنعب 
فى إعطاء هذه الأهمية لإعلان التلفزيون أن معظم المعلنين الكبار فى 
الولايات المتحدة وإنجلترا يضعون الجزء الأكبر من ميزائية الإعلان 
لإعلان التليفزيون فنسبة ثمائيه من شركات القمه العشره فى 
إنجلترا ينفقون أكثر من .5 / من ميزانية الإعلان على إعلان 
التلفزيون ومنها شركات ( بروتكفور ومارس وكاربورى وماكينتوش 
وكستله وغييرها ) وبالمكل ممحطع المعلنين ثالولانات"المتهدة يتحيون 
نحو التلفزيون . فى الوقت الحالى يبدو أن أفضل مشترين لإعلان 
التلفزيون هم فى واقع الأمر أصحاب المصائع وتجار القطاعى ووكالات 
الإعلان . ويقول تجار القطاعى إن إحتمالية تخزينهم لمنتج جديد تزداد 
فى حالة وجود إعلان تلفزيونى له ويعتبر كثير من أصحاب المصائم 
أن هذا سببا لإستخدام التلفزيون . وفى إستطلاع للرآى أجرى أخيرا 
إتضح أن ٠‏ / من المستهلكين لبضاعة ما يرون أن التلفزيون أكثر 
الوسائل تأثيراً فى عملية الشراء والبيع . 

المميزات 

تعتبر مميزات التلفزيون فى كلا من الجمهور الذى يصل إليه 
ومميزات الوسيلة نفسها .ففى العديد من البلدان وخاصة الولايات 
المنحهدة وإنجلترا يصل التلفزيون فعلياً إلى كل السكان .و 
معرفتنا عن كثافة المشاهدة لساعات طويله للتلفزيون١‏ 


صهلهضهطآ سقاتدص مآظط, عمسأوتا»ع كلم 0 علأناى) عاعأمحد0ن) عط , مماعسه2 دتمه1(1) 
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فإن التلفزيون له الصدارة ففى إنجلترا يعتبر متوسط مشاهدين 
التلفزيون أكثر من ؟ ساعات يومياً بينما يشاهدون فى الولايات 
المتحدة أكثر من ؛ ساعات يوميا وفى معظم بلدان أوربا يشاهد الفرد 
أكثر من ساعتين يوميا . 

وعلئ الرع ان مفو ظليقاض النكات تكامن ا يعردركزن الانامه مور 
بشكل خاص على ربات البيوت وهذا هو السيب فى أن إستخدام 
الكلفؤكيى من فيل اسساب: التخياتة النقل بكثافة عالية .فعمل 
حملة تلفزيونية يعرف لدى نسبيه عالية من السكان بوجود منتج 
معين .وعلى الرغم من ذلك فإن السبب الأساسى لشعبية التلفزيون 
لدى المعلنين هو ما توفره هذه الوسيلة من عناصر إبداعية واسعة . 

فالجمع بين الصوت والحركة والألوان يعطى ميزة إبداعية تفوق 
غيرها من الوسائل بإستثناء السينما . فلا يمكن لأى وسيلة أخرى أن 
تقدم تصور الصنف معين من السلع بنفس القدرة الدرامسية 
للتلفزيون ولايوجد وسيلة أخرى لديها مقدرة على الإقناع بالبيع مثل 
الفيلم وما يستخدم فيه من عناصر الموسيقى والحركة والسخرية 
والرسوم المتتحهركة والسمات الفردية . وبالمثل لا يمكن لأى وسيلة 
آخرى منافسة التلفزيون فى عرض مراحل توضيح كيفية عمل منتج 
معين وكيف يبدو وبالرغم من هذه المزايا المؤكدة فإن التلفزيون لا 
يملك أشياء توجد به دون غيره . 


العيوب 

تعتبر تكلفة إعلان التلفزيون عالية سواء فيما يتعلق بتكلفة الوقت 
في بعطة التلقريون (كبن العترض )!أو قيسنا يتعلل يتكلف عل 
الإعلان نفسه ( ثمن الإنتاج ) وعادة لاتتسع الميزانية بشكل كاف يمكن 
المعلن من عمل حملة مؤثرة . فإما أن يكون إذاعةالإعلان ليس كاف 
لس يا ل يار أن تستمرالحملة 
لثلاشة أوأربعة أآسابيع والتى قد تكون قصيرة جدا بالنسبه للأصناف 
الضخمة . وهناك مشكلة إضافية وهى أنه حتى فى حالة اذاعة الإعلان 
لايوجد:وسيلة لمفرفة ما إذا كنان هناك من يشاهد:بالفعل في هذا» 
الوقفت . وهناك حقيقه معروفة تماماً أن كثير من المشاهدين يستغلون 
فترات الإعلانات فى وضع الغلاية - إستهلاك المياة عادة ما بر بنع و 
بدء فكرة أغلاضسة ذاخل برتاهم له شعبية أن أشباب الخرى كخويرة 1" 





2.76 ملأط](1) 
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وقد تزيد هذه المشكله بعد ظهور (المحول)الريموت كنترول والذى 
يسمح للمشافد بتحويل القنوات آثناء الفتره الاقلاتية ليرى ما فى 
القخرات الأخبرى عوبر امكي تت لوطل الممفسرع يتطاقنه لقره 
الإعلانية فلا سفر من وجود سبب ما لتبديد المجهود بشكل كبير فكثير 
من الناس التى ترى الإعلانات لن تخرج للسوق من أجل هذه السلعة 
ذلك إما بسبب كبر السن وصغره أو لأنهم ليسوا الهدف المطلوب أو 
لايملكون حيوان اليف آو سيارة أوربما لأنهم لايعيشون بالقرب من 
هذ الموقع بالذات . بالإضافة إلى أن هناك بعض المجموعات من الناس 
يميلون إلى مشاهدة التلفزيون بنسبة أقل من الآخرين وهؤلاء الناس 
والذين نسميهم «بقليلى المشاهدة » يضمون مجموعات من رجال 
الأممال والشباب . والإعلانات التى توجة لهذه الفثة قد تعانى من 
مدي لحيو مكل و امع أودرهها اتصيل :هذا الى لسعم كا قفن 
الضع ف السبتي ةف 


الخواص : 
هناك بعض الخواص المرتبطة بالتلفزيون ويعتبرها المعلنون عيوبا 
ماإمشة ل كمون الصبعى عوك فعلومات ككينة فقن مساضة إعاانية 
مسشموق :0 كا نيه لد لله فبالعلتون الذين جرجةون فوصصيل رسيالة 
إعلانية معقدة قد يفضلون إستخدام وسيلة آخرى . بالإضافة إلى ذلك 
لابوجد 'تسجيل كتابن لما يظهن على الشاشة لذا إما أن يتذكن المشاهد 
كننها قبل أو اك تفي "معطو :الرضا نه 


فى المقابل قد يكون التلفزيون وسيلة جيدة فى توصيل إنطباعات 
قوية آومعلومات تلفت الإنتباه بينما نجده أقل تأثيراً فى عرض 
قاشمة طويلة من الاسعار أو البضائع وهو لذلك يعتبر بشكل أساسسى 
وسيله عابرة . ويعد الوقت مشكلة أخرى نتعرض لها في التلفزيون 
كوسيلة إعلانية . فالإعلان التلفزيونى يحتاج عموما إلى الوقت 
لتنفيذه كما أن حجز وقت الهواء تمالظهور على الشاشة يستغرق 
على الأقل ثلاثة أشهر فى معظم الأحوال ومن المكن :أن يسحدؤة وكقا 
أسرع ولكن لهؤلاء المعلنين الذين يحتاجون مجرد تغيير فيما يريدون 
لوكت دار تدده وس اله الدادكيية عاج .وهذه مشكلة قد تؤودى 
لإستبعاد التلفزيون ١!‏ . 





2.78 .لأط1(1) 


هناك مشكله أخرى كبيرة تتعلق بالتلفزيون وهى أن التلفزيون 
من أكثر الوسائل صرامة من ناحية المنتجات التى يمكن الإعلان عنها 
وما قد يعلن عنها وإلى أى مدى يكون مسمرح الإعلان عنها . ففى 
بعض البلدان مثل النرويج والسويد والدانمارك الحديث عن إعلان 
التلفزيون غير وارد حيث أنه لايوجد محطات تلفزيون فى هذه 
النلدان فبصيع باذاعة الاملان على الرغوفن أن كلفريون الأكمتار 
الصناعية قد يسبب بعض التفير) . أما فى فرتساوألمانيا وسوسيرا 
والنمسا فلا يوجد محطة تذيع اكثر من "٠‏ دقيقة إعلانات يومياً 
وتذاع معظم الإعلانات فى هذه البلدان كفقرة واحدة طويلة بين 
البرامج بدلا من توزيعها بشكل متساوى بين برامج الإرسال . وهذا 
يعنى أن إحتمال رؤية الإعلان ضيئلة أما فى بلدان مثل إنجلترا حيث 
تستغرق الإفلانات ١‏ دشائق من كلو سافة ارسنال ( على الرخمومن 
اذهناك المديدينالتسحاتف فيد يتسوحوع الأعادع عنييا: 
دون وجودها فى قناتين تجاريتين فقط ال 880 
وتشمل قائمة هذه المنتجات فى إنجلترا السجائر والمئظمات 
السياسية والأجهزة الدينية ووكالات الزواج ومحال طعام الحيوانات 
الأليفةوفنى فرنسا وطبقأ لديعليل قوم المستكولوق نان الففاك 
اللمدوع الإعلان عنينا تمن المجوهرات والسباحة ومتجال البيع 
القطاعى مؤسننات البكاء رالكسيردر وكذلل الكمؤليات والحؤباكن 
( سجائر ) أما هذه المنتجات التى يسمح بالإعلان عنها فى التلفزيون 
فتصيل لأن ككون نتخطجة شن كايقارحة +الوساكل الأخرى.. 


وهذا الامكلام شوح مويك لأفرى ولعطاه اللملكة القتحدة مان 
سبيا المثال توجد لدى هيئة الإذاعة البريطانية قانون صارم متعلق 
بالإملؤن وقناك به نضصوص شخامدة لإعددات: الأمفال والإعلان عن 
الإقتصاد وكذلك الإملان من الأدرية ويم مراقكبة الإعلاثات قبل 
كيررها فلن الشافية : 

وعلى الرغم من ذلك فإن الوسائل الأخرى تخضع لقوانين أخرى 
رشن تو انين أذ ستر اميا ولا:تحفت' معطم الاماذفات. للركا 
ل الي ا ا 0 
أن كل معلن من الناحية النظرية يريد أن يسخر قوة 


, 8.78 ,10ط111) 


الشركات الت اوس ع ان 
يصلح إستخدامه أساساً فى البضائع الإستهلاكية سريعة التأثير 
الؤحية لرمات البحوت وهالففل:ففيح البلدان التى تضيع حدوو| لكمية 
الاعلانات المسموح بها يوجد وقت ضيق لأى إعلان آخر غفيرتلك 
الماك الاشفه دكي سنمافى اسان الؤلاداكه الصهدة والمجلكة 
العهة: مهناك السحدي'فن الففات الأخرى الإعلان عدون طريقيم 
لشاشة التلفزيون فنجد الخطوط الجوية والتى توجه إعلاناتها بشكل 
أساسى إلي رجال الأعمال وصناع السيارا ت من أوائل الذين أدركوا 
أن التلفزيون ليس مجرد وسيلة للإعلان عن أنواع السجق والحبوب 
تممناكية الطنادد 3 


فهتاك إعلاتات هن الخطوط الهوية الكن:تعلن:من.رحلات للشترق 
الأقمس وإخلاناك أخرى عن ضت الشتعاراث المكميزة حكل ادم 
01م وإعلانات أخرى عن شركات الكمبيوتر للأدوات المكتبية مثل 
وقد شملت هديك داثبة العثيرة الأزائل للمعلكين خلول قنير واهد 
بتلفزيون المملكة المتتحدة إعلانات عن مجال البيع القطاعى 
والمشروبات الروحية وتأجير السيارات والهيئات المالية والسيارات 
والرحلات . 

ومعظم هؤلاء المعلنين قد يعتقدون أنه من غير الممكن ترشيح 
التلفزيون بإعتبار أن رجال الأعمال وأعضاء المجتمعات يشاهدون 
التلفزيون بمعدل أقل من عامة الناس ومن غير المحتمل أن يندفع 
العامة لشراء سيارة 83410 لمجرد رؤيتها بالتلفزيون . 


وعلى الرغم من ذلك فيمكن للتلفزيون أن يكون وسيلة ناحجة لمثل 
هذه المنتجات ومن غير الضرورى أن يستخدم التلفزيون فقط . فمثل 
هؤلاء المعلنين يستخدمون مجموعة من الوسائل بجائب ميزة 
التلفزيون وقدرته على إظهار المنتج فى حالة حركته فهو يعزز حملته 
بإفلانات الجتراكك والمجلات ليتعطى معلوينات تقتصيلية لاى 
التلفزيون تقديمها وكذلك لتصل فى نفس الوقت لرجال الأعجفال 
وفئاتهم ممن لايشاهدون التلفزيون بالشكل الكاف(١).‏ 





2.78 .ل1أط11) 


١م‎ 


ومثل هذه الحملات متعددةالوسائل أصبحت شائعة بشكل متزايد 
والسبب ليس فقط للتغلب على نقاط الضفف الأساسية فى 
الاعملان بالتلفزيون ترتفع بشكل كبير فى الأعوام الأخيرة وعلى 
مه وجود عرض محدود له بجانب أنه لايوجد منافسة بين المحطات كما 
هو الحال فى الولايات المتحدة و ( أستراليا )وقد نتج هذا عن تصارع 
العديد من المعلنين أصحاب البضائع التقليدية لتساير ميزانية 
الإعلان لديهم متطلباتهم وحتى فى الولايات المتتحدة حيث التنافس 
بين المحطات بلا حدود فسعر إعلان التلفزيون يتزايد بشدة . 


شراء المساحة الزمنية فى التلفزيون 

يباع وقت الهواء بالتلفزيون عموما على أساس تنوع الأحوال ويعتبر 
“٠‏ ثانية هى أكثر الأوقات شيوعا على الرغم من أن هناك فى معظم 
البلدان تنوع الشراء بين إحتمالات ٠.١95. 4.:5.:57..٠١.‏ ثانية 
أوقات أطول من ذلك ,» ففى المملكة المتحدة حيث أصبحت ميزة تنوع 
أوقات الهواء متاحه للمعلنين منذ ثلاث سنوات ( كانت الأوقات 7 , 
و .45 .5 كائيه فقط ) بدأ الوقت الذى كان شائعاً وهو .؟ثانيه 
خطاء]2582 ناء:533 فى عام 1918 يؤكد أن نسبة 4 / من الإعلانات 
المذاعة بالتلفزيون فى لندن طولها ١.؟‏ ثانية بينما نسبة الإعلان التى 
يصل طولها ل ١5‏ ث هى ١١‏ / والنسبة " / للإعلانات طولها 45 ث . 
وفى عام 5 أصبحت تسبة 05 / من الإعلانات طولها ا 
وتخطوع طرق :بيع السواء يشكل كسير من بلا لاكر قتنى الولاكات 
المتتحدة يمكن شراءالوقت للإعلان قومى من شركات الشبكات 
و بالنسبة للإعلان المحلى فيمكن شراء 880,180 , 085 الرئيسية 
الوقت من المحطات الخاصة أو شركات البيع الوسيطة ( نظام رعاة 
للبرامج مسموح به كذلك ) . أما فى المملكة المتحدة حيث بوجد ١6‏ 
شركة تلفزيون إقليمى مستقل يبيع كل منهم مساحات الوقت الخاصة 
بمناطقهم . وعلى أصحاب الحملات القومية أن يبنى حملته على أساس 
شراء الوقت من كل محطة على حدة وهذا بالرغم مما تقدمه محطة 
جديدة (0101 - بك ممه 5 197 قم لوع0 ) من فرص لعمل إعلانات قومية(١)‏ 


2.80 .لأطآ (1) 


ويمكن فى كلا البلدين : كذلك شراء وقت الإعلان حتى فى آخر لحظة 
قبل إذاعته على الرغم أنه من الناحيه العمليه فإن ل معظم الحملات 
تحجز مقدما . 

وعموماً فالمعلنرن يقيسون نسبة تغطية حملاتهم التلفزيونيه إما 
سطريقة وهام ( آى بعدد الأجهزة المفتوحة) (أو بطريقة وهون بكثافة 
المشاهدة ودرجه قباس نسبة وجود سوق معين ( مثل أهل منزل - 
الشباب - ربات البيرت ) لديهم أجهزة التلفزيون يشاهدون بها قناة 
المعلن عند إذاعة الاعلان . فالمعلنون قد يكون لديهم هدف يتمثل فى 
..؛ سيدة منزل والتى تعنى أن عليهم يذاعالإعلان ٠١‏ مرات فى 
برامج معدل المشاهدة بها.؛ لكل منهم أو أن يذاع الإعلان .؟ مرة 
برامج معدل المشاهدة بها الكل مدي ان مدد حوم شر يساوي 
لذلك . وكأن تحديد مثل هذه القياسات من خلال بحث نفصيلى عن 
العسا فين . فى ال ات ال ول وس الب الك 
هناك أجهزة معقدة تركب على أجهزة التلفزيون لدى مجموعة مختارة 
بعنايه من البيوت وذلك لتحديد أى قناة يكون عليها الجهاز . ويكون 
إختيار هذه المجموعة المنتقاه كعينة تمثيلية للسكان ككل من ناحية 
العمر والنوعوالمستوىالإاجتماعى وعادات المشاهدة ودلائل 
وبمجرافية أخرى ( ربط السكان بمحل الإقا مة ).هناك آبحاث فى 
الطريق لمحاولة معرفة عدد المشاهدين فى وقت ما واحد ( فقد وصل 
الجهاز المتصل بالتلفزيون فقط إلى قياس ما إذا كان الجهاز مفتوح أم 
مغلق وأى قناة مفتوحة ولكنه لا يقيس ما إذا كا ن هناك من يشاهد أم 
لاجوجد" | وضنه الطريقة القتركة تمكمن على اجا دوكيا هري هل نيا 
كل عضو من المجموعة عدد مسرات المشاهدة فى الأسبوع أوبآلة 
إليكترونية مبتكرة يمكن بها تسجيل حضور المشاهدين أمام 
التلفزيون . 


مستفيل التلفريون 

يخضع التلفزيون حالياً لتغيرات عديدة نتيجة للتقدم التكنولوجى . 
د ككون الها با لشكل تا عكر ا عسيف نن "سوال إن بحام 
كوسيلة إعلانية على مدى السنوات القليلة القادمة. فقد غغيرت 
قنوات التلفزيون الفضائية والجديدة من شكل التلفزيون الذى كان 
تعروفا هكد الحسكييتات وذلك مجعله أكذر عالمية - حيث يمكن إلتقاط 
إرسال القنوات الفضائيه الموجودة فى جميع أنحاء أوربا(١)‏ 


8 , 80 ,©,للط1(1) 


إلى عدي عن الدؤل كذلله فقه أمنيم أككر تكد يدا للحمهون )ا لتتتيودفت 
بن كتلال تخوات: 0816 اللعليسة التسخسيفية كينا هن الجال فى 
الولايات المتحدة بالإضافة إلى ذلك فإن نظام ال 6مرعزعاء1 (وهو 
نطاة. يكن فين كلالة لمان الكلحة المطجوعة عل شياضةاللفويون ) 
وهو ما يعني أنه تمالتغلب على بعض القيود المرتبطة بالتلفزيون 
ستاليت ( أقمار صناعية ) ش 
يهتم العديد من المعلنين بشدة بتلفزيونات القمر الصناعى ففى 
الولايات المتحدة تجد كبرى شركات الأقمار الصناعية مثل 
5 ,1'5ااء16فى أتلانتا لها تأثير متزايد على جمهور المشاهدين 
والمعلكين بالاضافة الى نهل 4 المشاهدين الذين ممتتقيلون قدو على 
الكيعيل واظقع): أسافى أررويا فنيناك إحتمالات اكثن إكانة لدور 
الأقعان المتجاعية حاليا سعمبالها لدى ككس من المعلكين الخالميين حن 
مكانه كوسيلة لإظهار إعلاناتهم لدى تلك الدول التى تصل إليها 
الإعلانات حالياً بشكل محدود أو منعدم تماما . فشركات مثل كوكاكولا 
وشوييس وخطوط الطيران البريطانيةإكتسبت مواقع تجريبية من 
خلال شركه بريطائية للأقمار الصناعية . فى حين يمكن الآن مشاهدة 
قناة إعمصوطء 5129 '575/85 على ال 6016© فى بريطائيا وبعض الدول 
الأوروبية الأخرى إلا أن الميزة الحقيقية تكمن فى إحتمالية توجيه 
الإشارات المذاعة مباشرة للمداز ل حيف إنهميكن مخطن القبود اللحلية 
على إعلان التلفزيون . وهذه القنوات الفضائية التى تبث مباشرة 
إلى المتازل تسمى بإرسال الأقمَار الضناعية المباشر ( وتختصر 685 
) وتلشقط الإشسارات بإرسال خاص على شكل طبق إهنا يوضع قوق 
الأسطع أو فى الحديقة ويمكن كذلك لتلك المنازل توصيل ال غاناة© 
الذى سيستقيل قنوات ال285 كجزء من خدمة ال عاطه© 


7 عاطة0 

نشأت التكنولوجيا الأساسية ل 6208016 منذ أعوام عديدة التى فيها 
إستخدام ال هاطة© أساساً لإظهار إشارات التلفزيون فى تلك المناطق 
التى لا يمكنها إستقبال إشارات جيدة للإرسال . وميزة ال عاطه© 
الجديد المستدوع من فسيح يضري فى إنها سيكنها [ لكا د 0 
القنوات تصل ,+ وف عفن الاحيان أكقن: س :ذلك كناافن الولاياة ا" 


ف و و 
مملصمبآ مقلتطعد1؟ , 8لأكتاض409 0غ علأنا© عاعامددمن) عط 1 , مقاقسوط ملعه1(1) 
1 1984 , عملممءآ , 0اآ 


اها 





شكل (13) 


١05 


المتتحدة وهذا يعنى أنه لأول مرة يمكن إمتلاك قثوات ه6اط00) 
وتخسهعينة دي محال معي مكلها مكل الخلذه فقن الولاماك المسدة 
يوجد قنوات متخصصة فى الأخبار أو الرياضة أو الموسيقى الروك 
أو الفن أو حتى أحوال الطقس »ء وكل واحدة من تلك القنوات تقدم 
فرصة كبيرة للإعلان ليصل إلى فئة معينة من السكان وهناك عدد 
كبير من المعلنين يقومون بإنتاج إعلانات خاصة بهذه القنوات وميزة 
الإعلان فى مثل هذه القنوات لا ينطبق عليها جميعاً فى الولايات 
المتحدة فهناك شروط للبيع وحتى عند إنشاء الكيبل من بينها ألا 
تدخل على البرامج بإستمرار بفرض الإعلان وينطبق هذا على قنوات 
الأفلام والترفيه مثل قناة ع6ع0/45 ه80 7م180 وذلك على الرغم من أنه 
من الممكن ظهور إعلانات فى تلك القنوات مع الوقت . 

12 7712010 النص إلكتابي 

إن المقدرة على وضع نصاً كتابياً على شاشة التلفزيون تعد من الفرص 
التى يقدرها المعلن فمن الشركات المستفيدة من هذه الميزة شركات 
بالقطار أو الطائرة ويستفيد منها كذلك معلنوا التلفزيون الذين 
امكانية كبيرة لاذتن يتها ملون مع الكدمات البريدية ؛ 

التعبئة والتغليف 

يؤدى التعامل الواسع مع التسوق الفردى إلى إعطاء تصميم عبوة 
المنتجات أهميةالإعلان. فالعميل عادة ما يواجهه رف مكدس 
بالمنتجات المتشابهة وعليه أن يتخير إحداها وهى تلك التى تبدو 
عبوتها أكثر جاذبية . ولتصميم العبوة عدة وظائف أولها أنها تساعد 
المستهلك على شراء السلعة من خلال التعرف عليها وتميزها عن غيرها 
من السلع المنافسة . وكذلك فهى تسهل على البائع العرض للسلع فى 
أفضل صورة تجذب ا لمستهلك فالتعبئة قد تحسن من مظهر السلعة 
وتساعد على إظهارها بمظهر أنظف .ويجب على مصمم العبوة أن 
يحافظ على عدة عوامل أثناء وضعه 2 لتصميم جديد فالعبوة الناجحة 
يجب أن تخدم أول الأمر الإحتياجات الخاصة بالمنتج وتحمى المحتويات 
وفى نفس الوقت عليه أن يراعى سهولة التعامل مع العبوة فيجب أن 
يسهل رصها فى مجموعة دون شغل حيز كبير وحتى يمكن للبائع أن 
يضهها فى موقع مرئى . ومن وجهة النظر الإعلانية فالعبوة يجب 


5.81 .10ط1 (1) 


بلا ,لحر إلا لاوعقلط اونامصط 1 عموأوء8 , متاعظ غامناظ عأممزمو1ة (2) 
و١‏ . لأملة) , 1984 


أن تجذب إنتباه العميل بشكل فورى وأفضل الطرق لليدء فى وضع 
تمبسكه حويه قو جه ساكل لكل التعمانه النافسة وتدليل صو يف 
التعبئة بهامما يوضح أوجه التشابه بينهما والضعف وكيفية 
التجديد وهذا يؤزدى إلى عمل تصميم يفوقها وقد يكون إختيار الألوان 
التى لم يسبق إبخدامها نوعاً من الجذب وكذلك وضع تصور جديد 
كلى قد يجعل الممنج قادراً على المنافسة . والتفخيم يعد شيئاً حيوياً 
فى تصميم العبوة فيجب أن يكون إسم المنتج واضحاً ويفضل كتابته 
ا ا . فمشلا 
والنظافة , 

انف 0 لات م ا ا 1 
دك ود لم كعرم مده 
فى تصميم تصور متكامل والتى تشمل إبتكار طابع معين يكم تشفيذه 
بشمل الشعبكة ونعوان الشحن والأملان واللافكات والادر اك المكميت» 
وبسروشسور احواك ةيهافرو سني دون ا ا رس 1 
وربما ملاين الناس سيريطون بون الشركة والتصميم ال معني . 


511110 
أشكال تصميم الجرافيك مع التركيز على إستخدامها لجذب الإنتباه 
عن طريق التنوع والتواجد المؤكد ريما من أكشر النقاط ملائمة لهذا 
الموضوع وعلينا أن نذكر هنا حقيقة أن نفس العناصر والمبادىء التى 
استخدمها الفنانون الرواد عبر القرون وأبدعوا من خلالها أعمال 
نستمتع بها بهدوء فى أوقات الفراغ - نفس هذه العتناصر والمبادىء 
أصبحت قبوة ديناميكية فى عالم التنافس التجارى فى القرن 

المشرين | 
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الراديو ( الإذاعة) 
فد سنن الراةدل مقترناً بمعظم العيوب التى تق تؤخذ على التلفزيون 
بجانب القليل من المزايا . فهو وسيلة طائرة يمكن من خلالها إعطاء 
0 ل ل ا لوم مره ل 
يقال . بالإضافة إلى ذلك فهى لا تعطى شيئاً مرئياً على الإطلاق - 
لون ولا حركة ولا حتى صورة للمذ كماو كيك كر 
للراد ين كنس كن الزايا من اهمها كوت فى شعدية الحيال. لذ" السدتقية 
والسهوله فى الوصول للمستمع بينما هو مشفول فى شئونه خاصة 
تلك الشكون الحئ قد تكوق برضيطة بالتتغ المعلن منه مكل العلاقه 
والفياةة والتشيل ٠‏ 
المزايا 
فى معظم البلدان نجد أن الراديى وسيلة محلية إلا أنها يمكن أن 
تستحكدء كن حيلة قوسية وذلك لأن الزادمو رخيصا كهميا فى كل من 
تكلفة الهواء وتكلفة إنتاج الإعلان نفسه فا ميزانية يمكن أن تكفى وقتا 
طويلاً . وعلى الرغم من أن الإقبال الجماهيرى فى كل منطقة قد يبدو 
ضعيفاً الإ أن تكرار الإذاعة تشكل ستكرر والقغطية داهن زقتا أطول 
وأنواع الجماهير التى تستمع إلى الراديو يختلف فى أوقات عديدة 
من الحوة وسمكن السفان ان مستفل هده الميزة «اففلن سيل اللقان يكن 
للمعلن شراء الأوقات التى تكون فيها نسبة قيادة السيارات عاليه 
طبياها مهنا إذا كان هدفه سائقين أو رجال أعمال .وشى بعض 
اليلذان وعلن الأخصن الؤلانات الكهةة كنو | تحفنمن مهطات الراذيق 
لنوهية مفيكة من الخمافشر يها يجحل اليدك شود البسياطة امناء 
المعلن ( على الرغم من أن عدد المحطات قد يؤدى لقلة الجماهير ) ومع 
ذلك فا ن هناك يلدان أخرى تقدم في محطات الراديو برامج متنوعة 
وعلي المعلكين الذين تستيدفوق الوصول الى حفيور بعينه إها يراه 
وقت هواء معين خلال اليوم أو شراء أوقات فى برامج معينة. 
الخواص 
الراديى وسيلة تعطى للمعلن الصوت ( وهى ميزة يشترك فيها 
التليفزيون والسينما ) مما يجعله مساعد قوى فى البيع فالإعلان يمكن 
أن يتخلله الموسيقى والدعاية أو البرامج وكلها من بين النقاط )١‏ 
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القوية والرئيسيةللإاعلان فى التلفزيون مع ذلك فإن أجهزة الراديو 
الإستماع إليه خارج المنزل أى فى أى حجرة من حجرات المنزل ويمكن 
مشاهدة التلفزيون أوقراءة صحيفة أو مجلة ( وهو مايفخر به 
مندوبى مبيعات إعلان الراديو حيث أن مشاهدة التليفزيون أثناء 
الحلاقة أو القيادة يعتبر شديد الخطورة ) ويعتبر الراديو كذلك وسيلة 
سريعة سواء فى الإنتاج أو الشراء وهذا يعنى أن الإعلانات يمكن أن 
دسيلة توجييية فى انها حمل للذين لا يفكرون فى تراه مار كة دسم 
معين ( والذين قد لا يقرأون إصدارات صحفية عنه ) شريطة أن 
يكونوا فى السوق يبحثون عن هذا المنتج . أما في حالة الإعلان 
يقرأوا صفحات الاعلانات المبوبة فى الجرائد ولكن قد يهتمون بالأمر 
إذا ما لفت نظرهم عمل مناسب والئاس لا يستطيهعون تجاهل إعلان 
الإواديو كسا يفعلون في ”نتشقيسات" الإعلون فى الحير اكد و المجلات لأن 
التلفزيون فى أن الناس لا يحرصون على ترك الحجرة عند بدء الفقرة 
الأقلانية لذلك في لاعلا نكن لسماعة فرصة كمد 


ولأن الراديو نسبة تكلفته فى الألف قليلة نسبياً كما أنه يقدم 
الصوت كميزة إعلانية فإن إستخدامه يكون غالبا كوسيلة مساعدة 
للتلفزيون وكثيراً ما ينجح المؤثر الإعلانى التلفزيونى عند نقله كاملاً 
إلى الراديو وأحيانا الخرى يقوم المعلن بإستخدام نفس الثقلة 
الموسيقية التى إستخدمها فى إعلان التلفزيون إضافة إلى رسالة 
صممت خصيصا للراديق. 


العيوب 

إن السحسفين إلى فحطلة مميكة فى زفقت معين فليلوا:الاأحتمالنةه 
الإمتتخداء الرحيه في الصباح دين مسحي الناش لتشاول الإقطان + 
ولذلك فيجب أن يقدم الإصلان بشكل مكشف ومتكرر حتى يقي 
بالتغطية المثلى وبالتالى فهناك خطورة فى أن يرهق المستمع من 
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سماع إعلان واحد لمرات عديدة ولذا فمن الضرورى أن يتم عمل عدد 

من الاعلاكاك متدرعة فتن الشكل حنى نكن تكرار ها عل هذى الترم , 
وهناك مشكله آخرى نجدها فى بعض البلدان والمدن التي ليس بها 
محطات راديو مما يجعل الأمر صعبا . 


السينهما 

تعتبر السينما من ناحية الرؤيا أقوى الوسائّل على الإطلاق فهى 
نقدم تأثيراً أكبر من التلفزيون ومع إندماج الشاشة الكبيرة 
والصوت المكبر وغياب التشتت يجد كل الإعلان فرصة أكبر فى 
الظهور والمشكلة فى السينما تكمن فى أن جماهيرها فى معظم 
البلدان قليل بالمقارنة بيجماهير التلفزيون مما يقلل من أهمية جودة 
الإعلان ما دام لا يوجد عدد كافى من الجمهور المناسب ليراه . بالاضافة 
لذلك قات عددا كسمو من جداهير السيكنا ب السناب ونقاء ممزة 
للمعلنين الذين يكون هدفهم الشباب رغم أنها تكون مشكلة بالنسبة 
لمعلنين أخرين .وفى معظم البلدا ن يكون نصيبي السينما أقل من ”/ 
من مجمل الإعلانات فى الوسائل الأخرى. 


الميزات 

يميل جمهور السينما لأن يكون بشكل كبير من صفار السن 
(ويوجه أسساسى من ١٠١‏ الى 4" عام ) وحيث أن هذه المجموعة من 
الأعمار يشاهدون التلفزيون بمعدل أقل فإن السينما تعتبر وسيلة 
نافعةلمنتجات مثل الجينز ومستحضرات التجميل والمشروبات 
واللبنوك والبضائع التى يشتريها الجمهور فى المنازل كما يمكن شراء 
حملات إعلانية على مستوى محلى أو قومى وهناك نسبة كبيرة من 
الاعلانات شديدة المحلية مثل مدارس القيادة ؛ مطاعم , باتعى 
السشاراث وهكذا وف غالب الأسرامن الممشعل أن مش حجر أركات 
للإعلان مع فيلم ناجح فى أنحاء البلدان أو وضع الإعلان داخل مجموعة 
من أفلام ديزنى للاطفال . 


المخواص 

تقدم السينما للمعلن الصوت واللون والحركة ويعتبر نوعية الصوت 
والصورة عالية فى السينما عنها فى التلفزيون وتتدرج بين دور 
عرض وأخرى ؛ وكما أن جماهير السينما يتد هجون هع الفيلم ( 
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بشكل أكبر مما هو عليه فى المشاهدة المنزلية فإن ذلك ينطبق على 
الإعلان وتوضع الأبحاث التى أجريت فى المملكة المتحدة أن صدى 
الإعلان فى السمنما يكون اعلى يشكل ملهو عل عن الاعلدن الكلدر يوني 
حيث أن هناك إحتمال أكبر لأن يتذكر الجماهير ليس فقط المنتج 
وامنك. اذا 1ك للجساف الحاهد» لتك الع قاد الأماد ف تتسايكي 
وهناك ميزة آخرى تحسب للسينما على حساب التلفزيون ففى معظم 
البلدان يسمح فى الينما بعرض إعلانات السجاتر والمشروبات 
الروحية ( رغم أنهم يميلون لعرض مثل هذه الإعلانات مع أفلام الكبار 
0 


العيوب 

فى العديد من الملدان يقل جماهير السينما نتيجه لوجود التلفزيون 
وتقل على وجه الخصوص الإعلانات الموجهة للبالفين سن 4؟ وحتى 
الجحمهور الأساسى للسينما والذي يتراوح عمره بين ١١5‏ الى غ8 عام لا 
مكوددون سدودرر السيتيا كلك الكثرة وهذا يشئ: إن ١‏ الفط : 
والتكرار للإعلان يجب أن يستمر لفترة طويلة من الوقت بينما تكون 
الفرصة ضئيلة لأن يرى المرء أى إعلان أكثر من مرة . 


الخواص 

وعموماً فإن إعلانات السينما يشاهدها عدد كبير من الجماهير دفعة 
واحدة وهذا يعنى أنه يمكن أن يتمرض الإعلان لعدم التركيزأو 
مجرد البحث عن مقاعدهم وإعلان السينما مثل إعلان التلفزيون غير 
ادر على إعطاء معلونياك كنس 1 


شراء حملة إعلانية بالسينما 

يمكن شراء إعلان السينما بطرق متعددة سواء كانت السينما الخاصة 
أو السينما المحلية أو القومية - وبأى مدة من أسبوع لأكثر . / 
ويتم مشاهدة الإعلان مع كل عرض أما الطريقة الأكثر شيوعاً فى 
شراء إعلان السينما هو عمل مجموعة إعلانية مرتبطة بالأفلام 
الكبرى مثل سوبر مان وحرب النجوم والتى يكون مضمون لها 
جماهيرية كبيرة وكذلك يمكن عمل مجموعة إعلانية مماثلة لمنتجات 
الأطفال يمكن شراءها فى أفلام ديزنى .)١(‏ 


1 .1510.2 (1) 
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الملصق 

يكبن الإفلاي الخاريحى عن أسفط شكال الاعلان حيف أن هثالم رسنال 
خرففة ملضقة بالحائط :و الحائظ له شكال متعددة إما الواح إعلاتات 
صخمة من الخشب أو داخل وخارج الأتوبيسات وسيارات الأجرة 
أوداخل المحطات والمطارات أو على شكل مظلة أتوبيس مصنفة 
خصيصا بفرض الإعلان . ولكن مهما كان نوع الحائط والمكان فلازال 
الإعلان بالملصق من أبسط أشكال الإعلان . ومشاهدوا إعلان الملصق 
ليس لديهم الإ القليل من الوقت لإستيعابها (الإستثناء الوحيد فى 
القطارات أ على ارضمية المقطاف) ولذلك فيجت أن فكوق: الريتالة 
سهلة القراءة ومفهومة وهذه الحقيقة إضافة إلى حقيقة أخرى وهى أنه 
لايوجد عنصر التحرير أى البرامج الموجودة فى الصحافة أو 
القلفزيون تكن هذا إلى إلى اععبان اللصيق رسكلة إعلزئية نقفة, 
وعلى الرغم من ذلك فهى تأخذ قسطأً صغيرأ من تكلفة الإعلان أى ما 
يعادل أقل من 50/ بالنسبة للوسائل الأخرى فى معظم البلدان . 
المبزات 

فى البلدان التى تملك شبكة أساسية لمواضع الملصق يمكن أن يعطى 
الإعلان الخارجى مستويات عالية جدا من التغطية الإعلانية . ومبدئيا 
يمكننا تقرير أن كل الناس يرون الملصقات سواء كانوا من مشاهدى 
التلفزيون أى قراء صحيفة أو مجلة معينة . ويعتبر إعلان الملصق 
رخيصا نوما كذلك قتيايعدل اجعهون مريقن شريطة أن يجاع له 
مواضع عرض يضاف إلى ذلك أن الملصق يعرض طوال الليل والنهار 
مما يعنى أنه يمكن للفرد الواحد أن يشاهده أكثرمن مرة :ومع ذلك 
ربما تكون أكبر ميزة له هو إمكانية شراء مواضع له قريبة من منافذ 
التسويق بجائب أنه أكثر الوسائل مثالية من ناحية البقاء خاصة 
للمعلنين الذين يرغبون فى الوصول للمتسوقين أثناء توجههم للشراء 
. كما يمكن كذلك شراء مواضع ملصق على (المستوى الإقليمى أو المحلى 
أو شراء مواقع معينة. فعلى سبي المثال يمكن لسوبر ماركت أن 
يشترى مواضع على أقرب طريق رئيسى يضع عليها ملصقات توجه 
السائقين للمحل . والملصقات تستخدم فى عدد من البلدان للإعلان عن 
بضائع معفاه من الضرائب موضوعة على الطرق وخطوط السكك 
الخديدية والطرق التئ شود الى المطار 81 
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الخنوا 

00 أكون شاكل خاضة اللصقات القسكمة المعزوفه بإسيم القاس 
السوبر 505885128 أو (48 لوحه ) والملصق كذلك يعطى المعلن 
ميزة الألوان ولهذه الأسباب فهو يعتبر الوسيلة الأفضل من بين 
الوسائل جميها التى تناسب الفنائين الذين يحبون أن تملأ أعمالهم 
التسؤاوع والمعطاف أن ( :خط على اح المبادين.: 

العيوب ش 

فى بعض البلدان يوجد مواضع قليلة جدأ للملصق أو يكون التعاون 
مؤثرة . حتى فى تلك البلدان التى يعتبر فيها الملصق وسيلة قوية 
فهناك نقاط صعف تجدها فى مدن معينة أو مواضع معينة والتى 
تكون فى أماكن فقيرة لايراها عدد كافى من الجمهور . بالإضافة إلى 
ذلك عق اللضدق فن الوسساكل تحديةة الصتفوية فى: فيا من تماذح 
الجماهير وذلك بالرغم من مجهودات المملكة المتحدة فى حل مثل هذه 


المشكلة. 
السمات 


الحملات الإعلانية عموما يجب أن يتم تخطيطها فى زمن طويل . ومن 
الصعب أيضا أن يقدم من خلال الملصق حملة ليوم معين فلا تكون 
معظم الحملات بحجز قبلها بشهر على الأقل ومع ذلك فهناك مجهودات 
كبيرة لحل هذه المشكلة وقد قام واحد من متعهدى الملصقات فى فرئنسا 
وهو (أقينير) بعمل مفاجأة هائلة حين بدأ حمله ليثبت من خلالها أن 
بإستطاعته عمل حملة بالملصق ليوم معين . فقام بوضع ملصقاً تظهر 
فيه فتاة مرتدية بكينى وتصرح بأنها ستخلع الجزء العلوى من 
ملابسها فى يوم " سبتمر . وفى هذا التاريخ تم تبديلها بملصق آخر 
تصرح فيه بأنها ستخلع الجزء الأسفل من ملابسها فى 4؛ سبتمير وفى 
هذا التاريخ يتم تبديلها بملصق آخر تقوم فيه (أثينير) شركة 
ملصقات تثق فى وعودها . وفى المملكة المتحدة قام تلفزيون (00008.] 
94 بإدارة حملة شديدة المراوغة تتغير كل أسبوع وفى اليوم 
المحدد قدم ملصقا يعلن عن سيارة جديدة لشركة (أوستن ماتر ) ووزع 
فى كل أنحاء البلاد .و هناك مشكلات أخرى تتعلق بالملصق هو أنه 
الطفس أن المشافيين (), حلي ةق 


4 .1010 (1) 
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وق معفم الأحنيدان يعطئ اللضق مكلوناث شثيلة جدا حسف أن 
الناس ليس لديهم وقت لإستقيال رسالة معقدة . الإستثناء الوحيد 
فى الأتوبيسات والمحطات والقطا رات حيثة نكون غاليًا لدئ الناس 
5 ة] تعس اللضوة تمعف السناهة إن اسن . وكل هذا يعنى أن 
الملصقات تميل لاستخدامها كوسيلة لمساندة حملات بالتلفزيون أو 
الصحافة . مع ذلك فلو تم تخطيطها بشكل جيد يمكن إستخدامها فى 
حملة لمنتج ما كما أثبت نجاحها فى المملكةالمتحدة مع منتج 6عامرهم 
أفقى ربع حجم ال 1:8 لوح ) والذى تم تقديمه فى البيع .وفى الولايات 
المتحدة الحجم الاكثر شيوعاً هو ٠‏ لوح وهناك بعض المواقع أكبر من 
م لوح عادة تبنى وترسم باليد وهى متاحة للملصقات وتلك هى 
الأكثر شيوعا فى الولايات المتحدة حيث أنها واحدة من الأشكال 
المقياسية للإملان الخارجى . 

يتم شراء معظم الحملات لمدة أدناها شهر على الرغم من أن بعض 
معلنى الملصق يضعون مواقفهم على أساس سنوى وهى معروفة فى 
المملكة المتحدة بإسم مواقع 100 )١(‏ . 

الصحف 

فى معظم البلدان تنفق للنقود على الإعلان فى الصحف أكثر من أ 
وسنيلة أخرى , ففى الولاياث المكتمدة تبلغ نسية الإتقاق فلى الإعلان 
بالجرائد /4١‏ بالمقارنة بالتلفزيون الذى تبلغ نسبته 55/ أما فى 
المملكةالمتحدة فنصيب الحرائد من الإعلان "؛ / بينما التلفزيون 5١‏ / 
وفى إستراليا تحصل الجرائد على ١؛‏ / من مجمل الأموال المنفقة على 
الإعلان وفى فرنسا تبلغ 54/ وألمانيا 55 / ونيوزيلاندا 14/ وهناك 
بلدان قليلة ( من بينها إيطاليا واليابان وأسبائيا وعدد من البلدان 
فى أمريكا اللاتينية ) تنفق الأموال فى إعلان التلفزيون أكثر من تلك 
التى تنفق على إعلان الجرائد .وعلى فرض أن التلفزيون أكثر 
الوسائل قوة وتاثيراً فإن سيطرة الجرائد على قمة القائمة من ناحية 
التكلفة قد يبدو مفاجئاً من الوهلة الأولى إلا أنه بالنظر إلي أن معظم 
البلدان لديها عدلد هائل من الجرائد أكثر من عدد من المحطات 
التلفز بون فتسوى افير وافياً . فى المملكة المتحدة فقط يوجد 5 جرائد 
قومية يوميةى 8 جرائد قومية تصدر يوم الأحد وحوالى ٠‏ 0 
إقليمية يومية و" جرائد إقليمية تصدر يوم الأحد وحوالى . 
جريدة إقليمية أسبوعية أما فى الولايات المتحدة فيوجد . 0 
خريدة دورفية و اككر دنها حراك انسوعي 1 
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وتتفوق المملكة المتحدة فى عدد الجرائد القومية - كمنتجة لما لديها 
من كشافة سكانية عالية فى جزيرة مساحتها محدوده نوعاً .أما فى 
معظم البلدا ن يكون السوق الرئيسى للجرائد هى الأقاليم والمحليات 
والمنافسة يينبا ضثئيلة وذلك من أهم مزايا الجرائد هي أنها متاحه 
تماما للمعلن فى هذه البلاد حيث توجد تلك المنافسة ومثل هذه الجرائّد 
القومية. 


المزايا 

من إحدى نقاط االقوى للجرائد كوسيلة إعلانية ما تمنحه من تنوع 
واسع من الناحية الديمجرافية والحجم الهائل للجماهير . حيث توجد 
الجرائه اليومبة التى يمكن ان تقدم توزيعاً عالياً وتغطية متميزة 
لسوق المنتجات القرمية وكذلك ما يوفره من فئّات معينة من القراء 
( حيث يوجد تنافس مقنع كما فى المملكة المتحدة ) فالذين يقرءون 
الحرائد الشعبية واسعة التوزيع مكل 0 , 8111101/ز10311 من المحتمل 
أن يبكونوا م كف تلفي تمامسحا عن هذ لاه الذي يهو 
لم6828 161 /إ811آ, 112165 116 . فعلى سبيل المثال فهناك ا/م من قراء 
ال تنا ينتمون إلى المستوى الأول والثانى من المستويات الاجتماعية 
والإقتصادية للكراء بامدا ونه م كن 11103216 وتحجون ان 
هذه الطبقة . ولذا فيمكن للمعلنون أصحاب البضائع الراكدة 
إستخدام إحدى هاتين الحريد كين الأخيرتين بيئماً 000 أصحاب 
السوق الشعبى فيستخدمون الآخرين أمافى البلدان التى يقل فيها 
تنوع الجرائد فيكون بالتالى الإختلاف ضئيل بين فشات القراء ويمكن 
بدون هذا التنوعة فى الجرائد تقديم تنوعاً آخر من الناحية الإقليمية 
فالشركات التى تملك قوة 5 إقليمية معينة مثل بائْعى القطاعى لفروع 
شركة ما فى مدن معينة تقوم بتصنيف زبائنها بدقة وذلك بعمل 
إعلانات فى الصحافة المحلية والإقليمية وبالفعل فا ن بائعى القطاعى 
المحليين - بما فى ذلك الجر اجات ووكالات السفر وكل الشركات المتفوقة 
الأخرى يعتبرون موردا لمعظم الجرائد الإقليمية . بالإضافة إلى ذلك 
ولأن إعلان الجرائد يبدو أرخص من إعلان التلفزيون فحملة الجراش 
يمكن ان تستمر فترة أطول من حملة التلفزيون مما يجعل الشعار 
يظل فترة طويلة أمام الزبائن )١(‏ 
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الخواص 

تعطى الجرائد - دون التلفزيون - فرصة للمعلن أن يضع كم كبير من 
المعلومات والتى تمكن القارىء من الإحتفاظ بها للرجوع إليها 
مستقبلا وهناك العديد من بائعى القطاعى الذين يستخدمون الجرائد 
للإعلان عن قائمة أسعار شديدة التفصيل . فعلى سبيل المثال- 0066© 
(سلسلة من المحلات لأجهزة التلفزيون والراديى والأجهزة الكهريائية ئية ) 
تخصص صفحتين مزدحمتين ب ٠١‏ أعمدة للأسعار وكتكن الخراق 
التمركات كذلك ين ومع كو يواه مع | عازدا كيم عا يمنع القاريئ» 
تخفيضاً على منتجاتهم عند شرائها أو د بتشجيع القراء على الإرسال 
فى طلب مزيد من المعلومات : وتاك كد للك مساحة > موا ار 
فبينما يتعلق بالحجم الذى يأخذه الإعلان وفى حجم الصفحة ذاتها 
فيعض الصفحات بوه هونا الكرانه النوعةة - تكون على أوراق 
عريضة بينما هناك صحف أخرى نصف الحجم أو نسخة مختصرة 
ولايوجد تعريف ثابت لمثل هذه الملصطلحات فمن الممكن أن يكون 
هناك صفحة أعرض بكثير من أخرى لجريدة من نفس النوع . ومعظم 
الصحف تعتمد فى تكلفتها على السنتيمتر الواحد بالعمود على 
الرغم من أنها من الناحية العملية فإن مثل هذه المساحات الصغفيرة 
تباع للإعلانات المبوبة فقط . 

ويمكن للمعلنون أن يشتروا فى حقيقة الأمر أى مساحة وأى حجم ( فى 
بعض الأحيا ن يمكنهم شراء أى شكل ) بداية من سم ومضاعفاً ( إلى 
؟"سم فى عمودين) حتى إتساع صفحتين متقابلتين أو أكثر وغمالياً ما 
تكون إعلانات الجرائد الكبرى شديدة التعقيد كأن تعرض أسهم شركة 
ماوالتى تظهر فى صفحة المال فى الجرائد النوعية والتى تتابع 
دقيقة بدقيقة على ٠‏ أو 1 صفحات . ومثل هذه الإعلانات المالية تعطى 
للصحيفة قوتين ين جديدتين الأولى التوقيت فمن الممكن إرسال إعلان 
ما للجرائد عند الطباعة وبشكل سريع جداً لأنهم يطبعون عدد جديد 
يومياً أوكل أسبوع والجرائد ليست مقيدة نوعاً بعدد الإعلانات التى 
داخدها فى الغدر الراهد فد أراد المعلن أن يشترى عدة صفحات فإن 
كثير من الجرائد تقوم بإعداد عدد أكبر حجماً لتهيئته للإعلان وفى 
مواسم الذروة للإعلان مثل ما قبل اللرضيسات تصدر معظم الجرائد 
عدد أضخم من أى وقت آخر فى العام (") 
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أما القوة الثانية فهى قدرة الجرائد على تقديم قسم خاص للمعلنين 
حيث يمكنهم وضع إعلاناتهم فيها . ومعظم الشركات تفضل أن يكون 
لديهم إعلان عن مكاسبهم المالية وأفضل مكان لذلك على صفحات 
الحرائد وبالتحهديد فى صفحات أخبار المدينة . 

ومع ذلك فليس هذا دائماً الوضع فهناك بعض الشركات الضخمة تضع 
إعلانات مالية تصمم بشكل ملائم ويختارون لها الكلمات المناسبة 
وتتوضع فى سم الأخبار ليس ققط فى الجرائد النومية ولكن فى 
الجرائه الشعبية أيضا وذلك لكى يمكنهم الإتصال بالأيدى العاملة 
وضع إعلاناتهم فى صفحات السفر بينما يفضل معلئوا الأزياء وضع 
إعلاناتهم على صفحات المرأة وهكذا . أما الجرائد فى الولايات المتحدة 
الامريكية يتم تقسميها بدقة فعلى سبيل المثال جريدة 11365 5ماعمث 
8 لديها ا أقسام منفصلة كل يوم . هناك مساحة واحدة فى الجرائد 
يجتمع فيها كل المزايا الجوهرية للجرائد وهى الإعلانات المبوبة ومع 
الوضع فى الإعتبار الحقائق التالية أن الجرائد تصدر يوميا وأنها 
تقدم نسخة دائمة يستطيع القارىء دراستها وأن الجرائد بإمكائها 
عمل صفحات إضافية حينما يتطلب تزايد معدل الإعلان ذلك وأنها 
تخدم مساحة معينة من الدولة كل هذا يعنى أنها تجذب أعداداً هائلة 
واقع الامر أن المملكة المتحدة تعتمد على الإعلانات المبوبة بنسبه ه" 7 
من دخل الإعلانات وتزداد هذه النسبة بشكل كبير فى الجرائر 
الإقليمية - وفي النهاية فإن الجرائد لديها قليل من القيود على 
نوعيات الإعلان التى تقبلها ومحتواها ولاتزال معظم الجرائد تحمل 
إعلانات عن السجائر والمنتجات الاخرى التى لا يسمح التلفزيون 
بالإعلان عنها وعلى الرغم من ذلك فلرئيس التحرير الحق فى رفض 
إعلان ما ويحدث هذا أحياناً على أساس أنها قد تضر بعض القراء 
ورفضته عديد من الصحف الشعبية على الأساس السابق وذلك على 
الرغم من أن نفس الجرائد تسعد بشدة بطبعها صور لموديلات نصف 
عارية وتقارير عن حالات الإغراء ,)١(‏ 
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العبوب 
هناك مشكلة كبيرة فى الجرائد وهى أنها لكى تصل إلى عدد كبير من 
ص اموس ار نر رام ب و و لتك 1ل 
الجرائد وهى حقيقة خاصة للمعلن القومى الذى يريد إستخدام الجرائد 
الاقليمية. فعلى سبيل المثال شركة مثل 168500 تقدم إعلاناتها فى 
الحرائد الإقليمية لتغفطى كل فرع من فروعها ولذلك فعليها أن تصدر 
عدد كبير من الاعلانات المختلفة كل منها يحمل عنوان فرع مختلف . 

بالإضافة إلى ذلك فإن نسخة واحدة من هذا الإعلان - سواء كان على 
شكل قوالث اوعمل فت كيدا فى 3الد ع عملية الطبمغ المنتحدف 
فى الجريدة محل النقاش - كل نسخة يجب أن ترسل لكل جسريدة 
لتنفيذها على حدة . وللتقليل من هذه التعقيدات قام الناشرون فى 
التملكة المفتحدة بإتقاء سكم إعلاتات للتمراكن الافايمسة والكى شقوة 
متيييط الكخطبظ ىن الهحة لكل هذه المجلات:: 
وهناك إعتبار آخر لبعض المعلنين وهو أن القارىء قد لايصله الإعلان 
لو أنه فى النصف الخلفى من الجريدة . فالآأبحاث التى قدمت على 
قراءة وماححظلة الإملذكات أظهرت أن هذا الأمن سكن ايكون صحيها 
ولذلك فإن كثير من المعلنين يصرون قدر الإمكان على وضع الإعلان 
فى مكان متقدم فى الجريدة . 
البريد المباشر 

من المكر وف عائيا 31 الوشاكل القن كيدا ممشيا حفن الآن تعكير 

وسائل إعلائية معنرف بها والتى ينفق فيها معظم ميزانية الإعلانات 
إلا آن هناك طرق عديدة أخرى تحقق رسالة البيع وتستخدمها شركات 
الإعلان - وربما تكون وسيلة البريد المباشر من أشهر هذه الطرق وفى 
حقيقه الأمر فإن هناك أموال طائلة تنفق على البريد المباشر فى عديد 
من البلدان بما فى ذلك الولايات المتحدة والمملكة المتتحدة أكشر من 
الأموال التى أنفقت على الوسائل المكلفة من مجلات ودور سينما 
وإذاعة مرئية ومسموعة وهناك إتجاه لإعتبارها وسيلة من الوسائل 
المعترف بها فهى توازى ١5‏ / من بين طرق الإعلان بالولايات المتحدة 
بينما فى المملكة المتحدة يفوقها فقط التلفزيون والصحافة فى نسبة 
الانفاق والبريد المباشريعنى إر سال مانا إغلاتية بالبرية ولاشحب: ا 





9 10] صملصهآ مملتسصعه 9 , مسمتملاعء جلف م علأنا©) عاء امه عط , مقاعناه8 ماعه1(1) 
4 .2 ,1984 , صملضمآ 
١/8‏ , 102 .2 ملتط] (2) 


أن يختلط الأمر بينها وبين إعلان الإستجابة المباشرة والذى يبص 57 
لإقناع القارىء [واإشا على الحح ا ويب الحا تور يع 1 مطادن ويكون 
غالبا بملء كوبون - ومع ذلك فكلا الطريقتين يقتين جزء مما هو معروف الآن 
بالتسويق المباشر وأن معظم البريد الماشرا ويدف إلى خلق 
إسههابة مباشرة :وأفه شين للبريد لاشو هراك اككن الوبائل 
مقدرة على الإختبار حيث أنه يستخدم قائمة من الأسماء المناسبة 
فمن المحتمل أن ير سمل المعلنون رسائّلهم الإعلانية فقط لهولاء الذى 
يجد لديهم إحتمالية الإهتمام بمنتجهم أو خدمتهم والميزة هنا ليس 
فقط فى قلة المفقود - حيث أن هؤلاء الذين يعتبرون خارج الجمهور 
المستهدف من فير المحتمل أن يروا الإعلان - ولكن إضافة لذلك يمكن 
وضع رسالة مجهزة خصيصاً لهؤلاء المستهدفين . 


ويوجد حدود قليلة تحدد الشكل التى تكون عليه الرسالة المبعوثة 
فيمكن للمعل' أن يختار بين إرسال خطاب أو كتيب ملون أبيض 
أو أسود ومع ظهور أجهزة الفيديو أصبح من الممكن إرسال 
رسالة تلفزيونية مباشرة لسوق معين وتعد وكالات الإعلان من 
من أواكل عن استخحصم هذا الشكل يعن السرون المستاشيم راان 
فيديى تإملانا توم للعملاء المدوقهين .على ذلك فإن البريد المببالاسر 
أكثر الوسائل من ناحية التكلفة فى الألف وتتكون تكلفة الحملة 
بها من شقين هما إنتاج مادة الإعلان وتكلفةالإرسال ويعتبر 
البريد وحده تكلفة عالية وعلى الرغم من ذلك فإن البريد المباشر لا 
يزال بالنسبة لعديد من الشركات وسيلة إقتصادية يما لها من 
معدل إستجابة عالى بجانب نتائج إستخدام هذه الوسيلة والتى 
يسهل فقياسها بدقه أكثر من أى وسيلة أخرى ما يمكن ببساطة عمل 
إخنيا ر لإستجابة الجمهور للبريد المباشر بثمن رخيص وذلك بالكتابة 
لعينة صغيرة من الجمهور المستهدف اود الح فى اسككدام 
من الحمهور + نوعية العمل التى ينثمون لها أى هواية الشراه اد 1 
29 0 ا الك ل امم اند 
للبريد التى تكون لأهداف صناعية نجدها أكشر وضوحاً من قوائم 
البريد الخاص بالعملاء إلا أن قوائم العملاء هذه أصبحت أكقر )١(‏ 


.2 .للط] (1) 


ليل 





شكل (45) 


اما 


تعقيداً بسبب نظم البحث الجديدة مثل 400811 ( أى تصنيف مقاطعة 
سكنينة )وهى قريط عذاوين السسهورباسلوب كينا كهم الححم 
وبالتالى بهوايتهم الشرائية الأساسية وإستخدام قائمة منتخبة 
يعنى أن هذه الأسماء والعناوين يمكن أن تنتمى لأى من قوائّم 
القاطفات الشسكنية : واكيير ممتشكلة حمدها فى السوبه المماشي هر أن 
هناك بعض الناس مايزالون يهملونها ويعتيرونها فضلات يريد دون 
قراءتها ومع ذلك فالبحث يبين أن نسبة هولاء ضثيلة فبالمقارنة 
هناك نسبة + فقن فقط فى محاولات البريد الضناعية ىو 7/18 من 
عملاء البريد المباشر . 


الرعاة 

3 يعتبر نظام الرعاة -مثله مثل البريد المباشر - يقترب بشدة من 
الاعلان دون أن يكون جزءا منه فنظام الرعاة له أشكال عديدة ولكن 
جميعها ترتبط أساساً بأن تدفع الشركة الراعية للمشاركة فى حدث 
خاص والذى يكون عادة حدث فنى أو رياضى . وفى المقابل تحصل 
الشركة على حقوق الإعلان داخل الحدث وهو السبب الرئيسى الذى 
يلجأ من أجله عديد من الشركات إلى إستخدم نظام الرعاة وخاصة إذا 
ماقام التلفزيون تقل الخدت . فمثلاً فى البلدان الثى يكون فيها 
غير مسموح بإعلان السجائر فى التلفزيون فإن نظام الرعاة هى 
الطريقة التى تلجأ لها الشركة ليظهر إسمها على شاشة التلفزيون 
وأحيانا تظهر أسماءفروعها كذلك . ولهذا السبب فإن شركات السجائر 
من أكبر الشركات المانحة لنظام الرعاة . 1 

على الرغم من ذلك فإن نظام الرعاة ليس بديلا عن الإعلان فلا يوجد 
درجة مقارنة بين قيمة إعلان تلفزيونى مدته .؟ ث وقيمته ظهور 
إسم راعى على شاشة التلفزيون فى "١‏ ثانية فوظيفة الإعلان هو 
الترويج المباشر لشركة ما فى وقت مخصص تشتريه الشركة لهذا 
الغرض بينما نظام الرعاة هو ترويج غير مباشر لإسم الشركة مواكبا 
لحدث أساسى آخر يظهر على الشاشة . وبالرغم من أن الشركات 
ووكالائها يبذلون الكثير من أجل أن يزيد من قيمة مشار كتهم فى 
نظام الرعاة ليصل لقيمة الإعلان إلا أن الإختلاف الأساسى لازال 
موجوداً وعملى الرغم من ذلك فهناك معلنون يشترون مساحات )١١‏ 


م ب م 0 


.102 .2 .ل1أط] (1) 
ديل 


اخلاثية لكؤت كناما نفس العطلن فى الأتمدال الذى سكن أن حدسل علبه 
شركات أخرى من نظام الرعماة - وهذه الشركات هى التى تشترى 
مسساحات الإعلان على أرض الملعب على أمل الحصول على تغطية 
تلفزيونية وهم مثل الرعاة يمكنهم عمل أكثر بقليل من مجرد عرض 
إسم الشركة ولكن لأن السعر أقل بقليل من إعلان التلفزيون فهم 
يعتبرونها وسيلة لها قيمتها . وهذا النوع من المساحات الإعلائية 
تكون متاحة فقط للشركات الراعية للحدث . وهو ما حدث فى أولمبياد 
لوس إنجلوس ١185‏ حيث كان هناك 5" شركة فى مجالات إنتاج 
مختلفة هم الرعاة الرسميون للأولمبياد وفير مسموح لأى شركة أخرى 
بالإعلان فى أى إستاد فى الأوليمبياد ومثل هذا الحدث الذى يشاهده 
الجماهير فى كل أنحاء العالم يكون مفيداً فقط للشركات المعروفة 
عالمياً إلا أن هناك عديد من الشركات المحلية والقومية التى إشتركت 
فى نظام الرعاة . ويعتبر الإعلان المباشر عنصراً وأحداً من بين عدة 
عناصر يقدمها نظام الرعاة وإن كان العنصر الأساسى بالنسبة لعديد 
من الشركات . 

وهناك مظهر أآخر وهو مشاركة نوعية معينة من الأحداث من حيث 
انا هنذا التشاطظ -سواء كان سباق فسيارزات أوعفل بالأويرا 
أو ما راثون - فهذه المزايا تنطبع على المنتج وهذا بالتالى يستخدم 
كأساس للإاعلان فى التلفزيون أو فى الصحافة ومن الطبيعى 
أن تشارك شركات السيارات فى سباق السيارات حيث أن 
نجاح سباق 028 28015218 يقدم فوائد مباشرة وغير مباشرة لشركات 
السيارات وشركات الزيت والإطارات ولكن بالإضافة لذلك فإن 
سحر وإثارة الحدث الرياضى جهل الشركات العارضة تختلف 
فى مجملها فى مجالات الإنتاج مثل السجائر وأدوات الزينة وتسعى 
للمشاركة فى الحدث . والإتساع الكبير فى الشركات التى تسعى إلى 
المشاركة كرعاة فى سباق السيارات تساعد فى توضيح حقيقة 
أن كل سيارات السباق هذه الأيام تعتبر لوحة إعلانية كبيرة 
متنقلة بأعمال الرسم التى تحجبها بالكامل بأسماء تصل إلى ١‏ 
أو أكشثر من ذلك من أسماء الشركات المختلفة - وهناك سبب آخر 
وهو أن سباق السيارات مكلف جدأ لذا فهناك حاجة لعدد كبير من 
الشركات لدفع تكلفة السباق والفرق المشاركة إضافة لذلك فإن 
كاميرات التلفزيون يجب أن تقتكرب بشذة من السيدارات مما !"ا 


. 2.103 .لأطآ (1) 


ما 


يؤدى إلى عرضها بشكل مؤكد على شاشات التلفزيون بما عليها من 
أسماء رعاة فى مقابل ظهور لمحات عابرة من إشارة (أسماء فى الخلفية 
هناك مشكلة تتعلق بنظام الرعاة وهو صعوبة قياس تأشثير حدث 
معين بدقة . ومشكلة أخرى وهى أنها تستفرق وقتأ فى توجيه الوعى 
العام بعلاقة الشركة بحدث معين وخاصة إذا كان هذا الحدث معروف 
فى حد ذاته قبل دخول راعى له وهناك دليل انه إذا إنتقلت رعاية 
حدث ما كل عام أو أكثر لشركة أخرى مختلفة فلايوجد فائدة واضحة 
على الإطلاق وعلى العكس فبإمكان شركة ما أن تصبح معروفة بشكل 
جيد برعايتها لحدث ما مثل 0111686 والذى توقف عن رعاية مسابقة 
الراكيه الإنجليزيه بعد حوالى "١‏ عام بعد أن أصبح من الواضح 
مشاركة أكثرمن راعى بإسمه فى هذه المسابقة بجانئب أمواس الحلاقة. 


الوسائل الهامشية 

بالإضافة للوسائل الرئيسية للإعلان والنشاطات شبه الإعلانية فإن 
هناك وسائل أخرى عديدة يمكن من خلالها أن يقدم المعلن رسالته وتلك 
الوسائل غالباً ما تجتمع معأ تحت عنوان مختصر وهو ٠‏ الوسائل 
الهامشية » ولكن رغم هذا فإن مثل هذه الوسائل إذا ما أستخدمت فى 
ظروف مناسبه وللمنتج المناسب فيد فيمكنها أن تقدم فوائد حقيقية 
0 

وتشمل الوسائل الهامشية أشياء مثل بالونات الهيليوم وعدادات 
مواقف الإنتظار وعربة البضائع فى السوير ماركت ومنها أيضا 
زجاجات الليبن وريما من الممكن أن تضع كثير من هذه الوسائل كنوع 
تلجأ وكالات الإعلان أكثر من شركات الترويج عن البضائع بأخذ 
المجاذرة شن فده الوساكل وفى حقيقة الأمن فإن إعخيان هذه الرسائل 
نشاطات تسويق هامشية لا يعنى أنه لا توجد حقاتق وأرقام تدعم مثل 
فك التضاطات شنن صالة وتجاحات اللين علن سينيل المثال فق فاه 
شركة 016110883 ووكالاتها 1231022508 ]1.79/01 يعمل بحث يبين أن 
إعلان الشركة عن منتجها وهوالكورن فليكس على زجاجات اللبن زاد 
من نسبة البيع . ( وتعتبر بالطبع زجاجات اللبن وسيلة طبيعية لأى 
منتج متصل بالإفطار )١(‏ 


.4 , 103 .2 .ل1أط] (1) 


وكذلك فإن الشعار القوى الزاهى لديك صفير على عبوات الكورن 
فليكس تجهل الصورة أكثر قوة خاصة فى مقابل اللون الأبيض للين 
ذاحل الحافة )- 


نقطهة ببع 

تعتبر نقطة السبع فى العموم ترويج للبيع أكثر منها إعلان إلا أنها 
رشيلة نحيية لإاتخيال لأنها الوسيلة الأخبرة الدى يلصا ليها الميلة 
ليذكر'المفشرين الختملين بمتتجه ونفطة البيع تتكون مِن أى نوغ من 
الإعلان يعرض فى نقطة بيع معينة - سواء كانت سوبر ماركت أور كن 
بيع أوبار أو مماطق الطعام السريع أومهطات البنزين - وتلك المادة 
الإعلانية المستخدمة قد تكون ملصق أو آماكن عرض وكتيبات 
أوطفايات سجائر . وفى نفس الوقت الذى يغطى فيه السوبر ماركت 
من أعلى لأسفل بمثل هذه المواد الإعلانية لكن هذه الأيام فإن معظم 
فروعالبيعالقطاعى لسلاسل المحلات الكبرى تتحكم فى نشاطات 
الترويج داخل إحدى الفروع حيث يسمح فقط لفرع واحد أو فرعين من 
بائعى القطاعى بعمل حملات الترويج فى وقت واحد وعلى صاحب 
اكفنع أن يدفم مفاكل الإمكياز اك النى ‏ يحقفيا ,و لاتشكع عموها هذه 
المواد الإعلانية عن طريق وكالات الإعلان إنما ينتجها متخصصون فى 
حملات الترويج - بالرغم من وجود بعض الوكالات تعتبر هذا المجال 
تخصصا ثانويا لها . والدفع هنا لايكون من ميزانية الإعلان إنما من 
الميزانية المخصصة للترويج بجانب أشكال أخرى من الترويج مثل 


ومعظم نقاط البيع مرتبطة بأنواع الإعلانات الخارجية والملصق 
وبالفعل تكون غالبا غير محدد أى من أنواع الإعلانات يجب وضعها 
مع منتج معين . ومن الناحية الفنية فإن الإختلاف هو أن المواقع 
الخار جية عدن و لساك ملام الك ملكي لت لل 
الخارهية جِيتا' المواد الإعلاتية اللوجودة فى شفاط الس عبان من أي 
شىء ء يظهر فى هذه النقطة أو بجوا رها مباشرة سوا ء كان با رأأو 
محلاً وهى أيضاً لايدفع فيها المعلن شيئاً لصاحب الوسيلة .ومع ذلك 
فيبدق هذا الأمر للعامة مرادفاً لبعضه اليعض حيث إن لحن الواخد 
قد يعرض نفسه فى كلا من مواقع المتعهد ومواقع البيع. 


.14 .2 ,10طآ (1) 


وعنسوما فاخ الوان اللشتشاية فى نقاط الجيع تقميع ميشكل حيس 
فبينما نجد أن الكتيبات يمكنها إعطاء مجموعة جيدة من المعلومات 
فإن هذه الكتيبات تصمم غالباً للإحتفاظ بها وقراءتها وقت الفراغ 
علدا ور ناس اسح تسنيم خاليا للحت الانخان روسب ا 
منتج معين نصب العين كإمتداد لتصميم العبوة ولتاكيد على أن 
منتج المعلن تم إختياره دون غيره من المنافسين - وبينما نجد هناك 
ا 9 ت تكون ثايتة - كالواجهة وحالات العرض 
والطفاييات إلخ .. 
تقديم بعض العروض الخاصة الأخرى أو بيساطة للفت الإنتياه نحو 
منتج جديد . 


المجلات والإصدارات الدورية 

يسحكنه مسيم الملة نس الفكاسن الك ستاك مها نعم لتقا 
والتى تشمل ححروف الطباضة والرسومات والاشكال والمساحات 
أن مصمم المجلة لديه عادة سيطرة أكبر على إختيا اكه دن سور ولد 
يكون قادراً كذلك على تكليف مصور أورسام معين لعمل رسوم مقال 
معين .وهناك إختلاف آخربين المجلات والكتب وهوه أسلوب التعبير» 
فتصميم المجلة يميل لأن يكون أكشر سطحية وأكشر زهواً وألواناً 
والمصمم يمكنه هنا أن يتبع أساليب وطرق بدقة دون الخوف من أن 
يكون قد عفا عليها الزمن ذلك لأن المجلة على عكس الكتاب عادة ما يتم 
التتخلص منها فى غضون أسابيع قليلة والمجلة بما لها من خواص 
طبيعية وسيلة تقرأ فى أوقات الفراغ والمتعة سواء كان فى حجرة 
إنتظار بعيادة طبيب الأسنان أو تحت منشف الشعر أو احدامعيه 
ل ا ع مي 0 تشد العيون 
امرك للتكلة معي ان ركرة هنا بلي ا البسره 
حتى يمكن للمرء أن يتصفع الرسومات متجاهلاً النص ويجب أن 
يكون غلاف المجلة أكثر لفتاً للإنتباه من غلاف الكتاب ؛ )١(‏ 


(غملمة) 1984 ,ل" .از , لإلاع7معوللط طونامصط] عسوزوع<آ , متاععم غغومناظ عامهزمه131) 
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وكقاعدة فإن الناس تقرر إختيار ا ا 
كان يتعجلون اللحاق بقطار أو دفع الحساب فى سوبر ماركت أو ما 

شابه ذلك ولأن العرض الواسع للاصدا رات التى تتنافس على لفت 
الأنطان تججدل الاكتبار سهعنا مشكل كبو ولع المصبعمين عمل أقلقة 
ملفتة للانظار بشكل فورى .وتعتمد المجلات بشكل كبير على 
الرستوجات كعتصر تمجميم كما أنه موجه جف واحية للرسوم 


)١( . تتكون‎ 


)1( 1010. 


١ /امم‎ 


الفصل الثانى 


لقاءات مع متخصصى هذا المجال فى مصر 


لقناونا مع السدي الأسفا فلن مين من ازاكل'من عَعَل الرسعموة 
المتحركة فى مصر. 
فى لقاء مع سيادته بدأنا الحوار بمقدمة عن الرسوم المتحركةوعلاقته 
بفن الإعلان 

- لقد كان لى الشرف أنا وأخى المرحوم عصام مهيب أن تنؤسس 
استوديو الرسوم المتحركة فى التليفزيون عام ١531١‏ حيث بدأنا 
الكتجرية كن السب سواءمن الفكرة إلى التدريب إلى الشنطيه إل 
التحضير وتدريب وإختيار الفنانين والمعدات وما يستورد منها وما 
إكتسبنا خبرات وقبلنا تجارب يصعب أن تتكرر فكان لنا الشرف أن 
نيدأ الرسوم المتحركة فى يوم السبت الموافق ؟١‏ /ره/١51١‏ بموافقة 
وتكليف المهندس الكبير صلاح عامر وأستاذنا الكبير الدكتور عبد 
القادر حاتم ومن حسن الحظ أننى فى نفس الوقت الذى مارست فيه 
دورى كفنان مارست دورى كمعلم بحكم تخرجى من كلية التربية 
الفذنية وكنت وقتها معيد فى الفنون الجميلة ثم مدرس مساعد ثم 
إستقلت للتفرغ وكان يوجد الكثير من الشباب الطموحين الذين 
شكلوا الصف الثانى ومعظم هؤلاء الفنانين من قسم الجرافيك (محمد 
حسيب - رضا نصحى إسكندر) ومن قسم الديكور (رضا جبران) ومن 
قسم التصوير الفئان (ماهر نصار) ومن قسم الحفر الفنان (زكريا 
عجلان) ومن هنا بدأت التجربة حيث كان شباب متميز وطموح وله 
قدرة كجرة علئ الإسفيعاتب وهلى الكورنب والتسفل: 
وكانت هذه البداية وبعد ذلك عندما نضجت التجربة فى كلية الفثون 
الجميلة سعينا إلى ترجمتها أكاديمياً وكان لى شرف التدريس لمادة 
الرسوم المتحركة فى كلية الفنون الجميلة فى هذا الوقت كان الدكتور 
أحمدا لحسيتى عميد الكلية وبدأنا بتدريس هذه المادة حيث كانت 
إختيارية وليست أساسية وذلك لإختبار رغبة الطلبة وتمرينهم علي 
هذه التجربة. 
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علاقة الرسوم المتحركة بفن الإعلان 

فن الإعلان هو أحد آصعب الفنون لأنه يحمل على عائقه مسئوليات 
كبيرة فمثلاً عندما تتحدث إلى طلبة الجرافيك فمن خلال شر حك بما 
تعرفه عن مجال الحرافيك تضم توصيل الرسالة لهم بسهولة لكن لو 
حاولت أن تطر - نفس الشرح على أشخاص ليسوا فى نفس 
الخخصهم والكال سوق كدد منعوية فن كو صيل زسدالكلة لهم وأذكر 
أستاذنا الكبير عباس العقاد حيث كنت فى العشرينات من عمرى فقد 
كان واسع الأفق وحديثه لا يقف عند حد معين ومناسب لأى مستوى 
نكرى فكان يعرد:الشريحة ثم يتكلد في التخخصص وسنسكواه الثقافن: 
هكذا كان يمكنه التحدث مع أى شخص. 

أما الإعلان فلم يصنع ليكون على مستوى حجرة مغلقة ولكن الإعلان 
صحع ليكون وسؤلة من وساكل النشي والانتشان لنتقله إلى كدين من 
الأفراد الذين يصعب حصرهم فمثلاً يصنع الإعلان ليذاع فى السينما 
والتليفزيون (إعلان الرسوم المتحركة أو الإعلان المصور أو صوتاً فقط 
إذا كان يذاع فى الراديى) وفى جميع الحالات أنت لا تستطيع أن تحدد 
كل ما تسطيع تحديده هو الجمهور المستهدف فأنت تقصد هذا ولكنك لا 
تستطيع أن تنتقيه ولأن جميع أفراد الأسرة تشاهده وجميع 
المستويات تشاهده وجميع الأعمار وجميع الطبقات ولكنك تحدد 
الجمهور المستهدف لعل رسالتك تصلهم وحتى إذا تحقق هذا فإنك 
وى أن نيكون حووتك ند كرو هو له بالعكر 5 الطلوية والحى مضيس 
هذا الجمهور إستقبالها وهذا هو معنى الإعلان وهى ما يصدر من فرد 
أو مجموعة محدودة من الأفراد أو جهة معينة إلي أكبر قدر ممكن من 
الأفراد. 

وكن الاضلون يشكل خاهن الانبة « ساحنصبة فى هذ القعرة مقط ولك 
عند النظر إلى أهدافه وأغراضه وجوائبه نجدها كثيرة جداً حيث أنه 
له أغراض متعددة فمن يحدد الإعلان فليس الخبير ولا المتتخصص ولكن 
هو المعلن الذى يحدد إستراتيجية الإعلان فلو وجدت مؤسسة ما 
عندها سلعة مستوردة ومنتج منها ل ٠..,...‏ قطعة مثلاً فيصبح 
بذلك هدف الإعلان هو الترويج لهذه القطع حتى تباع فمتى بيعت هذه 
البضاعة إنتين الغرض من الإعلان؛ 
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لكن إذا كا ن المعلن هو المنتج فهو يريد إستمرار الدعوة للترويج عن 
السلع الثمينة حيث يوجد هدفين مشتركين يحملا هدف الإستمرارية 
حتى يصبح الإعلان له عائد اليوم وغداً ولكن من يملك قطع من السلع 
فقط فهى يعلن عنها لحين الإنتهاء من بيعها ولا يهمه الإستمرارية 
خاصة إذا كان غير متوقع أن يستورد غير هم 

الحنيور ا ام ا د 110 
يمكنه الإستغناء عن خدماتها فمثلاً "البنك الأهلى المصرى يتمنى لكم 
سهرة طيية" أو أشركة مصر للتأمين ترجو لكم وقتاً طيبأً مع هذا 
المسلسل" أو "شيراتون يهنئكم بالعام الجديد" فهى لا يريد أن يسوق 
سلهة بذاتها ولكنه بذلك يضع أمام الناس مكانته العالية وعدم 
إحتياجه للإعلان. 

يوجد نوع آخر من الإعلان يجب أن نتحدث عنه وهو (الإعلان 
الندذكتوىئ) فين مان كملات تررينحية تسيريقية القمنه متها تذكير 
الخاين محملات سيق ايكيا أي إذاعنها كين يبيل لقال بعد أن ليا 
تكله متمد نين تفاصيل ككيرة للكور يو كن شسجادات ار ماخ فا 
وفوائدها لا يحتاج فى الإعلان التذكيرى غير أنه يقول أن بنك مصر 
وشهاداته على الطريق فى خدمتك فهو يذكر الجمهور الذى سبق أن 
إستقبا بالفعل شابقا زيمالة معركة. 

كذلك الإعلون حميقما يرع عن الإطان الإعلاكى فى إكياهه إلى الإطار 
الإعلامى فنجده يتعامل مع السلوك الإنسانى أو الإجتماعى فى 
محاولة لتجنب سلوكيات معينة وترويجاً لسلوكيات يحتاجها الفرد 
داخل المجتمع ككل فمقلاً الحطافة > التدخين - الإقتصاد فى إستهلاك 
السكر وفى تتنظيم الأسيرة وفبرها'من السلوكيات الدى تنمكين على 
المجتمع والأفراد فأغغراض الإعلان كثيرة ولا أقصد الحصر ولكننى 
أردت فقط إلقاء الضوء على الإعلان. 

وهنا نجد سؤال يطرح.نفسه وهو أين الرسوم المتحركة من الإعلان 
فمن أجل الإعلان يجب أن يكون هدف معلن له وكيف يتم توصيل 
الرسالة للجمهور المستهدف. 

الرسوم المتشركة بإختضان ودئ هذا اإطان» 

هى أسلوب من التعبير د يتمتع بمزايا كثيرة حيث أنها تد تحميز بما يلى : 
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- تحقيق المستحيل. 

- روخ المرح وخفة الظل. 1 

- السرعة فى توصيل الرسالة. ر 
فككئليا على ممترداف كقين هد . 


هل فن الرسوم المتحركة خاص بالاطفال أم لجميع الأعمار 

- بدأ فن الكرتون للأطفال فإستقبله الكبار لإهتمامهم بمعرفة 
مايراه أبنائتهم فأحبوه من هذا المنطلق وتمتعوا به . 

قام (والت ديزني ) بعمل الكرتون للأطفال فإستقبله الكبار بالسعادة 
وهذا هو كان شعار ( ديزنى لاند ) " 1[لة 10 1132212655'' وليس " 
090 الى السعادة للجميع وليس للأطفال فقط فالرسوم 
المتحركة جذبت جميع الأعمار والثقافات والمفاهيم فأفضل وسيلة من 
وسنائل التعليع:هى الرسَوء المتحركة : 

أى تستطيع أن تدخل إلى القلب وتسيل الدماء دون إراقة أى دماء 
وببساطة شديدة هذا بالنسبة للرسوم المتحركة ومميزاتها . 

- الرسوم المتحركة للأسف هى فن لابد أن يولد حرفة فهى ليست 
للأسف فهى دخلت فى الإطار التجارى الصناعى فأنا والأستاذ حسام 
بدأنا هواه ودفهعنا الكثير حتى وصلنا إلى ها وصلنا إليه وبدأنا 
هاويين وهى بطبيعتها لابد أن تدخل فى الإطار الصناعى والتجارى 
فأنا والأستاذ حسام دفعنا الكثير حتى بدأثاها كحرفة حيث كنا تعمل 
كثيرا وكثيرا حتى يتحقق هدفنا . 

إعلان شهادات الإستثمار الذى تم بشكل يدوى بسيط وجميل الآن بعد 
دخول الكمبيوتر من خلال الرسوم المتحركة فما هو مدى تحمسك لفن 
الكمبيوتر كخامة أو مادة نستخدمها فى الرسوم المتحركة وهل حل 
محل الفئان سواء بالإايجاب أى السلب أم هو عامل مساعد . 

- لكى نعرف الأضافة التى أضافها الكمبيوتر لابد أن نعرف الكيفية 
التى كانت تتم بها الرسوم المتحركة فقبل ظهور الكمبيوتر في 
المرحلة الأولى كنا نرسم على الشفاف وحين تستقر الخطوط تماما 
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ونطمئن لها بعد عمل ' 1651 '' توضع السيليويد ( شرائح شفافة ) ثم 
ححين بالحدر الشيقى شوقها ررق اله دانية العال ا هيا لا 
السليلويد لو وضع إثنين فوق بعض أو ثلاثة فالكثافة هذه تكسب 
الكادر اشسئء من الظلال لا تدركه كل مين لكن من المؤكد كلما يزيد عدد 
كنها كين هذه الكخافة لزلله كنا تتتحيرك متخظن شويس هذا حين 
مستحره كيت كلككات لواو طايه ركم لتخم المعلي وو السوين 
الشديد نظراً لأن القاهرة تعشضيو' وورقة رخرية فكان سن الععينه كذاً 
الاتجتماطل دا لسلة تظيفة حكن زا هاو لها ] زالة التراب وسوف تحدث 
عملية مغنطة (وهى إلتقاطها الكثير من التراب ) . 

وتكون ثلاث طبقات إذا كانوا فى أحسن حالاتهم وبالكمبيوتر 
تستطيع إستخدام ثلاثين طبقة أو أكشر دون أن تشعر المشاهد ودون 
حدوث أي تأثير أو فرق في الرؤية من طبقة علي نقاء طبقه أخرى 
تحده وهدء مير : كمير ة هذا لديحلم المحرك ضهان 

أضاف الكمبيوتر إضافة لا يمكن الإستفنا ء عنها فالألوان الأساسية 
خمسة وفى تركيباتها تصل إلى أربعين فالكميوتر يعطيك ستة 
وثلاثين مليوناً من الألوان . 

ففى أوروبا نجد التعددية فى الألوان تصل إلى الملايين خاصة ألوان 
البلاسكيك فالكسفوض تذلك إناع قرهة كييرة للقعامل بم عمو هة 
كبيرة من الألوان فإذا كان الجاكيت بلون معين والكم بلون مختلف 
قليلاً أتاح الفرصة القليلة لحل المشكلة الخاصة بالتلوين مع توفير فى 
الوقت وأيضاً النظافة الشديدة حيث لا يمكن الحصول عليهما معأ 
وكاتت الألوان معرضة دائماً إلى [ التلطيش)بالإضافة الى تركبية 
اللون كافت كيماوية فكانت تأكل الفترش والفرش لا تظل فى.جالة 
ثمينة وجيدة لفترة طويلة فنجد أن الكمبيوتر حل مشاكل كشيرة جدأ 
ولكن لم يحل المفيالة الإبتكارية , 

من #نشرات السنين لم نرى إعلاناً مثل شهادات الإستثمار مرة أخرى 
رغم التقدم الذى ظهر الآن فهل هى مسؤليتنا نحن كفنانين أم 
مسؤلية المنتجين أم الموردين أم رجال الأعمال الذى من شأنهم إعطاء 
كثير من الإنتاج للوصول إلى العالمية . 

-هذا سؤال جميل جداً لأنه يشمل مواضيع كثيرة فالواقع أن المسألة 
ل ار كك سكن 
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فقط وإنما تراها وهى أيضاً تدخل فى تركيب الإنسان ودّشتته وأحيانا 
يجد الإنسان نفسه يفكر فى "١‏ أو .4 شىء فى اليوم إلا انه يجد تقسبه 
فى النهاية لم ينفذ إلا أشياء لا تذكر منها . 1 
فالعالم الضوضائى وتعدد الحاجات والقنوات والسلع ولا ننسى أثنا 
خرجنا من هذه المرحلة إلى مرحلة إجتماعية وسياسية وإقتصادية 

:ثلة ة تماماً حية. لا يوجد فقط غير شهادات الإستثمار التى 
تصتدرها وزازة المالجة براسظة البذك الأهلئ المستحرى | التجنك 
الحكومى) حيث كان القطاع العام يسيطر على الإقتصاد وبالتالى كان 
الإعلان 71 تحصيل حاصل ريما كان 3 لتسلية المشاهدأما الآن فقد أصبح 
الإعلان لإقناع المشاهد لأن القيمة الفنية والإعلانية الآن تنقصه بلا 
نقاش فمشلا عندما تظهر فتيات الإعلانات تغفنى وترقص من أجل 
منتج معين أو مكان ما بذلك بعد كل البعد عن هدف الرسالة فالآن 
زادت الإعلانات عما كانت عليه من قبل بطريقه مبالغ فيها في أى 
وقك ها مسعل الشاهه مسحاء متها يدرحة كتير 
المسألة أن فى الماضى الأفراد قليلة والإعلانات قليلة وبذلك العالم كان 
اقل سوضاء. هذا هى.هنا حغل الإعلاناف قن ذلك الوقت تاقد مكافتها 
تلو لقل مهفا ؛ 
بالنسبة لسوق الدعاية والإعلان العالمية هل تحتل مصر المكانة 
الإعلانات المصورة بشكل عام وماذا ينقصئا حتى نحتل المكائة 
الملائمة. 

- الإغلان الالفدل هو الأضدق فالإعلاق الذى يتقمة"التسدفق سكن أن 
مول إلى |علرق صيق اليدف ]و الرمالة ايحت المخديز 
والإعلان فى مصر لا يمكن مقارنته بأمريكا أو إنجلترا رغم أن الإعلان 
ليس له تاريخ حيث أن إذاعة ال.8.183.00 (المحطة الرئيسية) لا تذيع 
إعلانات وإنحداء من القتاة الرابعة مكذ ١6:‏ :؟عاماً فالإعلان بالنسية 
لنا وبالنسبة للسوق الحر فى مصر تجربة ما زالت جديدة وترتبط 
أيضاً بأسلوب التسويق. فمثلاً إملانات تميمة تعتمد على الإتصال 
بشكل مباشر فرغم التطور السريع فى الإعلان فهى لم تمارس الإعلان 
فى إطار»'الإقتخصادى الصحيع لبسن.كما هدف فى الولأبات المنتمدة 
أى أوروبا الغربية. 
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بالنسبة للرسوم المتحركة فالملاحظ فى كل الزيارات فى أوروبا أى فى 
الولايات المتحدة إننى أبحث عن الجذور وذلك حتى أتمكن من معرفة 
المستقبل فلا شك أنه يوجد معوقات كثيرة فنحن هشنا فترة ليست 
بالإشتراكية أو الشرقية أو الغربية ولا تتميز بالإشتراكية رغم أننا 
ندين إلى النظام الحكومى فى نشأة الرسوم المتحركة فلم تكن 
للتجارب السابقة أى فضل علينا فكل التصميم من الخارج حتى 
الكمبيوتر معالظروف الجديدة مع الرسوم المتحركة خدم الفن 
والفنون الجميلة. 1 ' 
فتموالرسوم المتحركة فى مصر أصبح نموأ طبيعيا مثل زراعة 
شجرة جديدة ويستمر أمامها عاماً كاملا » كل هذا الوقت تضع لتفسها 
جذور فى العام القادم ومع وجود الجذور والماء تظهر الأوراق. 


| : 0 - . 5 
' الإستاذ على مهيب مؤسس قسم رسوم متحركة فى التليفزيون المصرئ وصاحب إستوديو 
مهيب للرسوم المتحركة 
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هل هناك علاقة بين الفن وفن الدعاية والإعلان ؟ 

- هناك علاقة وطيدة بين الفن بشكله المجرد وبين فن الدعاية 
والإعلان حيث أن كل عمل فثى يمكن أن يوضع ويوظف داخل إطار 
إعلانى بشكل جيد يخدم الإعلان 1 
اللوحة الفنية فى حد ذاتها هى عمل إعلانى حيث أنه يعلن عن نفسه 
رعن شخصيته من خلال هذه الأعمال . 
مما لااشك فيه أنه هناك علاقة وطيدة جداً وحميمة بين الفن بشكل عام 
وحن المي اقياء يشكل ختامن تفن الدعاية و الإعلان يت أن لفن 
الجر سكن :طرق كل المجالاك عيرك أن الصتم الجزافيكي هوالذى يحب 
التصعيم للكثير :من الإمنتكدامات اليوسية القى تنصادفها ومثال ذلك 
(رابطة العئق - الجوارب- ورق الكقود- وكذلك التعنميم الخامن 
بالحذاء فهويحتاج إلى مصمم يتمتع بذوق رفيع وخبرة ). 
كذلك المصمم الجرافيكى يعمل في مجال الصحافة ( تنسيق وإخراج 
الصفحات وغلاف الحريدة والإخرا ج الفنى للجريدة ) وكذلك متابعة 
مزاخل الطبامة يشكل مستمي حتى تصل الجريدة إلى يدا قرائها 
ذكذلك الأعلانات على من الخويدة نفسها فإن كل شر فيها بمتاح إلى 
فنان علي قدر عالي من الكفاءة وكذلك مصمم على قدر من الإدراك 
والقحرة و الكفاءة:: 


هل فن الدعاية والإعلان من الكماليات أم الضروريات ؟ 

- كما سبق وذكرنا أن فن الإعلان هو فن العصر الحديث حيث أنه 
يدون الإغللان لا:تظيسر السلع إلى الوجتبوةولاانظطيكر جبودة السلم 
وإستخداماتها فهى لا يعتبر على الإطلاق من الرفاهيات بل هو من 
ضروريات الحياة العصرية الحديثة . 

لأن ال 26518068 أو المصمم فو الشخض اليذا ن الذى يبدع التصميم 
6 فهو الأداة التى بدونها لا يمكن أن تتم عملية التصميم 

ليمك إن مقيول أل شن العناية عر د اكلم لمات( د لتقت 
إجتماعية معينة دون الأخرى لأن فن الدعاية هو فن الخدمة للجميع 
فمن حق كل الطيقات أن تتمتع بمشاهدة التلفاز وهو ملئ بالإعلانات 
وكذلك عن شقهات: العراش:. 


دكتور حسين الجبالى أستاذ متفرغ بقسم الجرافيك بكلية الفنون الجميلة 
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هل الكمبيوتر حل محل الفنان فى هذا المجال ؟ 

دنا لجل قبية إن اكجييووكن أضسافه اعتاكة وار لد الكمناتة 
والأعلاق ولكن لاتيفكن القول أنه حل سكل الفنان: لأن الفنان هو الذى 
يبدع ويفكر ويبتكر رهو الذى أخترع جهاز الكمبيوتر والبرتامج 
إذأ الكمبيوتر جهاز أبدع وأضاف إلى فن الدعاية وإختصر فى الوقت 
أوفي دقة الدرجات اللونية ودقة التصميم ولكن بدون الفنان 
فالكمسيوة عبان عن له إى.ماكيحة لسن :ليا إى كني حديف أتينا 
تستمد قيمتها من وجو الفنان خلفها وهى مسخرة لخدمته 
ومساعدته على الإبداع والإبتكار وليس معنى ذلك أن الجهاز لا قيمة 
لفقل قبيت عشيما حيث ا خخصير ككير اهن العيد والوكت. .وكدلك 
الشكل المنتظم النظيف فى العمل الفنى . 


هل تحتل مصر مكانتها فى مجال الدعاية والإعلان ؟ 

- صر الراكدة داكما بانتاكيا الكزاء وهناك الحديل من الفناتيين 
اتويت الممتحازيين فى مجال الدعاية الإنلان ولكن لايد مث 
التكاتف والتعاون لإظطهار مجهود الجماعة ككل ولكن دائماً الفرد فى 
تكاتف العمل الجماعى وكذلك نحتاج إلى التمويل من جهات لكى 
يتفرغ الفنان إلي عمله الفني ويبدع فيه دون أى معوقات . 


دكتور حسين الجبالى أستاذ متفرغ بقسم الجرافيك بكلية الفئون الجميلة 
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وفى حديكنا مع الدكتور حازم فتح الله تفضل سيادته بتوضيح المعنى 
الحديث لكلمة حرافيك: 

يعتبر فن الجرافيك فن الإتصال البصرى المطبوع وتندرج الرسوم 
المتجركة صيمك هذا الفن على أمياين انها وسيلة اتصدال :تند ع نينتا 
بعض الفئون الجرافيكية من رسم خلفيات وتخطيطات وشخصيات 
وخلافه. 

الحرافيك القديم كان يعتمد على الطياعة اليدوية التى يكون الفنان 
فيها هو كل وسائل التنفيذ ( الرسام والطباع والمنفذ .....الخ ). 

أما اليوم فقد دخل فن الجرافيك فى مجالات عديدة طبقا لمتطلبات 
العضن الحريقة وكذ لله الحانب الإدزاعن اخكلت كاريهها حيف وعدي 
أؤل الأعسال الحو افيكية كديا تسل أهذافا وطيفية ولمست قنية مد 
حيث نشر العمل الفنى - أو وسيلة لطباعة الكتب وكذلك الرسوم 
التوضيحية وورق اللعب .....إلخ فهى فى البداية كان يوظف فى هذه 
المعالات وهذ1 لايمنع أنة.علن :مدان الخاريخ طويرت أيضبا: اسيضاء أخريت 
فى الفن بشكل عام وفنون الجرافيك بشكل خاص أمثال الهولندى 
(رمبرانت أ والألمانى (دورر) والإيطالى (برانيزى) وهذه الاسكفناء 
لايمكن أن نتجاهل إنتاجها الفنى والجرافيكى. 

وبعد إختراع الفوتوجرافيا ووسائل الطباعة الحديثة تركز الإهتمام 
بالنسبة للطرق الطباعية القديمة بالجانب الإبداعى الفنى فأصبحت 
تقنيات العمل اليدوى مجرد وسائل لتحقيق القيمة الإبداعية وبما أن 
الهدف الأساسى للجرافيك هو نشر العمل الفثى فأنه من أهم وسائله 
الكتاب والملصق الإبداعى (الإعلان) . 

أما بالنسبة للعصر الحديث والثورة الصناعية فهناك عدة عوامل 
أثرت على فن الجرافيك ففى نهاية القرن التاسع عشر ظهرت مدارس 
وأساليب فنية جديدة مثل (الأرت نوفو) وكذلك إكتشاف 
(الليثوجراف ) وظهور (الباوهوس ) وكذلك (الفنون البصرية) فكل 
هذه العوامل بالإضافة إلى طبيعة العصر الإقتصادية أثرت على فنون 
الخرافيك وكذلك التطور الحادث فى فن طباعة الأوفست والكمبيوتر 
مما لاشك أن كل هذه العوامل كان لها الدور الأساسى فى تعريف 
المقيؤوم الخرافيكن الفزيك. 
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وبسؤاله عن علاقة فن الجرافيك بالدعاية والإعلان ؟ 

مما لاشلةافية أن العلاقة بين الحرائيك وفن الدهاية والإعلان ملوقة 
وثيقة فإن فن الجرافيك يمكن إعتباره فن حياتنا اليومية حيث أننا 
حا شه ل وفنا عملي فى مستكلف جو كفنا حرس 

فإن فنون الدعاية والاعلان تقوم على أعمال مطبوعة ومرسومة وكلها 
تقرم أساسا على نن الجرافيك فيمكننا القول أن فنون الجرافيك 
عقيو الحمنون الفعرى لدعا دلو الا علان تسيفةه كما سين وزكر نا أخه 
فن بصرى مطبوع. 

وعن الأساليب الحديثة فى مجال الدعاية والإعلان علق عليها بقوله أن 
ساكل الاق والدياية العريقة اصيه تمد وكير فوناك 
العخالوح والكايت والخشتزاح الطيفة (التاتفليت )ايسا كم 
امستقكرام بعقن الوسائل للطيافة علسها متكل السيينان اكدوالبالونات 
وشاكل الدهاية اامتغيرة المكلفة :و كذلك الإغارى فى هريدة إن نمل 
وطريقة الإرسال بالبريد المباشر أو باليد والآن يمكن القول أن 
الوياكل الحديقة كتميلل | لى المخلقى فى أى وك رفن الى مكان: 


هل الإعلان حرفة أم فن؟ 

هناك مرج بي الحدرفتة و لفق قن الإعسلان ولسة :امي الآن هناك 
دتتصه يبن مكل إن عدوا الحسد ين الشنية و الإعللون في لابين 
سلعة قد تكون جيدة أو رديئة ولكن الإعلان بمفهومه الجيد فن جميل 
وراقى وبمفهومه الردئ فهو فن ركيك مثله مثل أى عمل فنى آخر. 


هل تحتل مصر المكائة المناسبة بالنسبة لفن الإعلان ؟ 
بالطبع المكانة التى تحتلها مصر فى هذا الفن غير مناسبة بالمرة وإن 
كانت فى الفترة الأخيرة بدأت تتطور بشكل ملحوظ ولايمكننا القول 
أن الإمكانات المادية هى السبب فى ذلك وإن كانت جزء ضميل من 
الأسباب التى أدت إلى تراجعنا فى هذا المجال ولكن الأسباب 
الرئيسية يمكن تلخيصها فى مثلث الوعى الذى يتكون من ثلاثة 
أضلاع ضلع الأول المعلن والثانى المتلقى أو الجمهور والثالث المصمم أو 
رجل الإعلان فإذا إختل أى ضلع من هذه الأضلاع ثقافيا أو فكريا 
فبالتالى إختل الذوق العام إختلالا جذريا نتيجة إختلاف الثقافات 


اطغ 
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الفقرية المتخلقة ولاتكن لها أن اتعطلى الى طنلغ :مق هذه الاضلد ع الخلدقة 
أهمية أكثر من الآخر. 


الكمبيوتر وإضافته بالنسبة لفن الإعلان 

للكمبيوتر إيجابيات وسلبيات فهو يساهم فى تأكيد عمل المصمم 
الجحيد وفى مساعدته فى عمله الفنم من تقنيات حديثة أصيع يوفرها 
حيث الخلفيات وأساليب العمل المختلفة والخطوط الكثيرة وكذلك 
إختصان الكتير من الوقكوإخرا لك ا ل ع ان 
فهو الفنان ولايجب أن يكون الفئنان أسير لجهاز الكمبيوتر فهو مجرد 
أداة للإرتقاء بتقنيات التصميم الحديث , 


القوسيات: والتضاكه 
+#الساكيق عتن الكت سهن قي امعان قيهبي أن تكون الكليية العيا 
والكلمة ا در لق بلدا مين 1 امات السر اك 

د واسستكسر ار ١‏ للنفطلة السنابقة يحب أن يكنه] ول لاك اللي مله 
- توصية عامة لكل أنواع الفنون ( الإرتقاء بالذوق العام ) لأن الرؤية 
الجيدة تساوى لوحة جيدة تساوى إعلان جيد تساوى ذوق رفيع 


ومتقرل. 
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لقاؤنا الآن مع الأستاذ خضر عبد السلام : 
نبدأ أ بالسؤال عن ما هى علاقة ة الدعاية والإعلان بالفن وهل هي علاقة 
وطيدة أم هى علاقات تجارية . 


تسقطيم التفريقبين الذغاية والإعلان كالاتى : 

الدعاية هى الدعاية السياسية ( دعاية البروباحئده ) . 

الإعلان هدف تجارى مدفوع قيمته والفن له دور رئيسى فى الإعلان . 
فنجد إن أى إعلان لسلعة معينة بصورة معينة بشكل مغرى فلا بد أن 
يقد ا 

0 ا ددم 

وقد كانت هناك منافسة جميلة فى الإعلان بين أكبر مؤسستين فى 
مصر وكانت بين الأستاذ على مهيب مسئول عن وكالة الأهرام للإعلان 
زكنين شركتى حيث كنك مسكول عن شيركة الإملانات المصرية وكاشت 
منافسة لا تنسى فحينما كان يقدم على إبتكار جديد كنت أحاول 
جاهداً لعمل الأجدد وكان هذا التطور بعينه في صالح العمل الإعلاني . 


أهمية فن الدعاية والإعلان الحقيقية هل تعتبر نوع من الرفاهية أو 
لطبقة إجتماعية معينة أم أنه ضرورى للجميع . 

م ا 1 ا م 
ا ا ل 5 
الضرورى أن يكون التليفزيون فقط هو الوسيلة الوحيدة ولكن لا بد 
من معرفةالوسيلة المناسية فالإهلان مهم جدا لكل الجمهور وليس 
لجمهور بعينه دون الآخر . 


ما رأى سيادتكم فى الشركات التى تنفق المليا رات على الإعلانات مثل 
شركة بيبسى حيث إستبدلت الشعار الخاص بها بتكلفة قدرها " 
مليار دولار هل هذا نوع من الإحتياج الإعلانى أم إنه نوع من التباهى 
فقط ؟ 
- يوجد صراع بين شركة بيبسي كولا وشركة كوكا كولا وكل منهم 
يبذل قصارى جهده فى جذب المستهلك فهذا من ناحية يفير اللون 
وذاك من ثناحيبة أخرى يعمل مسابقة وهذا يدفع الملايين وذاك يدفع 


ا ا ال : 
الأستاز خضر عبد السلام مدير الوكالة المصرية للدعاية والإعلان سابقاً ومدير القناة 
الفضائية راديو وتلفزيون العرب (8181) حالياً 


اللناواف وك كته الأسالحن ليتف اساستينة فى الإاغلون ذل لاسكا سن 
هن النافسة الخرة الشويفة : 


مارأى سيادتكم فى أساليب الدعاية والإعلان المستخدمة من 
تليفزيون أو راديو أو سيثما و 
وما هر الأسلوب الأكثر شيوعاً والذى ترى أن المستقبل له مع التكرم 
د سي طن اجيس سينك 
والجمهور الذى وصل له الرسالة من المنتج إلى المستهلك يمعنى أنه 
لابد من عمل مجلة خاصة للمهندسين فقط فى السوق وكذلك للأطباء 
والكميائيين والزراع...الخ. 
فإختيار الوسيلة هو الذى يتحكم فى ترويج المنتج فإذا أردت أخذ كل 
وسبيلة إغلائية فتمقلة الكريدة الجومية فى أحسن رسيلة كتستن 
الإعلانات اليومية والتليفزيون وسيلة منافسة لها ولكئه على الرغم 
من الحركة والألوان ووصول رسالته إلى الأمى والمتعلم من كل 
الطبقات إلا إن الجريدة يعتبر حجم الإعلان فيها أكثر بكثير حيث أننا 
نستطيع زيادة عدد صفحات الجريدة . 
إذا كان لدينا كم إعلانى كبير فإننى يمكن أن أنشرها حيث أن كل 
الوسائل الإعلانية مفيدة وهذا يترتب على نوع السلعة والجمهور 
المستهدف. 

ما رأيكم فى التليفزيون بصفة عامة والتليفزيون المصرى والعربى 
بصفة خاصة و السينما أيضاً وتطور تلك الأساليب . 

- يوجد تطور فى السوق الإعلانى ففى فترة من الفترات كانت 
الإعلانات فى السينما وكانت ناجحة حيث أن السينما شاشة كبيرة 
وجمهورها كبير ومع التطور أصبح التليفزيون ملون فجذب الإعلان 

ثم دخل الفيديو ثم القنوات الفضائية للعالم كله ومن الجائز أن يلعب 
ا لي ل ل كي 1 
الفضائيات فتظهرالإعلانات على شاشة التليفزيون المحلى وأى معلن 
يريد أن يصل إلى المستهلك المحلى والعربي فهو يستطيع لذلك لا مانع 
من أن يذاع إعلانه على القناة الفضائية . 
فإذا أردت توصيل رسالة واحدة فى إعلان فإنها تصل إلى المحلى 
والعربي وكذلك الفضائيات . 


الأستاذ خضر عبد السلام مدير الوكالة المصرية للدعاية والإعلان سابقاً ومدير القناة 
الفضائية راديو وتلفزيون العرب (4121) حالياً 


فأصبع للإعلان 37 وسيلتان خديكجان هماالإنترنت والتسويق 
ال السك ا ا نيالك الو 
3 جيل كك تر جات سحويا سابك ب كلف الملووا امنسات وي 
البريد المباشر حيث تعتبر المحلات مخزن فقط ترسل له بمواصفات 
المتمة ىر هه ال متقاسها ومرنق ممه نيقي وسور هلها لك 
بالبريد بقيمتها حتي لو في أخر العالم هذا هوأسلوب البيع بالتليفون . 
وكذلك يوجد البيع بالكارت وهو أن يتم اول الستباتر اك ميمت 
مان حجوة هو انه الى نهذ الطزييا تنص فنا معنا بن الس 
فبذلك تقوم بدفع كميات كبيرة من السلع التى لديها . 

ماهي علاقة الدعاية والإعلان بالفن ؟ هل الإعلان سلعة أم أن الفن 
يلعب دور فيها ؟ 

- هى بالفعل سلعة ولكن هل تستوى سلعة فى إطار راقى من الفن 
مع سلعة لا يراعى فيه أي قيمفنية فمشثلاً ملصق أو كادر فى 
التليفزيون يقول معلومات أو يروج سلعة من خلال المعلومات حيث 
توجد فى لوحة أو كادر فى التليفزيون وذلك يحدث بدون مراعاة لأى 
عتمور ين العتاسقي لا الخلويز و 9 الخطنوغينوها كن الإبداليب لفقي 
فيجب علينا وضع الإعلان فى إطار فنى تشكيلي ويراعي فيه هذه 
القيم ومن ناحية أخري نجد أن وسيلة الإقناع هى إحدى الطرق المهمة 
فى ترويج المنتجات أو التسويق فمثلا إنك تستطيع بهدوء أن تقنع 
العيل مدت يما ولا تتبكسله لرغية العجيل فإنا ] عدرشن على :لون 
منتج ما فعليك أن تقنعه بأن اللون مرتبط بتكوين التتصميم 
وتناسقه فمثلاً إن سبب إعجابك بها هو تناقض الألوان وأن هذا اللون 
ملائم جداً لجوهر الموضوع و مضمونه وأن أي لون آخر لا يتناسب . 
هذا يعنى أنه كلما كان الوه للعناصى الفنية التشكيلية كما يكيتى 
كلما إستطعنا توصيل الرسالة وهذا هو وجه الإختلاف بين الإعلانات 
توصيل الرسالة فيها من خلال قيم فنية على مستوى راقى . 

فمثلاً كان الإعلان عن زجاجة برفان عبارة عن لوحة رائعة الجمال 
حيث يلاحظ أنها تشمل القيم التى يراعى وضعها من توزيع للإضاءة 
سواء الغامق أو الفاتح وإختبار الكادرالمناسب لهاو غيرها من 
الفناهق. 

الأستاذ خضر عبد السلام مدير الوكالة المصرية للدعاية والإعلان سابقاً ومدير القناة 
الفضائية راديو وتلفزيون العرب (8151) حالياً 


ل 

ا 

- فن الإعلان فى مصر يعيد للأسف تماماً عن قيمنا الشرقية حيث 
أننا لا نيتكر ولا ننظر الى ما يتناسب معنا فيما نأل ذه بل نقلد 
تقليدا أعمى للغرب 

فقد كانت أكبر صيحة إعلانية في مصر بدون ذكر أسماء ء كانت كلها 
فىا لستيئات وا :. لسيميكات وكانت كلفتب دوز عظمها'فيّ الرسوة 
المتحركة وكانت مصرية بالفعل فقد كان على مهيب وجاء بعده زكريا 
عجلان وهذه المجموعة كانت تعمل إعلانات مصرية عربية شرقية من 
خلال الرسوم المتحركة مثل شهادات الاستثمار ومن المشاهير الأستاذ 
الكبير المرحوم صلاح جاهين والمرحوم سيد مكاوى سواء فى الإخراج 
أو التاليف والتعبير فى تعبير (تاكلوا حلاوة تاكلوا جاتوه تاكلوا كل 
اللى تحبوه) فنجد أنها حققت الهدف. 

وأول ما قلدناه هو المدرسةالأمريكية فى المظهر فقط وليس فى 
الجوهر فالأشياء القيمة لديهم كثيرة ولكننا للأسف لا نأخذ إلا السىء 
منها سوا فى الرى وفئ الشركة والشكل الخارجى عبصوما, 


تعليق سيادتكم على الدعاية والإعلان بين الحرفة والفن. 

- أنا أتكلم من وجهة نظرى الشخصية فالفن لابد أن يكون أخلذقا 
لكنه يختلف إختلافاً كاملاً عن نطاق الأخلاق وذلك لأنه إذا كان الفن 
يتعامل مع وجدان الإكسنان شيو موز دنسي مو فذاء الانسيان فل 
بالفكس فهى يشترك أبضسا فئ المكان والمحال الذئى تعمل فسه الأديان 
فالأديان تغذى الوجدان والعاطفة وحيث أن الفن لا يخرج عن النطاق 
الدينى والقيم والمبادئ فإذا إفتقد الفن هذه القيم فمعنى ذلك أننا 
إنحططنا وأن الفن يحطم جميع الأخلاقيات التى هى أغلى ما يملكه 
الإنسان . 


بالنسبه لأساليب الدعايه والإعلان فى الماضي كانت مقصورة على 
الملصق فقط فيل الخطور مناستب بالتسبة لمفارئكة بالماهى. 
- للأسف إننى أجد إعلانات كثيرة غربية غغهيرمهتمة بالقيم 
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وصلنا فى الإعلان إلى الإباحية حيث أننا نرى أن كثرة وجود الفتيات 
ود بحن مالحا وس الحشي على المحقي, 


باازاى سبيادتكم فى ممشوى الدعاية والإغلان فى نفس وهل فى :نول 
رائدة تحتل مكانة مناسبة بالنسبة لدول العالم ؟ 

ع لافسفك كال أرى هذا فمعظم إهعلاناتنا ممذوعة من الدول العربية 
يسيب الإباخية وعدم الإلتزا م بالقيم والأخلاق فمثلاً دولة السعودية ل 
تقبل مثل هذه الإعلانات ومشاهدتها فى بلدها حيث أن نوع الإعلانات 
الحى تمر عن فيها جمتازة و قليلة وتصل إلى الهد ف مباشرة . 


تعتبر أمريكا هى الرائدة فى فن الدعاية. هل السبب فى هذا هو 
الإمكانيات المادية فقط أم هناك أسباب أخرى؟ 

+السيب الركيسن. ف الزيادة هو إنيا البكرة لقن الذهاية والأعلان 
فأصحاب الشركات الكبرى مثل ( فورد أو جينرال موتورز ) 
صناعتها تتكلف مئات الملايين ودعاية بملايين فهم بذلك أبدعوا عملية 
الإعلان ووصلوا فيه إلى أفاق كبيرة جداً وأصبح هناك مدارس 
مختلفة مثل صناعة التجوه سواء فى الأآذب وفى الفن التشكيلى على 
حد السواء. 


ما رأى سيادتكم بأن بعض شركات الدعاية والإعلان تقوم على أسس 
غير فنية مثلاً خريجى الكليات غير متخصصة أو غيرهم من شير 
المتتخصصين يدخلون هذا المجال إعتماداً على وجود الكمبيوتر فقط 
دون أى أسس فئية ؟ 
- إننى أحترم هذا الرأى لكننى لا أؤيده فمثلاً نجد شركة مثل شركة 
( سفير ) عملت فى الدعاية والإعلان من قبل وعلى الرغم من أنهم 
أطباء ومهندسين إلا أنهم إحترموا التخصصات ت بل أنهم قدموا لى 
عرضاً على أن أكون مستشا را فنياً لهم وبالفعل قبلت هذا المنصب 
جد التماكناك تليس من العف أن مجعل شري أى كلية ن هذا 
المجال ولكن لابد من وجود فى المجال الفنى وتحترم 
التخصصات . 
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هل التطور فى الفتره الأخيرة ( الثمانينات والتسعينات ) مناسب 
للحطوو فى اى مال اغبر وحاسية أن سيداذتكم فى هذا المضال عت 
السبعيئات ؟ 

- أنا أرى أن الإبيار كما مثل الإبهار فى الطباعة أو التغليف 
ولكن فى الحقيقة لم يواكبه الإبهار فى الناحية الفنية ولكن اليوم على 
الرغم من وجود الكمبيوتر والتطور إلا إننى للأسف لا أرى أى أعمال 
ترضينى كفقئان والسبب فى ذلك هو أن الإنيهار بإمكائيات 
الكمبيوتر المتعددة والإنسياق له فلا يمكن للكمبيوترأن يبدع بنفسه 
لاد إن يكون وزاء ميدع ح لمكن هالحهان والمسدع؛ مكل الغرشياة 
والرينام الفى بسساهو من خلالها عيل لومة تشكيلنا حضلة , 


هل تتصور سيادتكم أن فن الدعاية والإعلان له أهمية حقيقية أم أنه 
رفاهية للشركات الكبرى التى تتباهى بتكلفتها على الإعلان بالملايين 
أى بالمليارات؟ 

من المعروف عالمياً أن الدعاية والإعلان ليست رفاهية ولا مجرد 
28 فالإعلان يؤدى رسالة مهمة للغايه بالإضافة إلى ضصرورة تكرار 
ظهور الإعلانات ظهور متكرر ( بإلحاح ) ولابد من أن يكون هدا 
التكرار على ما يجب لأنة بذلك يؤدى الهدف متضاعف ولكن إذا كان 
غمير ذلك يأتى بنتيجة عكسية . 


هل تريد سيادتكم إضافة أى جزئية لم يتمكن الباحث من السؤال عنها 
فى مجال الدعاية والإعلان فى مصر عموماً ؟9 

- للأسف فى مصر لا نضع فى خاطرنا العمل الجماعى قالعمل 
الجماعى فى العمل الفنى مهم جداً حيث أنه عمل جماعى بالدر جة 
الأرلى فكلما حققننا تقدم فى إمكانية التعاون فى العمل الفنى أو فى 
أى مجال آخر كلما وصلنا إلى مستويات عالمية لأن الفنان وحده من 
ل د ا عو م كا هر 
الأنانية الفردية والذاتية المفرطة سيان ومن بعدي 
الطوفان ) فالعمل الجماعى تكون نتائجه أضعاف مضاعفة من العمل 
الفردى . 1 
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هذه توصية أرجوأن تهتم بها فى رسالتك وترى ما حققته من أهداف 
من خلال العمل الجماعى ووسائل تحقيقه وما هى أساليب الإدارة التى 
كانت السبب الرئيسى فى هذا النجاح والعمل على تدعيمها . 

المدير التاجع اليوه فى أوروبا يناع كما يباع لاعبى الكرة وأحياناً 
يدخل فى نسسة التوزيع لأن من خلال إدارته لشركة خاسرة بملايين 
الدولارات تتحول إلى شركة تحقق إرباح بمليارات الدولارا ت فى 
سئوات قليلة . 


د/ يحي عبده متميز وله إسمه المشرق فى العمل الدينى وعمل الطقل 
الرحاء القاء يفش الضوء ملي ذلله + 

-سارلث مكل فلا بون الدماكة و الإقلكو فى الف التشكيان مذ 
خيول الالهرى المطيوم و الكارت المطبوع الكن ها ء اناه فين ادخال روم 
العمل الجماعى فهى صعبة وليست سهلة ولكنها تحقق الكثير . 
من بعص فى هذا لقال يجب ألا ينظ إلى العملينة على أنها عنفقة أ 
هذه بل يجب أن يعلم أنه يؤدى رسالة خطيرة وهامة ليس فقط إلى 
نوعية معينة من الأفراد بل إلى كل أفراد الأسرة وكذلك إلى كل الأسر 
والأفراد على إختلاف ثقافاتهم ودياناتهم وإهتماماتهم . 
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* نبدأ بسؤال د/ منى أبى النصر عن علاقة الرسوم المتحركة يفن 
الإعلان وهل هذه العلاقة علاقة حت حتمية أم من الممكن أن يكون لفن 
الرسوم المتحركة شخصيته المتفردة ؟ 

ل ا 1 
والإعلان و له جاذبية كبيرة جدا إذا قدم بطريقة صحيحة وبأسلوب له 
مسمشرى م هيخاو تطون إلى الإملاحات الخاججة في اللسال كل 
فسنجد أن الرسوه المتحركة تلعب فيهادور كبير لأنها تتيح 
للمخرج أو المعلن أن يتعاملوا ببطريقة كما حقول لببيت راكب 
هن إعتلان: الرستوع. المتحركة يمكن إعتباره إعلان خاص بالأطفال أم من 
الممكن أن يكون للكبار أيضاً ؟ 

-الرسوع المتشركة تحترع كل الأعفار وليس الأطفال فقط خصوضا 
فالرسوم المتحركة ترجمتها للغة العربية غير صحيحة لأن الآنيميشن 
م هوفن التحريك بصفة عامة يندرج تحته تحريك الشئ 
وأساليب مختلفة أخرى من أهمها حالياً الكمبيوتر جرافيك فهى فن 
الإبداع والفن الغفير واقعى الذي يمكن أن يدخل فى جميمع المجالات 
فيجب ألا ينظر إليها بالمنظار الضيق وهو الرسوم المتحركة التي 
كقدم للطفل قصصنا خيالية لأثة الآن ينوجد خلطاما بين التصيوير 
السينمائى وما بين الكرتون والكمبيوتر جرافيك وما بين التأثيرات 
الخاصة ( ذاءع812 60121م5 ) فالموضوع معقد جدا حيث أنه يندرج 
تحت فئون التحريك وليس الرسوم المتحركة. 

ونح نتكلم عن المجال الخاص بالكمبيوتر جرافيك نريد أن نستفسسر 
عن إلى أى مسدى حل الكمبيوتر جرافيك محل الفنان في مجال 
الرسوم المتحركة. 

- 1ك د حنن الفمجهرس بزرا فز مخ لقان لان التسبيرة. 
جرافيك عبارة عن وحدة ينتج أما فن التحريك فهى عبارة عن 
(الكمبيوتر )فلا يمكن أن تستغنى عن أى ضلع من هذه الأضلاع 
الثلاثة : 

ليرا التكشضنة 

؟- الفنان ؟ د إبواعات يتن لول معرفته بها وبإمكائياتها . 
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بالنسغبة لإعلان الرسوم المتحركة هل يمكن أن يعتبر سلعة بيع أكشر 
من الثاحية الفئثية . 

-من الأفضل أن يتحقق فى الإعلان عنصرين وهو خدمة السلعة 
المعلن عنهاى بين مميزاتها ووفي الوقت نفسه يقدم بناحية فنية 
مبهرة للجمهور المتلقى فيمكن فى فن الرسوم المتحركة أن يحقق 
المخرج الإبهار . 

أجد تفوصيات كبيرة فى مجال رسالتى بالعمل الجماعى إلى أى مدى 
كان تحقيقك للإنتاج بالعمل الجماعى علماً بأن 'والت ديزنى" ممكن أن 
يكون فريق العمل الخاص به من مجموعات هشائلة فإلى أى مدى 
إشتطلعت أن تقودى المتسومة يطل واحد ويتفكيس واعد بحيث لا 
' - في الحقيقة العملية صعبة جداً وسر نجاح ديزنى والمستوى الذى 
وفبل :ا تعداهو آنه امتتطاع إن بكرن فودق عبن كيدن ف الحتسهيات 
المختلفة سوا ء في تصميم الشخصيات أو تحريك أوتحبير أو إستخدام 
أجهزة الكمبيوتر أو التلوين أو المونتاج أو الممثلين للأداء ء حتى أسس 
العملية صناعة كبرى فالرسوم المتحركة الصناعية الكبرى فالحقيقة 
إستوديو ديزنى لاند وعظمته أنه يوجد نسيج واحد فى العمل الفشى 
المتجانس فلا يوجد نشاز فى العمل الفنى فالفئانين يتطوعوا فى 

خدمة الشخصيات الكرتونية الموجودة فى هذا الفيلم فهذاالموضوع 
فين إعة ككسنة هنا 

أنا بالفسية لى فى مشيزوق] كن وات ننة | -91) حيث كان فريق 
العمل لدى مكون من أربعة فنائين فقط أما الآن فيوجد ما لا يقل عن 
؟" فئان مع وجود فتائين آخرين يستعان بهم من الخارج نظراً 
لظروف عملهم هذا وبالإضافة إلى وجود أربعة مخرجين منفذين . 

وعلى الرغم من صعوبة مجال العمل إلا أنهم يتميزون بروج الحب 
والتفانى فى العمل لذا فإننى فخورة بكل ما تحقق إلى الآن على 
أيديهم . 
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مسلسل الكارر يون الستدياد التجرى 
أجراء ال تستسى. أن والتصير 01 اوللن 
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والإعلان نريد أن نتحدث عن أهمية فن الدعاية والإعلان الحقيقية 
د أنه توجد بعض الشركات تتتباهى بالمبلغ المخصص للإملان 
حيث أن توجد بعض الشركات ب اك اير 
الرفاهية فمثلاً شركة بيبسي و ل 

من الإعلان ام هي لها قدف 

هن أنه ممكن أن تكون كقطة التفاخر ليا مكرى اتسويقى كمثلا شركة 
بيبسى مدركة فعندما تكلف كل هذه التكلفة يمكن أن يكون هذا اشنا 
إعلان ولكن الإعلان يضاف على تكاليف المنتج فإذا لم يبيع فمن أين 
يحصل على مصاريف الإعلان فإذا دخل لى دخل من الإعلان إذن أنا 
شركة تاجحة . 

أساليب الدعاية والإعلان هل يوجد أسلوب أفضل من الآخر أم كل 
أسلوب له الرسالة التى يوصلها و التى تعتبر مسئولة مسئولية 
كافلة: وهل يوس كش الشركات مكاج إلى وسيل نون الاسرى 
أقصد بهذه الوسائل التليفزيون- السيثئما -الجرائ -الراديو 

<نو هل هنين لابن من مراماكيها تيا تحدان لوسرلا الإقاافةة 
الأولى هى الهدف من الحملة ماذا أريد أن أحقق هذا الهدف قد يختلف 
من مرحلة إلى أخرى و من شركة إلى أخرى و من يوم إلى آخر حسب 
السوق فاليوم يمكن أن يكون هدفى هو معرفة الجمهور بمنتج جديد لن 
فلاب من فعرقة الودفة لكهدية الوسيلة !| لقى :5ه تتحقق يها الحملة 
الإعلانية و الأهم من ذلك الجمهور المستهدف فكل جمهور له وسيلة 
أفضل من الأخرى لأوصل له الرسالة بمعنى لو أن الجمهور المستهدف 
لى هم السيدات الخاصين بتنظيم الأسرة فمثلاً ١‏ / أو ٠‏ /لا يقروًا 
فهؤلاء لايقام يعمل أى حملة لهمف فى الجرائّد أى أى شئ مكتوب 
والوسائل هنا لابد أن تكون للد ةا أى الراديى . 

عر دع م ا لح ع م ار 
وبالتالى أتعرض للخسارة الأكيدة لإننى إذا أذعت لهم الإعلان فى 
القنوات العادية لمويضل الجور فجمب وضع إعلانات خاصة يه فى 
قناة الستالايت. 
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بالإضافة إلى أنه يوجد الكثير من رجال الأعمال ليس لديهم وقت 
إشاهة 5 لا لإكلكفريون وله الحراكد لهذا وضتعت خظة لحملة اغلائية 
خاصة بهم وهى وسيلة ال (0.هل0 9 ) أى البريد المباشر وخاصة لو كان 
عددهم قليل فالحل الوحيد هو إرسال ال ١‏ نداد»»8 ١‏ (الرسالة المكتوية) 
أن حدوكن: هق الحسلة لاقتاعهم: إذا الوسيئلة الفى اخكارها لس ان 
تتناضب ني الحسهون السثيد نف وذلك لذن الوعين كتهو نخاء على 
( عاناعع زط0 للحملة الإعلانية وعلى أسنناسن الجمهور المستهدف من هذه 
الحملة وعلى أساس نوعية المنتج المعلن عنه وأحياناً ممكن أن أمزج 
بين أكثر من وسيلة فمثلا ممكن أن أعلن عن سيارة ما فى إعلان 
تليفزيونى وأضعها فى ال (وههمهمه :»5 ) الحملة الأولى بحيث أنه 
مناسب ‏ لل (همنه66 #ع: 10 ) ( الجمهور المستهدف ) ومن الممكن إخراجها 
فى إعلان تليفزيونى لرؤية إمكانياتها المغتلفة مثل ليونة صعودها 
الجبيل و غيرها. 
فيجب على أن أعمل نوع من الإبهار والإثارة لنجاح الحملة الإعلانية 
ا ل ا اوت 
تتحدد على أساس : 
0 
اع لعديون: المرجة لين الجملة.. 
#دانوسية لتقم العان هنا 
بالحسية لخطور الشكل الإعالاترن كويسيطل عقف نع توضيل العلوينة 
سن الشركة إلى مسقيلكوا وهل يرجه شكل لهذا المطوي كيف تيل 
يشكل أنسا مما كاكت عليه من قبل ؟ 
فا دا ت الحملة الإعلائية فى أوروبا كانت رسالة سباشرة 
للجمهور حيث كانت لا توجد شركات كثيرة تعلن و ظهرت حملة 
الإعلانات والمعلنين وبدأت تزداد يوماً بعد يوم مما يحتم عليك ضرورة 
الإبتكار والتطويرحتى تستطيع مواجهة هذه الزيادة فى الحملات 
الإعلانية . وحتى يظهرالإعلان فى وسط هذه الزيادة الإعلانية لابد أن 
تطل على المجتمع الذى تتكلم فيه ولذلك تكلمت عن أوروبا أولا . 
فأوروبا لأنها مجتمع متحضر عنا بصورة كبيرة هؤلاء الناس يمكن 
توصل لهم الرسالة بطريقة غير مباشرة وذلك لجذب الجمهور و إذا 
ا صل الما و 0 انق حوق 
د سات المجورر ا ملوويا سل إليوا” 
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الباب الثالث 


(المفهوم الإعلانى الحديث) 


الفصل الاول 
( التكنولوجيا الحديثة ) 


التصميم والتكنولوجيا الحديثة : 

حتحنة أن التكتوروحيا العونةة ققية اللمهنارنة فنوها اميت 
المطبعة - وآلة النسيج الحديثة - وألات التصويرشديدة الحساسية - 
والاشهكي التبتاد :د كرفا ار تسكدديها وهامات المتفية د 
الورق بأوزانه وأحجامه وملامسه وألوانه المختلفة إلى الألوان 
والأحبار وانوسائل الكيميائية التى أسهم العالم في إعدادها 
للأغراض الفنية إلى الثامات المبتكرة والأدوات ت الكهربائية والمعادن 
والنيكارك الواع شيك والكيو عست وا لاحفاب ومكلتيات 
المصائع والأقسشة وغيرها الكثير من الخامات والأساليب التى أشكقان 
نتها الشكارن :السدتاسكفا قا فى تمده وتضييق وإعداد الأحكعة 
في المعارض والأسواق وتنفيذ الإعلانات المطبوعة وعمل النماذج 
المجسمة ( 1130114168 ) وإتسع مدى الفن الدعائى ليشمل كل 
السلع وكلالجالات . 


وأعتقد أن الإصطلاح القائل بأن فن الدعاية هو فن العصر ليس فيه 
مبالفة أو إدعاء لدوره الإيجابى فى الصياة الإقتصادية والحياة 
الإجتماعية معأ . 
ومنااقد مارغ سيؤال كسنة بهن يكهن الحفسني لمشي اسان 
نفسه أم لإحسياجات الفرد بالدرجة الأولى ؟ 
وفى إعتقادى أنه فى العمل الفنى الخالص الذى لا يهدف إلا لتحقيق 
الإاقناع الخاص للفنان الذى يريد أن يعبر عن موضوع ينيع من ذاته 
ليقدم من خلال نفسه تجربة شخصية أو تجربة عامة إنسانية يقدمها 
إن المعيوي ته كاذل هيالا العرحن لمفكتيياا حد الما عمف اذ 
الأشخاص ء فى إعتقادى أن هذا العمل لابد بالدرجة الأولى أن يحكى أو 
يعبر عن موضوع من خلال شخصية الفنان وذاتيته . 
ولكن التصميم الذي يخضع لإعتبارات إضافية لهذه الإعتبارات 
الشحخفسية المرقيطة بمسؤلية الفكان:تهاة عمله القدى:وذلك يتحفيق 
الفرض من التصميم أصبح يربط الإقناع الجماعى بالوظيفة والذى 
ا ا ل ل الجماهير 
اليومية )١(.‏ 


الحميلة بالأسكندريه - 5لا3ا ص 501١5‏ , 


وفيض 


جع أ0 اااسطسدبج سرجه اناوه جا 0# حدمت جد 1010 
سسا جهن اماه درون حادم ة تمجه الا مره سوسم 


اسم لماه هد جل طادوجم حناسصات انحا ما ومري ةل جه<1 
لجوج جد ) ادوس اروس د د!) امجكسلة مواق 


معرمن ؟ه) - اموق ماكو امجب ها جام «معاا1. 7 . 
انييف لت 


110110 


ل حم 7344:1467 2-4444 995 21 الو 10 باش با 





سكل 3553 
التكنولوجنا الجدنتيهة 


174 


ومن هذا المدخل يصبح مدلول الإعلان أو التصميم ذو النسخ العديدة 
21 7/1255 عملا جماهيرياً بالدرجة الآولى ومسؤليته 
ليست هينة فى التأثير على الذوق العام وتنميته. 

إذا ما إعتبرناالفكرة هى محصلة - أو نتيجةالد راسة الذى تسيق 
النصميم فإن التصميم يعتمد على عناصر شبه دائمة بتواقرها 
متناسقة بل ومنكاملة 0( 


موقع الاعلان فى حياتنا : 

لا يمكن تصور العالم بدون إعلان حيث أننا نشاهد عشرات 
الإعلانات يوميا على مدى أعوام طويلة وبالتحديد منذ طفولتنا 
المبكرة نتيجة لحب الإستكشاف والتأمل لما يحيط بنا من أشياء كشيرة 
فربما تكون قد شاهدت الكشير من الإعلانات فى جريدة أو مجلة أو 
ربما من خلال الراديو والتليفزيون أو على الطريق أثناء مسرورك 
بالسيارة فالإعلان يفرض وجوده فى عالمنا أردنا أولم نريد . 


وتختلف الآراء لديك سواء بالقبول أو الرفض التام لرؤية الإعلان 
وأحيانا أخري تثق فى الإعلان ولكنك لا تعيره إهتماماً . 
ومنذالصفغفر تجد نفسك رافضا لرؤية إعلان ما وتسئمه ولا تطيق 
وويته:و وافعك: رذ لك الاغلاقة و أحيانا أخرى يدمعله لرؤدكههو يكو ذلك 
دون إدراك منك ودون تحديد لمدى أهمية هذا الإعلان : 


ماالذى يؤدى بالإعلان إلى المنساره ؟ 
على الرغم من إحتمالية تأثّرك بالإعلان ومشاهدتك لإعلانات الأفلام 
أو الطعام السريع أو العصائر والمشروبات الخفيفة أو الإعلانات عن 
الملابس إلا أخك أحيانا لا شعيرها افكفاها. 
والإعلان مثله مثل أى نشاط إقتصادى فى الخسارة والكسب مما يؤدى 
إلى صعوبة الدقه فى قياس مدى تأثير الإعلان بطريقة دقيقة فعلى 
سبيل المثال عندما يعلن تاجر قطاعى على نوع حذاء معين يصلح لك 
0 لغيرك فإنه بعد ذلك يحسب المبيعات الناتجة بالنسبة للتاجر فإن 
ن الإعلان له تآثيره فهذا التأثير أحياناً يكون إيجابيا وآحياناً أخري 
0 انسدن بالسؤرة اللكتيو قيب فياه مسيتط يي اجات 
الوصول إلي معرفة الأسباب الناتج عنها هذا التأثير !"ا 


(١)المرجع‏ السايق ص. ٠١‏ . 
عطلطذ اط نم . لماوع فاصنا عمتأدلاعع للك , مدبرظ سوتا الا عن ممصس8 لعلكآا مناتط8 (2) 
4 2.3 980!, ذلا . .100 


نض 


قلق المعلنين الأكبر: ' 

الإعتراف المتمنع عن تأثير الإعلان يعتبر السبب الأساسى لقلق 
المعلنين الأكبر فمشثلا قد يقوم أحد المنتجين بتوزيع نوع جديد من 
منتج ما فى أماكن بهه بمناطق سكنية معينة ثم يعلن عنه بعد ذلك 
ليرى ما إذا كان الستالويين المي ور لبر 2 ركد توه للقي 
بشرائه أنت و غسرك ورغم أن هذا يحدث طوال الوقت إلا أنك ومن 
معك لازلتم تزعمون أن الإعلان لم يكن له تأثيره عليكم آو على آرائكم 
فاذا أضطررت لذلك فقد تعترف على مضض منك أن بعض ممن معك 
قد يكونوا تأشروا بالإعلان ولكنك لم تتأثر وهذا الإعتراف المتمنع عن 
تأثير الإعلان هو قلدٍ المعلنين الأكبر . 

ومن ناحية أخرى قد تتأكد أن الحملات السياسية تصمم على 
إقناعنا لإنتخاب شخص أو آخربالإضافة إلى الاقناع الدينشى ورغم 
كلاذلك إل"إفنا لا كمخرق :يان الإعلان قن يزكن علن فوانات الشراء 
لدتخاريها لأننا تسترسن فى انفسيها اننا واضدين القجرار كهنا نذا 
نفترض أن رغبة الشراء لدينا تكون مرتبطة بظروفنا الإقتصادية 
وليس بالإعلان ومعظم الإعلانات التى توجه إلينا بالفعل من منطلق 
البعد الإقتصادى والسعر وكذلك من منطلق إجتماعى وعائلى و آحياناً 
يوجه الإعلان للآفراد ومن منطلق هواياتهم الخاصة وأهدافهم 
الشخصية. 

كذلك يكون الآمر فى مناهج المعاهد العلمية فهى تمتلئ: بالدر اسات 
الموجودة فى علم الاجتماع وعلم النفس وعلم النفس الإجتماعى وذلك 
على سبيل المثال لا المصرحيث تتعامل مع المؤشرات المتعددة التى 
الى الظرن الى ليم ها (لختدبااو لاسيين المقلفة] ار 
كمقى بعلدها رار اتنا , 
ماذا يحدث لوالعالم بدون إعلان ؟ 

إننا نتخذ القرارات بناء على معلومات والإعلان يمدنا بهذه 
المعلومات بطريقة مخثلفة فالإعلان له دور كبير فى تدعيم الصحافة 
ويمكنك التاكد من ذلك حين تقطع الإعلانات من جريدة ما ثم تسأل 
نفسك ما إذا كان ن ما تبقى فى الجريدة يستحق أن تدفع ثلاث أو أربع 
أمتعافت ما كنت تتافعه ثم إففل نفس الشرء بالنيسة مجلتك المفضلة كك 








)1( 1010 . 5.4 





سكل (12) 
ماذا يحدن لو العالم بدون اعلان 


؟ 


وتمكفاق: تالت مدا كك و عاب حمها كلد يدو | علق فالاشلم أخلك ميرت 
تدفع أكثر.عند شراتك للجراتد وتففد المعلومات الإعلائية التى تقدم 
لكين الآلاف مق التتجات والخزمات الجدبدة التى تظهن كل عاه , 


وفى الواقع بدور الاعلان فإن معظم هذه الخدمات و المنتجات 0 
كاه بخادها ب الممكن أن يزداد سعر القليل المتاح منها . إن العالم 
مو در لكر بجت نافيا فو ع بس ع 
مالقا معي سكن الاتحتاع وهنا أطول فى التفكير فى نقس الأشياء 
القديمة وينفسر الطريقة القديمة. أمااليوم فهناك من يوّمن بآن تأثير 
الإعلان مساوى لناثير الكنيسة أو المدرسة أو البيت ويعتبرونه مؤثر 
مقنع وضروري ومواكباً للتغير فى الافكار ومواكباً أكثر للتفير فى 
المنتجات وهذه السعيرات فى المنتج قد تكون طفيفة أو حقيقية إلا أنها 
فى مجملها تغير بشكل أساسى حياتنا نحو المستقبل وتشجيع 
الاصلان لاقن المنقهين على التتطرين وفقدية كوماف رستكيان 
جديدة حسنة يعطى فرصة واقعية لحرية الاإختيار لدى الجمهور . 


أسسس وضع الإعلان : - 

يقوم بتخطيط الاعلان وتصميمه ووضهه أفراد يتسمون بالذكاء وحب 
الإستطلاع والعمن الدووب :وهو عمل يكتير بالسرعة و الإدراك لواف 
لعامل الوقت وهؤلاء الآفراد ينصب عملهم داخل إطار محدد بالميزائية 
وأهداف التسويق والبحث وما يقدمه المتنافسون والقاتمة المتزايدة 
للقواكين" الحكو مي , 


والاعلان هو تقديم معلومة مكثفة ويتطلب الكثير من المعلومات 
لمعرفة أهداف الاعلان وتقرير 0 الابداعى و تحديد أماكن 
الإعلان وإكتشاف كيفية تأثيرها . ويقوم واضعى الاعلان بعمل دراسات 
بحثية شاملة تنناول آخذ م ا د 
والهجرات السكائنية وخواص الجمهور بما فى ذلك التغير فى الدخل 
والتكوين العائلى والحجم وآسلوب الحياة وكذلك يكون إختيارهم من 
خلال الدراسات تكشف عن آوضاع المستهلكين الأساسيين )١١.‏ 





5 . لأط] (1) 


رن 


المنفذون للاعلان يقومون بعدالعمل يممارسة حياتهم فى محاولة 
لدراسة مختلف الاهتمامات للجمهور عن طريق وسائل الاعلانات 
بشكل واسع فهم سهدفون دائما إلى الحصول على معلومات وأفكار 
جديدة وتروق لبهم الآفكار التى تعبر عن علاقات جديدة . 


إستخدام 0 والمعلومات 

يحتاج الإعلاز الى آفراد يستطيعون إسنخدام معلومات وآفكار فى 
جمات العدل جاص فى علس كار |لكتسويق والإعلان . والإعلان 
بحاجة أمكها اللن: افوا يمكديه رمع أهداف الأعلون والتسويق تفصيلياً 
ويقومون كذلك بنسشجيع مواهب الكتابة والفن والتصوير والتعاون 
معهم بإعتبارهم مبدعى الاعلان . ويحتاج هذا المجال كذلك إلى أفراد 
يمكنهء تخديد توقعات تأثير المتتع المعلن عنه فى الوشائل المطبوعة 
والمرئية والمسموعة على الجمهور. - 

وبشكل آخر فإن الاعلان يتطلب أفراد يبتكرون رسائل مصممة 
لتؤثر على المستهلك فيقوم بشراءالمنتج ويعد كاتب النص هو الشخص 
الأساسى فى هذه العملية حيث أنه عليه تقييم العوائد التى يقدمها 
المنتج للمستهلك وأن يربط بين هذا وبين إهتمامات المستهلك ذاته . 
وعلى كاتب النص أن يعبر عن رسالة البيع بطريقة نجذب المشاهد 
وقد يعتمد الكاتب على مواهب فى مجال المسرح والسينما والراديو 
يكون الكاتب فى النهاية المسئول الوحيد عن الإعلان . 


الإعلان إتصال تسويقى 
يعد الإعلان عاملاً مهماً في مجال تسويق المنتجات حيث أنه هو 
الطريقةالوحيدة للوصول إلى ملايين العملاء ء الأساسيين يسرعة 
وبطريقة غير مكلفة فمثلاً الإعلاز لمصنع ساعات السيا رات ليس ذو 
أهمية فمندويواالمبيعات داعا على إتصال بأصحاب أكبرأربع 
مصائم سيارات فلو آنه لم تصمم الساعات لتكفى تبلوهات سيار ات 
سيتم إنتاجها على مدى ثلاث سنوات ت قادمة فلا يمكن لأى مصنع أن 
يبع تلك الساعات أما منتجى السلع مثل مكونات الإفطارأرٍ 
المشروبات الخفيفة آو منظفات الفسيل فالاعلان عنها يعد عاملا مهما 


لترويج منتجاتهم )١(١.‏ 
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والأشخاص المستولين عن تسويق منتج معين يعملون فى عالم من 
المؤثرات التقليدية و المتغيرة فبائعى الجملة لمنتج مثل لعب الأطفال 
قد يكون لديهم خبرات تقليدية بالنسبة للأسعار التى يجب على مدير 
التسويق وضهها فى الحسبان كما نجد باتعى القطاعى فى مجال 
الأغفذية يطلبون نسبة معينة في الزيادة السعرية ولا يمكن تجاهل 
ظلناخيو كماان اللشكرين الميكجات الصتاعية آى الملؤسيسية يشترون 
بسعر محدد وترسل إليهم في حمولة مشحونة بالقطار. 

وتوجد القليل من المؤثرات التى يجب على مدير التسويق وضعها فى 
الإعتبار قبل وضع منتجه أآمام المشترين فمثلا قد يتسوق المستهلك 
فى عدة محال لشراء معطف جديد إلا أنه متيقن تماماً أن آماكن بيع 
الحلوى مثلا متاحة فى كل مكان تقريباً . 

يستخدم مدير التسويق عديد من العناصر من أجل إنجاز هدف 
الكمدودق والمنيناف :فى تواكن التتعاك دفن الستوق وهجده المتاضس 
تعرف بإسم مزيج التسويق وهى التركيب المكون من البيع الفردى - 
الإعلان ‏ السعر والتعيسّة و مكوئات أخرى تستخدم فى إنجاز هدف 
التسويق والمبيعات . وإذا سقط عنصر من هذه العناصر - سواء أن 
التعبئة فشلت فى حماية المنتج آوأن الإعلان وجه للسوق غير المناسب 
يؤدي هذا إلي أن يكون المزيج التسويقي كاملا غير مؤثر . ' 


التعبئة: 

التعبئة تؤثر علي شراء المستهلك بآن تلفت نظره من خلال الحجم أو 
اللون أو الشكل أو التصميم أو إستخدام الرموز . 

ويتوقع المستهلك بآن تكون العبوة قادرة على حمايةالمنتجات والحفاظ 
عليها طازجة وهو كذلك يطلب تجزكة مناسبة للعبوات لتصبح قابلة 
للتخزين فى الثلاجات .حصلت شركة ٠:06‏ للملح على فائدة فورية من 
توزيعها لعبوة متميزة وسهلة الإستخدام كما أنها آضافت فائدة أخرى 
عندما طرحت للبيع عبوات صغفيرة من الملح تصلح لوجبات الفذاء 
والرحلات الترفيهية . كذلك نجد شركة اءام«ده لآنواع الحساء قد 
إستفلت التغيير الحادث فى أساليب تناول الطعام بين العاتلات لذا 
فقد طرحت للببع علب لفرد واحد وذلك ليناسب العائلات التى تفضل 
الأكل السريع )١.‏ 
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و 





,)المت 1 ناذا ختانا 





قسن 


السعر:- 0 
مح للج موكر ين :معتروننة لقي يتوق الل شاي تكد فيه الاي 
للسعر وهو ما يسمي الإقتصاديون يمروئة الطلب . 
وهذا يعنى أنالملهلك حكنه محواء بحت ها ود لاحن اككو ل ان 
إختلاف السسمر منل بينهم ويوجد من المنتجات التى يعتبرها 

المستيلك كيديل مسرل اسمن الصناعئ غالبا ما ككون كسناستة بالتشسمعة 
للسمن الطيبعسةى لا نهم هنا مدى ومهارة ومقدرة الإعلان على الاقناع 
دالسسد ولك عر ننم العفو اهما الف تفن ضح دوا قل مسن 
الإعلان بنجاح تميز بعض المنتجات وإقناع المستهلك بأنها تستحق 
آكثر من المنتجات المنافسة لها ومثل هذه النظرية تنطبق بشدة على 
أنواع الروائح والممننحات الأخرى التى يستخدمها المرء للتعظيم من 


شأنه . 


الدعاية : - 

الدعاية عبارة عن معلومات تقدمها شركة أو منظمة ممينة إلى 
وسائل الإعلام وهذه المعلومات تستخدم فى الجرائد والوسائل 
الإعلانيةالأخرى باعتبا رها قصة إخبارية فغالباً ما تمتلىئ: أعمدة 
الجرائد و المجلات خاصة بمنتج جديد بمعلومات تقدمها شركات معينة 
وتقع تحت بند الإعلان . 

والاعلان يختلف عن الدعاية فى عدة أشياء فالدعاية غيرالاعلان 
سواء فى الوقت آو المساحة فهى غير مدفوعة الآجر ولا تكون الشركة 
أو المتظية هع المصدن الأسناسى اللمغلوهات وا لدهاية نهب أن تكوة 
نذا قيهة | خكارية حقيقنية شكن 1 "تكرت فاقة للصحافة : 

ومن الآمثلةالحديثة التي قدمها أحد صناع اللبان حيث هبطت 
مبيعاته يشكل سريه يع وعلم من آحد الآبحاث أن هناك إشاعة بدآت في 
الإنتشار فى الأسواق وهى أن اللبان تحتوى على بيض العنكبوت اذا 
فقد قام بحملة إعلانية وبدعاية مصاحبة لوقف هذه الإشاعة , وحالة 
الصائع هنا كانت غيرعادية فنشرات الدعاية كانت واسعة الإنتشار 
سواء فى الوسائل المسموعة والمقروءة آو المرئية بما فى ذلك آخبار 
التليفزيون المساتية )١(,‏ 





أذ اطنط لنن. لمامع ممصا وسأئل امع على ا تنذأ !ألا ع م8 لحولا متائطع را 
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الترويج : 
مثال لذلك شركة سكر فى وسط أوروبا تعتبر صغفيرة بالنسية 
للشركات الكبرى فى هذا المجبال, الك كانت قكادرة على إن تفوق 
مبيعات المنافسين بشكل متزايد فى الأسواق التي في حيز منطقتها 
والترويج المصاحب للإعلان يجعل هذا ممكناً علي الرغم من أن ميزانية 
الإعلان بالنسبهلمثل هذه الشركة صغيرة بالمقارنة يفيرهاوعلى 
امخبار ان السك هن السكن بالنسيية عله الشمشيلكي: شبانة مين 
الأستحسيل الكاقة يكزانيةة إعلون المتافسية طو ال العاء كذا فقن قورت 
الشركة: 
() عمل اعلاناك للتسهيلك على فكره؟5 ابو عطوال العام . 
(؟) أن يركز الإعلان فى هذه الفترة على وسيلة ترويج ما وهى هنا 
تفكتر' فسايقة هات 
ومالإهنافة الى :ذلك فنان الشوكة لهات إلى عمل عدن سمقول من 
الإعلانات قبل وبعد السباق والإعلان هنا ينبه للسباق القادم ثم يقدم 
نتائجه بعد أن ينتهى . وبين كل سباق والآخر يمكن للشركة هنا 
بنجاح إستغلال قوه الدفع التي حققتها خلال الفترات التى ركزت 
فبلا على الإعلان فى الجراكد والزاديو والتليشريون والإفلانات 
الخارجية ووسائل النقل وعروض المحال والسباقات وكذلك الصفقات 
وعروض الكسب وصفققات الإحتكار وكوبونئات الخصم كل هذه الوسائل 
تساعد علي فتح باب البيع فى الفترات التنافسية والأسواق المضارية 
وإذا إستطاع الاعلان وحدمٍ أن يعطى نتائج بيع مرضية فلا حاجة لعمل 
صفقات ومع ذلك فأحياناً لا يكون الإعلان كافياً لذلك فعندما يصبح 
من الضروري اللحاق بحيل منافس ما فإن الوسائل الترويجية 
حاف الع 
البيع 
لا يوجد إعلان يمكن أن يغفنى عن عمل مندوب المبيعات فى إنهاء 
الصفقات وفى الحصول على عروض جيدة للمنتج وفى إحصاء 
الأساليب التى يراها ناجحة لدى بائعى القطاعى الآخرين . وتعد 
شركة عاطتصدن عل ناعوام الشركة الرائدة فى مجال صناعة الصابيون على 
مدى أعوام لذا فقذ توصلت الشركة إلى أن التكاليف الإعلانية!0): 
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ا 


الباهظة ليست كافية لتأكيد صدارتها كما أن قوة البيع المدروسة 
د م ا اس يك ددس 
58 عاطم ةن ع انط ل 57 موحة 278 القطاعى واللع تلاك مثله 
مثل الصناع الآخرون لمنتجات العامة ولكن قوة البيع لدى هذه 
الشركة دفعت بشكل مستمر على طلب وتخزين وتوفير المساحة 
والأرفف وعرض منتجات عاطتمة0 عن ععممرط للمستهلك . 


تطوير المنتج : 

سمل فى | كلجال الفشارية اميس الام رس تسرد مدر ين 
الحطهات فى عدة اسن ف وهذا لأن المنتجات المشوده اكاكس أو 
ا ار اكوا ا 
إسطوانات الإبزة كذلك :فالحاسيات المعسولة إجكاحي السوق بالمساطر 
العسابية بالإضافة إلى انههرم إستخدام المبيدات الحشرية ووضعه 
قيود علي بيع الحلويات الصناعية . 


جه سما لج ع يك تفضا لاد كر كمد 
الو مسد العامة الذا: ل الحدية؟ ذات النطاة كه لقعا خصيمه عبر 


وعا زلة يصورة أفضل . 


عننا قد مقيكات السرارة سل انار الملعيفي إن الأفزران الدي قصل 
بالزيت وأعودزة همه الطافة الشعسينة موتك« لمرمول الطافن: 
لتدفئة سخانات المياه فى عدد متزايد من المنازل بأمريكا . 

ولأن الكسيهو هديو الاتكيشسان فى أمريها فإان الشر كان :كلها إن 
التغيير والتبديل لمواجهة مخاطر عدم الإستهمال لمنتج أى أكثر 
لشركة ما وقد تلجأ بعض الأعمال التجارية إلى التفيير من خلال 
شراء أعمال تجارية صغفيرة طورت منتجات جديدة والأرجح من ذلك 
تستمرالشركات الكبرى فى البحث من أجل تطوير منتجات جديد5(١)‏ 


)1( 2.0 
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أوأسواق جديدة وهذه الأيام لا يوجد منتجات ثابيتة فبييئما هناك 
بعض المنتجات تتمتع بإمتياز الحماية فا ن هذه الامتيازات تنفذ . 
فالتكنولوجيا تنتج بإستمرار منتجات جديدة مهدلة والمستهلك 
ببحث عن التغيير بالأميات الصخيرات وسعين لشراء طعام [الاطفان 
من اللخ والمواداالحافطة يها بقبر بمتحاف العام المقضة مهيا 

15 يرحت م اواك دون د لشي ل عدي عدة مزاج وماد 
أصناف جديدة من المشروبات الخفيفة الخاصة بالرجيم التى تزايدت 
نظرا لإقبال المستهلك على المنتجات الخالية من السكر كما يقل 
إستهلاك القهوة كلما زادت أسعار البن وأصبح بإمكان المستهلك 
تبديله بمشرويات أخرى وتزداد أسعار البيرة الخقيفة ونقيا لخكير 
اذوان امستيلكين: 

أما فى عالم التسويق فيكون الإعلان عادة مصحوباً بمنتجات جديدة 
ذاك ناخد اولي والسب هو أن الإمسارة يحيل مشكل ستكافي: من آخل 
المنتجات الجديدة ذات الفوائد الحيوية للمستهلك إلا أنها أصبحت 
أكشر تكلفة عند إستخدامها لوقف تناقص الطلب لمنتج ما لدى 
المستهلك . 
الإعلان لا سمككه إقناع الوجل الأسريكن - علن سميل المكالالاستجرار 
فى إرتداء قبعة رجل الأعمال التقليدية كما أنه لا يمكن للاعلان أن 
يتصدى لقلة مبيعات السيجار مع وجود السجائر ولو لم يمكن المنتج 
صالحاً فى نظر العامة فلا يمكن للإعلان أن يعوض القصور فى المنتج . 
وكاك هناو وشا كدح فير ال للسيارات وهى واحدة من أكثر 
الشركات التى تعرضت للفشل فى تاريخ السيارات بأوروباولم 
يستطم الإعلان إقناع مشترى السيارات بشراء إنتاج امكل .ومم ذلك 
فياك الآن فليل من حتسم الذي إشددر اه يدهن جاسفى اميا رات 
القديمةيسعر يفوق السعر الأصلى لسيارة 850 جديدة. 
الإعلان ودوره جاه البضائع الصناعية 
كل الأمثلة التى ذكرت حتى الآن تظهر أن الإعلان حتى فى حالة 
المعلنين الكبار وذى الخبرة الواسعة يمكنه فقط القيام بجزء من المهمة 
وهى إحضار المنتج من المصنع إلى أرفف الطعام لدى المستهلك أو )١(‏ 
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إحكوف 


دولاب الملابس أو الجراج الخاص أو فى صندوق الأدوية . 

وأككن مق ذلك انرون الاعلرن عادة ايكون أفل استية :فى مويق 
الكلل عند يا بنسبب التشيامناملن ننم يقناكه متاعية فالشير كه الى 
ل - على سبيل المثال - من الطبيعى أن 
تنظر للإعلان عا ى أنه غير مهم فى عملية التسويق ق الكلية فهناك عدد 
قليل نسبياً من المشترين وفريق المبيعات الهندسية بينما نجد هناك 
اهيا متتكين [اذدز الك المعتاعينة معمجير و دوق الإعلان حيوى فى 
خططهم التسويقية فالإامعلان يلعب دور مؤتر و شديد الأهمية فى 
بعال التككات اشتائيية لحتحات كنيها نا انماع 


الأمداف البيعية للإعلان 

بداية فإنه يجب التسليم بأن الغرض الرئيسى لكل إعلان هو بيع شئ 
ما. وكلمة' بيع" يمكن إستخدامها بشكل واسع فعلى سبيل المثال 
عندما نقوم بإقناع شخص ما بتبنى عمل فعل معين أو طريقة تفكير 
ما فإنك بذلك تحقق غرض البيع . وكل معالم الحياة عندنا مبنية على 
الإقناع . والإقناع فى حد ذاته بيع سواء ء لبضاعة أو خدمة أو معتقدات 
والإعلان هو شكل واضح للإقناع بالبيع . 

والإقناع فى الإعلان له ثلاثه إلجاهات أساسية 

)١(‏ بيع البضائع : د عار تمده يفكر ادر فى متيل لوك نان كن 
هذه البضائْع هو ما نعتبرهالوظيفةالأساسية للإعلان وكما: 
محال البيع القطاعى بالإعلان لغرض البيع فكذلك الإعلان القومى . 
ففىالوقت الذي تقرأ فيه الصحف أو المجلات أو تستمع فيه إلى 
الزاددق أوتشاهد الكلهزيؤوى مايا طلبات بيع البضائع . 

وإستخدام الإعلان فى بيع البضائْع بدأ منذ أيام الإستعمار ولازال 
الإعلان الوسيلة الأكثر أهمية لدى رجال الأعمال , 

(؟) بيع خدمة : فالبنوك والفنادق وشركات التأمين وخدمات الإصلاح 
وشركات الإستثمار وحتى وكالات الإعلان جميعها تجد آن الإعلان لا 
غنى عنه إذا كانت الخدمات التى تقدمها مثل هذه المؤوسسات من خلال 
تأييداتهم المتحمسة لها مثل المرضى الذين يساهمون فى بناء شهرة 
طبيب ما بشكل كبير ورغم ذلك فإن المؤسسات التى تقره!ا 





8 0210 , افطع م0 صب وستكتاع كله , مدئره سذزااأ/لا ع مس8 لنوكلا مزائطم (2) 
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هذه الخدمات لاا تشتاع أن تعتمد.فئ يذاه شهزتيا'على التزكيةالختملة 
من الزبائن فبامكانها أن تستخدم الإعلان . وفى سلاسل الفنادق مثل 
مجموعة هيلتون أو موؤسسات ستالتر وشركات تأجير السيارات 
مثل هرتز و آوفبس 182 06د لم يعتمدوا فى جلب الأعمال عن طريق 
الزبائن وآصدقاتهم فقد عرفوا خدماتهم من خلال الإعلان والإعلان الذى 
بطلق عليه" كلنه مق الفه” رع انه غالبا ما معتسن افصبل يطوق 
الافلون :الا أنه :تيل من اضحاب الأغمال الكبرى يحتعدرن عليه : 


دراحة اكه كور توه ا اشوا شل لهذ معدا الكدوره 
المنتشرة فى أنحاء البلاد وهى فى أغلب الأحيان تلجآ إلى الإعلان 
لتفسير موقفها منالأعمال فتقدم إعلانات جراتد وإذاعة لتحدد 
انها نكن الحم و الوط وتم كتستووات كد 5 قينا مدق 
بمواضيع الإضراب توضح موقف الشركة منه ومن العمال . هذا هو ما 
نطلق عليه إعلان الفكرة فلايوجد هنا سلعة تباع أو خدمة تعرض 
فالشركة تبيع فكرة على أنها جيدة وأنها تقدم مجهودات ضخمة لحل 
القخنا نا مجل النقائق و أن إعلوى الس متبرى اللخدر ك5 شياو إلى 
خسارة إقتصادية للمجتمع . 


وبالرغم من أن إعلان الفكرة سيظل داتما فى المرتبة الثالثة 
بالنسبة لإعلانات البضائع والخدمات فإن حجم إعلانات الفكرة يتزايد 
بثبات فى الأعوام القليلة الماضية ولجأت الشركات لإستخدام مثل هذا 
النوع من الإعلانات فى مواجهة الإضطرابات العالمية والتشكيلات مع 
الحكومة كما يستخدم إعلان الفكرة بشكل متزايد فى مقاومة مجادلات 
افيد نا انيت وق الزدت سااييد ومن ايند هه التوعد ميد 
عن معنى البيع فإنه يمكننا أن نعتبرها تبيع وجهة نظر الشركة فى 

يؤّخذ على صناعة السيارات تلويثها للهواء وعلى صناعة الزيت 
نقص الوقت اوتضارب الأسعار وصناعة الدواء الأسعار المرتفعة 
وصناعة الطعام يؤخذ عليها ما قد تسببه من إدمان وصناعةالتامينات 
|| إرتفاع معدلات تآمين السيار ات والتأمين الصحىا') وهناك بعض 
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غرف 


3” 


الأفكار 


شكل (57) 





الأعمال والصناعات تشترك فى مثل هذه الأوضاع بينما صناعات 
أخرى تقوم حاليا بإعلان تفسر من خلاله حجم الفواتد أو تكلفة 
إكتشاف طاقة جديدة أو عقدة توافق المنتجات مع قواعد الحفاظ على 
البيئة .وهناك بعض شركات التأمين تعرض لنا ما نعرفه جميعا عن 
الخاطن: الشعفينة للصيا زاك والهى كتحاسسي ف الزمادة مم الخاضين 
على السسيارات . 
أهداف وسيطة للإعلان : 
تاك معض الإلثلانات ع تمشح وين الهو بع ما اسكة ان على عله 
" أهداف ومنيطة للاغلان * والكى قد حؤدى إلى إنجان عغلية الجيع فقد 
تعريفهم لإمتلاكها مخازن تجزئة منتشرة في كل مكان وهذه 
مفلرعتاتك كيم 'الستمضيغ اال + للعس ددني : 

وقد يكون هدك بعص الإعلانات إظمار: بعد المكتدداشات بهد : 
لمنتج موجود بالفعل كمعظم إعلانات منتج (إسكوتش بروند توب ) 
( 7008 ملححع8 5001611) والتى تقدم إستخدامات جديدة لهذا المنتج المنتشر 
إسخدامه بالفعل وبالمثل هناك منتج كربونات الصودا للخيز . 
وأحيافا نجواكد' لين "كيلك ملو كنات بطحية قهاة مكتشهارك تطدئة 
دون معرفة حقيقية بهذه المنتجات فأفران الميكرويف على سبيل 
المثشال من هذه المنتجات والمعلومات عن طريقة إستخدام الطاقة 
والوقت المطلوب للطهى وطرق طبخ أطباق شهية كلها معلومات 
تفسرالسلوكيات الايجابية نحو الطبخ فى الميكرويف . 
وأعياقا تكون مشكلة العلق الأسسامكينا فى أن المسديلكيق لاتعدد قوز 
إدعاءات المعلن عن المنتج وكشثيرون منهم غير متأكدون أن الملابس 
يمكن تنظيفها جيدا بالماء البارد أو أن يمكن تنظيف حجرة ما من 
الور امعيقطيرة و هناد عق امم كل معن ريدن الجمكهر لكين عض 
إختبارات وتأكيدات على عينة من المنتج أو أن يستخدموا طرق 
إخحيان موكرى نبيااوفي طريقة يستخويها العان تيكا الشمة لذ 
المستهلك . 
الإعلان الفورى مقابل إعلان طويل الأمد 


معظم إعلانات البيع القطاعى تهدف إلى شراء فورى وغالبا إلى ١(‏ 
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تأكيد سعر معين . وهناك إستكناء لذلك بالطبع بين هؤلاء الباعة ممن 
يبيعون البضائء وخصوصاً الخدمات التى تستخدم الإعلان إما 
للتذكير أو الحفظ و مثال لهؤلاء الباعة القطاعى محل إطارات سبيارات 
الذي يقدم جملة واحدة ويكرر ها عدة مرات سواءفى الوسائل المقروءة 
أو السشوية زر الركلت ومن امكدها تفكوفى وهل الال ات فكر ف 
محل عمنا8 " ( سلائل متلا ) . 

والإعلاك! لقوهي بكرن دن سعكلة ويل الأمه عفد د فى سكل 
حملات إعلائبة وذلك لأن كل إعلان يقدم هو فى إطار سلسلة إعلانات تم 
تنفيذها بعنابة وهماك القلبل من المعلنين القوميين بقدمؤن إعلانات 
فردية دون أن يضعورا فى الإعتبار مدى مناسبة هذه الاعلانات لأهداف 
حملة إعلانية كاملة وعند الإعداد للحملة الإعلانية يقوم المعلن بتأسيس 
أجملة مكررة ' وتكون كل الإعلانات مرتبطة بهذه الجملة كما نرى فى 
إعلانات سجائر مار لبورو والتى صاحيها دائما جملة " تنه معوطهاه)ة " 
وسبقها جملة أخرى وهى "810:05" وبالمثل حملة “*لاقا "والتى تعنى 
تويا كو جبد " 3116 لإكاعنانا وهى جملة معروفة وإستخدمتها شرراكة براوس] " 
"5016 لوقت طويل ومثل هذه الجمل تم تصميمها لتوافق أهداف 
الإعلان المعروفة. 
وهذه الأهداف عادة تكون الوعى بالشركة ومعرفة منتجاتها أو 
خدماتها أو ربما تغيير إنطباعات سابقة عن الشركة وهذه الأهداف 
تكون مرتبطة مباشرة بالبيع على الرغم من أن المستهلك قد يضع فى 
الإعتبان كيان الشركة ر الالنا مبعها قبل ان بقرر الشراء متها . 
وهناك بعض الشركات لا تغير الجملة اللحنية المصاحبةللحملة بينما 
هناك شركات أخرى تستخدمها فى جملة لحنية جديدة حتى تحقق 
أهدافها وهناك شركات أخرى تغير الجملة اللحنية بشكل منتظم . 
ومن أصعب المهام الإبداعية فى الإعلان هو إيجاد آفكار لجمل لحنية 
نيذه الأفكاو هن الملحرض انها كعرضن بجكرار لا تماش فى الوؤسائل 
المسموعة والمقرؤة والمرئية ويمكن للعديد من كاتبى النصوص إيجاد 
أفكار جيدة لكنها تصلح فقط للإاعلان مرة أو مرتين لذا فالكاتب الذى 
يستطيع إيجاد أفكار لجمل لحنية يمكن إستخدامها بشكل متكرر فى 
حملة إعلانية يعتبر ثروة فى غالم الإعلان , )١(‏ 
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وهناك عدد من الأفكارالإعلانية رفضت بدعوى أنها فكرة جيدة ولكن لا 
تصلح إلا لمرة واحدة وليس لحملة إعلانية كاملة . 
ويمكن إبتكار الجملة الإعلانية للمنتجات على أساس واحد من الثلاث 
مراحل وتكون عادة للفت الأنظار ولتصل بالمنتج إلى مرحلة الإختيار 
حتى تحصل على شهادة المنافسة وعندما يصل المنتج إلى مرحلة اليقاء 
تسح العمل اللعرية لوكت طول ررها #اتتثير بعد دده عوامل 
ومن العوامل المؤثرة فى الإعلان :- 

)١(‏ درجات الإعلان 

(؟) التغطية الجفرافية للإعلان . 

(9) نوع الإعلان والوسيلة المستخدمة. 
)١١‏ درجات الإعلان 
الأعلذن مكل لمكم ممت فى وهات تمعن هلي الهد اكه ورهة 
تطؤر لبت الذي تزوج له .والمصطلاح اللستخدم فى وصف هذه 
الدرجات يتنوع إلا أنه إتفق على أن هناك ثلاث درجات أساسية 
للإعلان : -أولي -إختيارى- دائم 
)١(‏ الإعلان الأولى 
عند طرح أول فرشة أسنان كهربائية فى الأسواق كانت بمثابة خطوة 
كنيزة للاماء فى مجان العتابة بالاستان قبالر مخ مزاياهاالزاهسسة 
كان عليهم بيعها للعامةالأمريكيين فما كان يباع فى هذه الفترة 
الأزلن هو فكرة هرد فرشا أسدان كيرجائيا أكثر هذا بمو لصتف 
معين من هذه الفرشاة وكان من الضرورى إقناع الناس لعدة حقائق : 
توجد العديد من المنتجات تستخدم مقدار معين من الإعلان الأولى 
بغض النظر عن طول المدة التى وجدت بها هذه المنتجات فى الأسواق 
بينما هناك منتجات أخرى تستخدم هذا النوع من الإعلان فى بداية 
طرح المنتج فى السوق فقط من خلال إعلان أولى قوى يخيرنا بهذه 
الوسيلة الجديدة والمثيرة من آفاق واسعة محتملة فى مجالى الترفيه 
والكلومات وفن وكك فضي هذا عتدنا طرع عدي من صضفاء اجوزة 
التليفزيون أصناف منها فى السوق أصبح الإعلان للتأكيد على التفوق 
ا و ا ا ل 
بدون فتاحة علب كهربائية( ')ولكن من النادر أن نجد شخصاً أو عائلة 


ع متاو اطاط 060 , لهأمعدسهلصد؟1 عمأكتاعع7لل , مدني مدنا /لا عن دممس8 لعدلأا مااتطط 1 ) 
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شكل (48) 
درجات الإعلان 


قا 


فى عصر التليفزيون ترى أن بإمكانها العيش بدون تليفزيون . 
ولذلك فمراحل الاعلان للمنتج لا يحددها طول مدة وجوده فى الأسواق 
داكن ولاهدي السرعة الح يعيل يها القع ومكيان» ميا يكن 
الإستغناء عنه ففتاحة العلب الكهربائية تحتاج إلى الإعلانات الأولية 
طالما هي مطروحة ني الأسواق بينما إنتهى التليفزيون من هذه 
المرحلة بالنسبة لأجيزة التليفزيون أبيض وأسود ثم بدأتها ثانية عند 
طرخ التلجفرزيوة الملوق:فى الأسنواق لذلك فإن الإعلان الأول يفت 
إستخدامه داتما لمدى معين بالنسبة للمننجات التى لا تعتبر من 
ابر ون اكوا لصوي .وكد لك هالاأعلدة الأول مدرو وي :امهنا للمتمدات. 
الكن حتفيو امبو اها تسرف : 
فنجد مثلا آن الأطفال يعتادون مضغ اللبان بين سن الخامسة 
والعاشرة لذا فكل خمس سنوات هناك تفير حوالي ٠٠.‏ / من 
المستهلكين كثيرى الإستخدام للبان لفترة طويلة فبمجرد ظهور 
أصناف أخرى للمنتج يبدأ التأكيد على الإعلانات باثعى القطاعى 
بالتالى يواجهون تقلبات مشابهة مع إنتقال الناس حيث أنه فى بعض 
المناطق تباع مسبه 550/ من المنازل لمالك جديد كل عام لذا فلا يستطيع 
البائع هنا أن يعنمد على الإعلان الشفهى من شخص لآخر . 
كما نجد المحال الموجودة بالقرب من جامعة أو بيت طلبة أو تجمع 
سكانى عليها آن تعيد يناء سمعتها مع الطلبة كل عام ولمدة أريع 
سئوات على الأكثر . 


(؟)الإعلان الإختيارى : - 

عندما يكون التفكير فى الإختلافات بين أصناف منتج وأحد أكثر 
أهمية من التفكير فيما إذا كان المنتج نفسه من المنتجات التى يقبل 
عليها المشترون فى هذه الحاله تبدأ مرحلة الاختيار فى الإعلان . 
والآلاف من المنتجات تخضع لهذا النوع من الإعلانات منذ البداية دون 
اللجوء إلى الإعلان الأولى أتوماتيكياً فور وصوله للاسواق إلا أنه بعد 
أن يرسخ المنتج ويعتبر من الضسروريات فلن يكون الشغفل الشاغحل 
للصناع الذين يقدمون أصناف جديدة لهذا المنتج هو محاولة بيع 
المنتج بشكل عام إنما التأكيد على نقاط التفوق المتعددة لأصنافهم 
بالمقارتة بالأضحاف المتافسية وليذا] العميي فا الاعادن الإكختبارض 
يسمى أحياناً بالإعلان التنافسى . )١(‏ 
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والرعاواض لقي تت الى ركد االخصمار كنك عم كال لدي 
مختلف يمكن أن يباع بشكل مربع ويكون تادز ا ما يشرك.له المبدان 
لوحده فترة طويلة فبمجرد وصول أصناف أخرى للمنتج يبدأ التأكيد 
على الأصناف والتى تعد نقاط تفوق مما يؤدى ذلك إلى تحسن مستمر 
حيث أن المنتج الذي يستقر فى النظام التنافسى يتلاشى وينتهى . 

فأصعب مهام الاعلان هو أنه عند بيع منتج ليس آفضل من منافسيه 
أو إحتمالية أن يكون أقل منها فلو كان آقل منها عادة ما يكون هذا 
الإغلان ميرضداكما للفشل: 


الإعلان الدائم 
اي ا سسا ل ع 
تجد الكثير ليقال عنها وتستخدم مثل هذه المنتجات الإعلان الدائم 
فى معظم الأحيان وذلك بالرغم من أن أى من هذه المنتجات قد تلجاً 
إلى الإعلان الإختياري عندما ددن ذللج علاتها : 

ومثال'لذلة فتجيد أن إغلانات الييكيتعم اوري اتشبريف فين الإعلان 
الدائم الذى يتناول الإستخدام التقليدى فى عملية الخبز إلى إعلان 
إختيارى وأولى يتناوله كمنتج لنقع وغغسل الملابس ومجدد لهواء 
الثلاجة وبودرة للجسم . 

وفى هذه الأيام اللدده كانت الحجديدة وب تكسن فى التحودند 
لا لد ل لس تمر سكي 
بالأسواق وغالبأ ما تكون كل المنتجات يجب أن تباع ويعاد بيعها . 
وبالنظر إلى ما قيل عن المراحل الثلاث للإعلان نجد آن الإعلان 
الإختيارى أكثر شيوعاً فإنه من الواضح بشكل قاطع أن المعلنين 
يستحد مون مزيج من الإعلان الإختيارى الدائم . 

حتى مع السلع الشائعة والمقبولة مثل المسجلات فهناك نوع من نوعى 
عضول على مزق ا مزه مود اند تو لات يدها تون قور (لإكادن 
الإختيارى مهما فى توضيح مزايا الصوت والقوة والمظهر بالمقارنة 
بالأصناف المنافسة . )١‏ 
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اليل 


وسيتم إستخدام الإعلان الأولى مع المسجلات الحديدة التى تلتقط 
الصوت بواسطة الليزر وليس بالإبرة التقليدية. 

(') التغطية الجغرافية للإعلان 

هناك إحفاق عالمى فى الصتاعة لتقسيه الإعلاق حغرافيا إلى قوصض 
وإقليمى وعالمى وبالرغم من هذا الإتفاق فإن الفروق بينها ليسبت 
واضحة تماماً إصافة لذلك فا 3 الغلن العلى قه يستكةه ]اتنا اقليييا 
وقومياً كما نجد كذلك أن المعلن الإقليمى قد يستخدم الإعلان القومى 
ومع ذلك فلا زال هناك العديد من المعلنين الذين تم تصنيفهم نهائياً 
وبشكل نهائى تحت واحدة من تلك التقسيمات : 

)١(‏ الإعلان القومى 

عند التحدث عن الإعلان القومى فنحن نعنى الإعلان عن منتج أو 
خدمة توزع أو متاحة على أسس قومية وتستخدم وسائل قومية 
بكثرة مثل شبكات الإذاعة والتليفزيون والجرائد والمجلات القومية فى 
الأسواق الكبرى. 

ومثل هذا الإعلان إضافة لما سبق يقوم بتنفيذه يشكل واسمع 
وكالات الإعلان التى يكلفها المعلن بمهمة الإعلان والتى تتضمن كتاية 
النص الإعلانى والإعداد الفنى له وتحديد موقعالإعلان فى 
( ماوعا تمعمء ), (ومئماة لممعمع0) , (عاطصونن معاعممم ) هنايتضح حديثنا عن الإعلان 
القومى بكل معالمه المميزة. 

وبمرورالسنوات ومع إضافة البلايين التى أنفقت على الإعلان 
الاكليسئ'مدن خلال المعلنين القومندت يعكير متتولذ والتسبب العود 
المستخدمين للإعلان المحلى وهى حقيقية قد لا تبدو ظاهرة بالفعل إذا 
ما نظرنا إلى ما ينفق على الإعلان القومى وبالطيع فإن ن الإعلان 
القومى يعتبر أكثرالأشكال الإعلانية إتساعاً لإتساع مجال التأثير . 
(0) الإعلان الاقليمى 

ف مستكدهة: | لعادين القوميعع التكطنة مملة كاسة لاقليها لتدعيم 
العمل فى مناطق تكون فيها المبيعات مهملة وفى واقعالأمر فإن 
المعلنين المستخدمين للإعلان الإقليمى يكون توزيع بضائعهم أو 
خدماتهم فى منطقة معروفة توعياً. 

فعلى سبيل المثال نجد خباز يوزع الخبز والمنتجات الأخرى فى حدي, 
خمس ولايات لذلك فهو يقدم الإعلان فى الوسائل الإعلانية التى!') 
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ا 


تغطى هذه المناطق على أساس أن عملية البيع تتم لكل هذه المشاطق 
فقط وبالتياكيد فا ن هناك تداخل في حدود الولايات أما المعلنون 
يه ديد 
اك لو سنالط وار عي 

بالنسية للمعلن المحل ى فإنه فى معظم الأحيان يقدم أعماله فى نطاق 
السوق شديد المحلية إلا أنه أحياناً يلجا للإعلان الإقليمى لجذب 
سامير اكدرتسر توفع نكارة» رحقم اللهره إلى ارعدق ا رقديفي 
لذلك من قبل صانعى المنتجات الموسمية . فهؤلاء المعلنين قد يتبعون 
فى إعلاناتهم إتجاهات الشمس وذلك عند الإعلان عن خطوط إنتاج 
مستحضرات النجميل للمصطافين أو يتبعون تجمعات عرقية مثل 
الإعلان عن أطعمة أآمريكية مكسيكية مبدئى فى منطقه ما. 

وقد نال الإعلان الاقليمى دفعة كبيرة فى السنوات القليلة الماضية 
من خلال الطبعات الإقليمية والتى كانت يوماً ما مجلات قومية فقط 
فقد تسببت المنافسة الضارية الجديدة بين الوسائل المذاعة إلى أن 
تقدم المجلات القومية بشكل موسع وفى وقت واحد طبعات إقليمية 
تمكن المعلن من إستخداهء المجلة فى إقليم واحد دون غيره . وبعد أن 
كانت إمكانية الإعلان فى المجلات الرئيسية مقصورة على المعلنين 
القوميي اأحشع الأن نكاما للعدان الصهيو تفار معقولة وحدولر 
توزيع ضيقة . 
وعند إستخدام كلمة محلى فى الاعلان فهى تعنى بالطبع إعلان 
القطاعى الذى يلجا إليه محال البيعالقطاعى سواء أكان محال 
لير ترح امقر . 00 

والإعلانات المحلية يمكن أن تلجأ إليها أيضا الفنادق ا 
التاكسى ومحلات إصلاح التليفزيونات والمظمات الأخرى التى تقد 
الخدمات وبالتحديد فإ ن المؤسسة التى تلجأ لإستخدام الإعلان حا 
فذلك كوسيلة محدودة جغرافياً يمكن أن تفتح أمامهم مساحة تجارية 
لتكثيف أعمالهم لذا نستخدم الوسيلة الخاصة بالمنطقة المقصودة 
فإستخدام أى وسبيلة خارعج تطافها يعد متسيفة للمال فمكل 
هذه المؤسسات المشا راليهالاتوقع أي أعمال خارج حدود نفوذها 
التجارى )١(.‏ 
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أما بالنسبة للاعلان المحلى فإنه يعتمد فى المقام الأول على الجرائد 
ورغم أن هناك وسائل أخرى مستخدمة محليا إلا وأن الجرائد تظل هي 
الوسيله الأفضل محلياً . 
أنواع الإعلان والوشائل المستخدمه 
هناك فروق شاسعة بين الإعلان الملستيلك والإعلان المبنى وهذد 
الفروق يجب إدراكها عند التعرض للعملية الإعلانية علاوة على ذلك 
ف ن هناك إختلافات معروفة تماماً داخل الإعلانات المهنية نفسها . 
فعند ذكر كلمة ( إعلان ) فالمعنى العام لها يكون الإعلان المستهلك سواء 
كان المستخدم لها رجل إعلان آو خارج هذا المجال والمستهلك فى هذا 
السياق هو الشخص المهتم بالمنتج أو المنتجات المعلن عنها لأنها 
ترضى بعض إحبتياجاته الشخصية أو المنزلية وفى لفة رجال 
الكسريق فاليا وازمر هه لهذا ! لشكون سصطلع السجيلك الكيناقي 
وإعلان المستهلك يستخدم فى كل الوسائل فى ما عدا تلك الخاصة 
بمجال العمل ورجال الأعمال فمثلا يمكن أستخدام إعلان المستهلك فى 
أى موقع جغرافى سواء محلى أو إقليمى أو قومى . 

وبإختصار فإن إعلان المستهلك هو ذلك النوع من الإعلانات التى 
نراها حولنا عبر مراحل العمر المختلفة وكذلك هى تلك الأنواع التى 
تدعم نظام الوكالة الإعلانية . 

وهدف إعلان المستهلك هو المستهلك الذى يعتبر هدفاً للإهتمام من 
جاسم ديجال ازغلان و الجر يق ومعظ الأمرال الح تتقنيا المطدون 
تهدف إلى إكتشاف ما يحبه المستهلك وما لايحبه وكذلك ما 
هواياته ودوافعه الشخصية فأى خطأً فى التقدير مهما كان بسيطا 
فى أى سوق بحجم سوق الإستهلاك قد يكلف ملايين الدولار ات 
والتقديرالصحيح يمكن أن يؤدى إلى نجاح مادى هائل ومع المخاطر 
الحالية كان سوق الأسكيلاك يخم إجخقمارة يوا لاسا ايكدر تفلي 
الإعلان المؤأسسى والمستهلك 

فى هذا السواد نج ]مشي الى بحم لعفا ع سد عدا رن 
عمل نحا »تحماس ا لامساكط ون نما ره يشكن نودي ولدليك نه 
يكونون مؤسسة يكون الإشتراك بها مقابل دفع مبلغ معين وهذه 
الؤهسة تقوم بالاعلؤن نياية من المبداعة كايلة ولس لحات ركان 
فردية . )١‏ 
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وعادة فإن ن مثل هذه المؤفسسات يتم تكوينها فقط عند وجود مشكلات 
أكبر من أن تتناولها شركات فردية فمثلا عندما قلت مبيعات اللحوم 
فى الولايات المتحدة تم تكوين مؤسسة لمنتجى اللحوم والأطعمة 
عموما التى تحتّرءٍ و. على البان وقد تمإدراج الفواكه ومنتجات أخرى 
فى قناشمة هذه الز سسا ووكود:إعلدن مؤسسى هو تراجع الأسواق 
والتتافيل الععف ىو العلاكات العامة السيث : 
ويعتبر الإعلاز الموؤسسى شكل رئّيسى للإعلان الأولى حيث أنه 
يبيع الفكرة التي يقدمها المنتج أو الخدمه أكثر من كونه يبيع صنف 
أوأصناف من منتج أو خدمة ما . فهذا الإعلان لا يحتوي على أسعار أو 
شئ حقيقى يمكن شراؤه فى الحال كما أنه لايحتوى أيضاً على أى 
إشارة عن مواقع الببع . لذا فإن الإعلان المؤسسى يقوم بمهمةالترويج 
المسافنة عا يشكل: مرك إلا أنه ل نهام كسس جيل إنطينا عوك كم لدى 
اللميكيلك : 


الإعلان المختنص بالأعمال 

فيد لجحوارع سديد كو كل عل الأفم انق مهال اهيدا ان كانه 
يستفيسن كحك مش اإعلدن السجاري فكلا إمتدارات اليسية 
بالخالي تضم إصداررات تجاريية ؛ 

ومصطلحات إعلان مهنى وإصدار مهنى تم تحديثها هذه الأيام بالرغم 
ع أن كلهاتباوى لا دزا تسقحوة رفحت حسمي الاق ١:‏ بيس يسن 
وضع قائمة من أربع فئئّات معروفة. 

5ت لإكلان | اتصيكا عى . ؟-الإعلان المهثنى. 
الإعلان القتجاري, 4- الإعلان الإدارى والمهنى. 
ويجب هنا أن ندرك أن الإعلان المهنى يمكن تقسيمه إلى أكثر من تلك 
المجموعات الأربعة حيث أنه لا يمكن تغطية كل إعلان مهنى من خلالها 
دون تداخلات ومعظم الاعلاكات المهدية مع ذلك تقم تحت أحه مح شلك 
العناوينالأربعة. 

الإعلان الصناعى 

يوجة أى إعلان صناعى رسالته سافنا إلى الإدارة في 0 
أومؤسسة صناعمية وقد تكون أهداف الاملان بيع أدوا ت مشل آلة(١)‏ 
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معينة تستخدم فى الإنتاج الصناعى أو بيع مواد خام تستخدم فى 
الإنتاج وقد يبيع آأدوات شخصية للمصنع آو عماله مثل آقنهة الأمان 
للعين أوأدوات تساعد على تقليل مشقة العمل . 
وتقدم هذه الإعلانات بشكل رئيسى فى المجلات الصناعية النى تنتشر 
مين الإداريين الذين يكون من سلطاتهم إتخاذ قرارات الشراء بالنسبة 
للآدوات الصناعية وغيرها. 
ولذلك فمن الصعب أن تتوقع أن يقدم الإعلان الصناعى فى شكل بيع 
مباتتراحية أن رؤومن الأمراك. و الإدادات الوسوةة شديد: الكسكاية: 
والتعقيد ويشعر بعض معلنى الإعلان الصناعى بالرضا إذا ما جلب 
لوم الإعلاق بعضن الأسكلة والاستسازات أو#طلتات لزيارة من مكدوي 
البيعات : قفي الإعلان:والبيع الصتامي يكون دور الإعلان ومتدوبئ 
البيع دورا مؤسسا. 
ونجد ببساطة أن مندوبى المبيعات لا يصلون لجميع الأشخاص التى 
يمكن للإعلان فى مجلة صناعية أن يصل إليهم ومشلا فقد يسمح 
لمندوب الإعلان بمقابلة مندوب البيع فى المصئع أو ربما شخص أو 
إثنين من الأفراد التابعين للإدارة بينما يصل الإعلان فى المجلة 
الصداعية إلى ركسي الشركة ونانيه وإلى العدية من قاد الإدارة 
وعلى الرغم من عدم قدرة مندوب المبيعات على الوصول إلى الأفراد 
الذين لهم ولو بعض التأثير فى قرار شراء منتج ما أو آلة ما فإننا لا 
نذكر الدور الأساسي لمتدوب المبيعات . 
ومكن للإعلان خَمَيق ما يلى 
(١1)الوصول‏ لكل فرك تقريباً ممن يؤثربطريقة مباشرة أو غير مباشرة 
على شراء منتج أو آلة معينة وهؤلاء الأفراد معروفون بإسم مؤثرات 
الشراء ويمكن للإعلان الوصول إليهم أكثر من رجال البيع . 
()) جمل مؤكرات السراء للميتمية بالمدتع أن الآلة 
١ !‏ الفسول على در مدا متي ار ار لممطرها عن تك 
(4) تقديم العرض وهذا العرض يبين تصور تطبيقي لاستخدام المنتج 
أو الآله في حل مشكله ما . 
(5) إنهاء فرص الثثرا واتقرييا الاإيوجد إغلان يكم أن يجقق مدااهي 
مجال الصناعة . )١١‏ 
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الإعلان المهنى 
هو الإعلان الموجه للأشخاص الذين يمتهئون بوجه عام تخصص 
معترف به ومرخص له ويعملون على مستوى الإحتراف مثل الأطباء 
والصيادلة وأطباء الأسنان والمهندسين والمحامين وهؤلاء يشكلون أهم 
الجبات الموجه لبا الاعلان على الرغم من وجود آخرين . 
والاعلان المجدذى بوجه مدا شرة الى هؤلاء المتخصصين وإذا أخذنا مثال 
نذلك الأطباء وأطياة الأسفاق تمد أن هناك هرقن خلؤاني الأمسان فقن 
معظم الإعلانات الموجهة لهم . 
)١(‏ إقناع المتخصصيزر بإستخدام المنتج ( أدوات جراحية - أدوية ) 
ف إقناعهم بان يوصوا بإستخدام منتج علاجى - معجون أسسشان 
(") إقناعهم بالاسنخدام الشخصى للمنتج والذى يمكن أن يكون أى 
واعان المهنى مثل الإعلان الصناعى نادراً ما يستخدم طريقة البيع 
المباشر حيث يعتمد على لفت إنتباه المتتخصصون ودفعهم للبحث 
وزاء“مزاياءهذا المتتج ولآن؛ الملتخصصين غالبا هنا يكون يوسيه ملرةء 
دالفيل احوقين الحبمي هلع متدرييح الجتيعات الحصصول عل مترمد 
معهم لكنهم من السهل عليهم قراءة الجرائد المتخصصة . 
الاعلان التجارى 
يمكن لبائعى الفطاعى الحصول على المجلات التى تهتم بمجال عملهم 
وتحتوى المجلات التجارية على إعلانات عن أدوات ومنتجات مفيدة 
للباعة كما أن هناك مقالات عملية تتحدث عن كيفية إدارة الأعمال 
بطريشة كدر ربصا اككن«الإضافة إلى المجلة التكباربة الكى تشاطتب 
الباعة القطاعى الذين يكونون نقطة الوصول للمستهلك النهائى وهو 
بذلك يحصل على الفائدة فى إعادة البيع بالاضافة إلى الإعلان عن 
المنتجات المباعة فى منافذ البيع القطاعى فإن المجلة التجارية تحتوى 
ما نيكان الملايس ومسجل الثقود . 

والاعلان فى المجلات التجارية يعطى إحتمالية أكبر أن تكون له 
نتيجة مبيفعات مباشرة أو أكثر قوة مما هى عليه فى المجلات 
السناعية واللتيكيية هيك أن اللتتحجات العلن عثها اقل تخصيضيا من 
المجلات المهنية وآقل تكلفة من تلك الموجودة فى المجلات الصناعية . )١(‏ 
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ومن كلوق الأملون شد لفك انكماه مسن ل لامهية الامناءة التايكة أ 
حتزارتفاكدة آلة مهل الشتراكم أو القع إنحياة سناجت مسحل د فنانات 
لفاخة3النة بخلط الألران :وهذه ما هه اله اسخلة فلئلة حو التكيج اف 
السكححدمة كن الأعسال الى نكن الإعاذن عكوااشى الجلة التجاورمة وقد 
موك كت هذا الاملون إلى اتسيحابة فورئة من النياضة اذا وسديع 
الاحفياس كاههية مكل هزه الال 
الإعلان الإدارى المهنى 
يركدها عرو مين الأذتكا من ينين نايهه لاايتكن ادراجبا قهة حفطاك 
تجاري أو صناعى ورجال الاعلان أنفسهم من هذه المجموعة من 
المتتخصصين وكذلك مندوبى المبيعات وهناك العديد من الإصدارات 
الخاصة بمجموعة الإذارة الميدية وهى مرهية للعمال العاديين فى المين 
المختلفة ولأصحاب العمال الإشراقية . وهناك مجلات قليلة تقوم على 
فكرة التوجيه للإدارة مثل (80:26].100106 اله/اا) وعلى الرغم من ذلك فإن 
هناك قراء اأخرين واشهى الإكتشار لكل هذه المعاذت:. 
ويتنوع الإعلان فى المجلات المختصة فى الإدارة المهنية وتتكميز سماته 
من إصدار لاشو قمعا للإحشياهات المجتهدمة لكل من الغانب الإدارنن 
والمهنى ولا يمكن سواء عن طريق المنتجات أو أسلوب الإعلان تصنيف 
أى وصف الإعلان في تلك الإصدارات بنفس الدقة الحادثة فى أنواع 
اعد اراك السايق التتحريش مقيات 

وهناك إعلان مستةا بذاته رغم أنه يجب أن يتبع مجموعة الإدارة 
الميكمة وهر الا "علان امسن زهفاك العد يددمن الخلاف الك تقر فحت 
مسصمى مجلات مؤّسسية وبها مع ذلك العديد من سمات الإدارة المهنية 


الدعاية الرأسية والأفقية 

عندما يتحدث متخصص فى الإعلان عن الدعاية الرأسية أو الاعلان 
الرأسى فهو يعنى هنا أن الإعلان موجه لصنف واحد من الصناعة 
مثال مجلة ( وداالهاه8 3:0103:8! ) الموجهة لكل المهتمين بتسويق وبيمع 
الصناعات الإلكترونية الدقيقة على مستوى المجال القطاعى بينما 
نجد على الجانب الآخر مجلة ( 568:58 ) التى توز ع بين رجال العديد من 
الصناعات تنتمى إلى الدعاية الأفقية . وهناك بعض المجلات أقرب لأن 
تنتمى إلى الدعاية الأفقية رغم ما تحمله من عناوين محدودة )١'‏ 
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لأشخاص معينة وعلى المعلن أن بدرس السوق بعناية لكى يحدد كيف 
يمكنه نمزو سوق معين بعمق أو كيف ينشر رسالته بتوسع وهو ما 
يحدد بالتالى إستخدامه للدعاية الأفقبة أو الراسية. 


تصميم إعلان التليفزيون 

يعتير التليفزيون بالمقارنة بالوسائل الإعلانية المطبوعة (جرائد - 
ا ا ل 2 201 
من هذه الحداثة إلا آنه لا يعتبر وسيلة ثانوية غير مهمة. 

حيث أن هساك الكثير من وكالات الإعلان تخصص أقسام خاصة 
لخدمة إحتياجان العملاء فيما يتعلق بإعلانات التليفزيون وقد يصل 
عدد الموظفين فى هذا القسم إلى مائة موظف كلا منهم متخصص فى 
مرحلة معينة من الإعلان التليفزيونى سواء من الناحيةالإبداعية أو 
التخطيطية . وفى وكالات الإعلان الكبرى يكون هذا القسم غالبا 
مستقل نوعاً ويقدم التقارير الخاصة به إلى رئيس الوكالة مبباشرة أو 
للعدكر الكتقهدى. 

ومع نمو أقسام الإعلان التليفزيونى كان من المتوقع أن تزداد الحاجة 
إلى مخرجين فنيين وفنائين يكون شفلهم الشاغل هو الإعلان 
التليفزيونى حيث أنه فى هذه الأيام يرتبط عمل كثير من المغرجين 
السو اد مسد كفيليم ا رظيدى محلل عع بترججاع سيدا در 
المصور أو الإشراف على غرف المشروعات ولم يكن لهم صلة بالإعلان 
الطجوع على الإاطازق بيكما عضة ا خبوووق تصسولىا مشكل كامل هن 
الأغلبية يحتفظون بأدوارهم فى كلا المجالين ببراعة . 
نوعية عمل مخرج إعلان التليفزيون 
تعد واجحييات الشر ع القكى: للكلشزيون هيا كنة يكن ا لعايسن كرد 
المطبوعات ‏ ونحجد أن هناك تنوع فى آقسام الإعلان التلفزيونى فى 
الوكالات تنوعاً فى الحجم والفلسفة ففى بعض الوكالات نجد دور 
المخرج التلفزيونى يزيد قليلا عن الشخص الذى يقوم بعمل مونتاج 
للسيناريو المصور ويضع أفكار المؤلف المصورة على شريط وسوف 
نعرض هنا بعض الوظائف التى يقوم بها المخرج الفنى للتلفزيون )١(.‏ 


1 ., ل1أط1 (1) 
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وفى وكالات آخرى قد يكون للمخرج التلفزيوئى دورااكبر فى 
القخطحط للاعاذفاف.. 

)١(‏ تنفيذ السيناريو المصور 

كما في مجال المطبوعات فهو يقوم بعمله من خلال نسخه تسمى 
السيناريو ( 8684 ) كما قد يقوم بعمل المونتاج بنفسه أو يقوم به 
المساعدون وبعمل سيناريوهات مصوره وشاملة . 

(/) خضير مواد الجرافيك 

وهذا قد يحتاج إلى جمع المواد المساعدة أو التركيز على منتج العميل 
حتي يظهر المنتج بأحسن صورة فى التلفزيون كما يقوم بتخطيط 
عقاو من #تدتوعة لقطير هلي الشاشة ونتو: عمل خلفيات لوا ف تصوير 
المشاهد خلال إنتاج عرض ما يقوم المنتج الفنى التليفزيونى بالعمل 
مع شخصيات مختلفة للتأكد من أن صياغة الإعلان تمت كما خطط لها 
نإنه قد يناقش مشكلات الإضاءة مع فنيى الإضاءة بينما يتعامل 
وحاها متخصعة الأزياءئوهان اللكياج والمتاكون الدين برسهون 
الموقع كما يتعامل مع محركى الرسوم . 

(") مشكلات التغليف والشحن 

رغم ما يبدو من بعد هذه المشكلات إلا أنها أحياناً تقع فى دائرةالإعلان 
التليفزيونى فقد يوجد عدد من المحطات تحتاج جميعيا إلى مادة 
جرافيكية للإعلانات وقد تشكل صعوبة الحصول على المادة الصحيحة 
متكلة والسبرورة المناية ا لستتصعيلية نوذه الحملية لذا فيى تشر فين 
الغالب للقسم الفنى ليقوم بتنفيذها وليس قسم الشحن . 

هل مكن الجمع بين الإخراج التليفزيونى وإخراج المطبوعات 
والسؤال عن ما إذا كان المخرج الفنى يستطيع أن يعمل بشكل مؤثر 
فى كل من مجالى المطبوعات والتليفزيون وقد لا يستقر على إجابة 
على الإطلاق فهناك رأيان في هذا المجال ففى بعض المنظمات 
الإعلانية يرى أصحابها أن الوصول إلى أفضل النتائج بتساوى إدارتى 
المطبوعات والتليفزيون ولكن بتسهيلات منفصلة بما فى ذلك موظفو 
كل إدارة وخاصة الفنيين . وتسمى هذه الفلسفة ( بالورشة المنفصلة ) 
أمافىالورش المتكاملة فهناك حركة حرة للعاملين فى كلا 
الجانيين . )١(‏ 


بثك 
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وهناك الكثير الذى يمكن التحدث عنه فى كلا الطريقين ( ففي الورش 
التفهطة ) قطي العاكلون من تسم الكليفز دون الفركي ر وايقاء 
الإهتمام الكامل للإعلان التليفزيونى ومتابعة الجديد فى هذا المجال من 
ناحية أخرى فإن هؤلاء العاملين فى الورش المتكاملة لديهم خبرة 
واسعة فى رؤية مشكلات الإعلان من زوايا مختلفة . 

وفى أغلب الآحيا ن كان الفسيل جين الحيورات فى تجالي المطبومات 
والتليفريون يكون تاها وحادا أكثر من الطلوب فبيكها براعةر المقرح 
الفنى للمطبوعات فى إعلان ما يتطلب حجم هائل من خبرة الإنتاج 
نجد مخرجى التليفزيون يرتبطون بمعركة أخرى لحفر أسمائهم فى 
مجال لا يؤثر فيه إلا من يملك قوي سحرية ومن الأشياء التى 
تساعدهم دراما اللرن الخاصة يهم . 

ومع إنه لا جدال أن العمل فى التليفزيون بشكل مؤثر يستلزم 
معرفة تكنيكية لهذه الوسيلة فإن من المهم أن نتذكر هنا أن هذه 
المعرفة يمكن إكتسابه على عكس المقدرة الإبداعية ويبدو أن إنحصار 
عمل المخرج الحقيقى المبدع فى العمل بالوسائل المطبوعة فقط يعد 
مضيعة للموهبة والأموال . وعلى كل حال فإن الكثيرون ممن يسعون 
لنجاح فى مجال الإعلان بالمجلات حريصون كذلك على ربط أسمائهم 
بالإعلان التليفزيونى فمقدرة المخرج على الإتصال من خلال الصور 
هى نزعة نحو العمل الد رامي ولا شك أن وجود نظام رجال تسويق له 
ذوق عالى ومهارة فائقة هونتاج أساسى لمخرج جيد قدم أفكار حية 
وجيدة سواء من أجل إعلان مطبوع أو مرئى . 

التصميم للتليفزيون عملية عقلية 

على الرغم من أن المخرج الفنى للمطبوعات لا يجد صعوبة فى وضع 
موهبته بشكل جيد فى مجال التليفزيون إلا أنه يعدل من رؤيته 
البصرية عند وضع السيناريو المصور . 
ونقدم هنا بعض النقاط التى يجب وضعها فى الإعتبار :- 

)١(‏ الأهمية ليست فقط فى كبر الشاشة ولكن طول الإعلان ن كذلك وإذا 
اخاكا مجر تك لوطيو ا سن حي سر ب 0 
بمصطلحات البوصة وخطوط الطباعة أما بالنسبة للمشر ج الفنى 
التايقزيوضي ينيم الإعلان عندة شين اخر وكل إمقمامه .من ا 
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الخواكن تحاف 


ومعظم مخرجى التليفزيون أصبح لديهم إحساس عالى ومتطور 
بالزمن فهم يعرفون كم يستغرق من الوقت أن يقفز رجل عدة خطوات 
آو أن يمسك بالمنتج حتى يستطيع كل واحد قراءة الرسم فهم يعرفون 
كم من الوقت يمكن أن يخصص للإنتقال من مشهد لآخر ء ففالياً ما 
محلا لوقك ا لذى يمن بين هد 5 ر حون على نوها السصار يو الكو 
فلا يبقى هناك أى حيرة داخل أى حول طول ومساحة الاعلان . 

يجب على مبدع الإعلان التليفزيونى ا يحافظ على إيقاعالإعلان 
فالمشاهد التى تتابع بشكل سريع جدا قد تسبب تشتت للمشاهد .ومن 
ناحية أخرى الرسالةالموضوعة فى مساحة طويلة قد تؤدى إلى إبتعاد 
العميل المستهدف. 


وفى تصميم الاعلان التليفزيونى يجب آن يظل دائماً نصب أعينهم 
أن الشاشات الموجودة فى المنازل صغيرة وا لذا فالأساليب التى قد 
تناسب شاشات السينما ليست بالضرورة مناسبة للتليفزيون 
فالإعلان التليفزيونى يجب أن يظل أكثر بساطة من إعلان السينما . 


0( دوام الإعلان المطبوع دون المرني 

فى الإعلان المطبوع يكون الإهتمام متصباً على العرض والا رتفاع 
فحسب بينما فى التليفزيون يضاف إلى ذلك العمق فالصورة قد 
تقترب أو تبتعد أمام المشاهد . 

والتوسع داخل البعد الثالث يعنى تفيير تركيبةالصورة والعلاقة 
بين عناصرها كل ثانية فالإاقتراب من المشاهد يعنى صورة 
كبيرة والإبتهماد عنه يعني صورة صفيرة وهذا هو السبب 
أنه حتى فى حالة عمل تركيبة مرضية للإاطارات ثناتية الأبعاد 
فى الإسكتش الا إنه بعتن الكختكر إذا لويوضع فئ الاعنتنيدان 7 
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التحريك المستمر للصورة والمشهد حيث توجد حرية الحركة بالطريقة 
الممكئة. ”5 
حيث أن مخرج التليفزيون يتعلم بشكل فورى كيفية تصوير 
الحركة على الشاتة فكثيرون من مخرجى التليفزيون يعتبروتها نوع 
من التدريب آز بحددوا الحركة على سيناريوهات التصويرالتى 
يقدمونها بالقلم الاحمر وكذلك الإفتراض بأن الحركة تأتى عن طريق 
الكاسيناففسها مما يجعل التخيل بالفركة بيكما ليوف فابست , 
() الصوت جزء من الصورة 
لا يوجد سيناريو مصور يتم الإعداد له دون تصور الصوت الذى 
يصاحبه فى الاعلان فالصوت جزء من التركيبة مثل الخطوط فى 
الإعلان المطبوع فنوعية الصوت لها أهمية نوع الحروف . ١‏ 
وكنا يكون الأموا لدان المخترع الفشى المكمير فى ها الطورمانت 
الذي عليه أن يدرك أن الإختلافات الصغفيرة بين أنواع الخطوط لها 
تاكيزعلى طسيتفة الإصلان فحكد كدلك أن على ابرع القدى 
التليفزيونى إدراك الإختلافات بين إستخدام آلة ( الآبوا ) وإستخدام 
(الساكفور ) فى عمل خلفية الإعلان وكذلك بين صوت مذيع حاد وآخر 
ناعم أو هادئ وآخر عالى فكل هذه الأشياء تؤثر على طبيعه الإعلان . 


ولأن هناك العديد من كتاب الإعلان فى الراديو (وكذلك المذيعين) 
يتحولون ببساطة نحو العمل للتليفزيون نظراً للعائد المعقول لذلك 
فإن العديد من مبدعى الإعلان الأوائل يميلون إلى تقديم الرسالة 
الإعلانية من خلال الكلمات دون الإستفادة بشكل كامل من الدفعة 
الهائلة التى سببها دور الفيديو إلا أن الأمر تطور وأصبح جميع 
العاملين على دراية بدقائق العمل فى الإعلان التليفزيونى ومن المهم 
أن نذكر هنا أن الجمهور لا يملك المقدرة الجسمانية على التركيز بشكل 
كافى فى كل من الجائب السمعى والبصرى في نفس الوقت إلا إذا 
عملا هذان العنصران فى إنسجام ومهما يكن الأمر نجد أنه من 
الصعب على المشاهدين إستيعاب أكثر من ١١.‏ كلمة فى الدقيقة ' 
وهناك جدال كبير حول ما إذا كانت الصورة آم الصوت هى الأراة 
الأكثر فاعلية فى الإعلان . )١(‏ 
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وربما لايحد هذا التساؤل إجابة مع الدور المتكامل لكلا الجانيين 
المرثى والمسموع. إلا آننا نجد أن شبكات التليفزيون قد حددت هذا 
الأمر حيث أنهم يدفعون تعويض بإنقاص 15/ من تكلفة الوقت 
للمعلن إذا حدث تلاشى للصورة بينما يصل التعمويض إلى 55 7 إذا 
وقد تختلف الأهمية المتناسبة بين الصورة والصوت مع كل إعلان 
فالجينجل 66اوهال ( فاصل موسيقى قصير ) وإعلانات الأغانى تعتمد 
بشكل كبير على التأثير الصوتى بينما تعتمد الإعلانات التطبيقية 
على الصورة ولايعتبر السيناريو المصور نهايةالمطاف بالنسية 
للإعلان إنما فقط يخدم كمؤشر لما سيتم عمله وهناك إحتمالات واردة 
للتفيير إلى أشياء أكثر جودة قد تظهر أثناءالتصوير 


(4) السيناريو المصور ليس نهاية الموضوع 
لاا يكين السيناويو الضون العدووة التجائية بالتعحة لشكل الأعلان 
انما تدده فقط كعرشر 1 سيكم عطله ر هناك إختمالات رازه التخيدر 
الأشياء لأشفال اكثر جوية ف قظون أخناء التصصوير 

وكنا أنه من غير المترك أن تدرف لدي المفرج الددي لاراقااة اللعرات 
التكنيكية التى قد توفرها شركات الأفلام و الرسوم المتحركة أو فرق 
العمل للشبكات الكبرى إلا أنه فى نفس الوقت لا يترك دون بعض 
الإهتمام بأدواته الفنية. 

ورغم أنه من المعروف أن القيمةالأساسية للمخرج تكمن فى 
قدراته الإبداعية أكثر من الإمكانات التكنيكية إلا أنه يستطيع إنجاز 
عمله بشكل أسر ع وتكلفة آقل إذا كان لديه بعض المعرفة مبادىء 
الإنتاج المالى ومشكلات العمل سواء فيما يتعلق بالتصوير أو الإضاءة 
وعليه كذلك آن يعرف عن المشهد وكيفية إخراج الألوان والأصوات ت على 
الشاشة ويتعرف كذلك على أساليب المونتاج وإستخدام البصريات 
وهو(مؤشربصرى خاص ) وهذه الدراية الشاملة ستساعده فى عمله 
تماماً يحائب شعرفته لتكاليف كل ما يقدام علية , 
وهذه المعلومات وحدها بالطبع لا تصنع مخرجاً على المستوى ولكنها 
في وجود الموهبة الفطرية تساعد بشكل كبير فى أن يصبح مخرج 
الإعلان التلفزيونى على مستوى المنافسة . 
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تطور أساليب التليفزيون يوماً بعد يوم 

قدلا نجد آى من مجالات الإتصال تستقيل أساليب فنية جديدة 
واكطوو هرسي السرية الح هده تن مال ايمر كون. والتطرز 
الحادث فى خامة النبلم والكاميرات والإضاءة والأجهزة (')الاليكترونية 
وظبور مواد جديدة مثل الشرائط الممغنطة هو تطور مستمر يفتح 
فجالاً حدهداً للابداع. 

وإضافة إلى ذلك روح الإبداع المستمرة لمن يعمل فى هذا المجال 
والسعى الدؤوب للتجريب شامل كل الصناعة و من الواضح تماماً أن 
هناك دائّما خدع جديدة عليه أن يتعلمها كل يوم . 

قد نجد حياة المخرج الفنى للتليفزيون مليثشة بالإثارة بسبب هذه 
كشك له مبعوفة فعلية أن تضابع الحطور ابت بشكل رمتااسن حت 
يتفادى عدم الإاستعانة به بشكل سريع إلا إنه يجد منهة فى هذه 
الإكتشافات حيث أنه فى التليفزيون أكثر من أى وسسيلة أخرى 
داموتطا مكلك امنا أن تجرب شكلا جديدآ بالفعل . 


إنتاج الإعلان 
دوق طححةة النشو انيل نشو الأعفوال اتفكية الخيرة اكقر هه الأضياك 
الميكانيكيةالروتينية وهذه الحقيقة تنطبق على وجه الخصوص على 
من يعملون فى الوظائف الإبداعية مثل الممخرجين الفنيين . 

ورغم ذلك فإن مرحلة إنتاج الاعلان تكون لها نفس الآهمية لدى 
المخرج الفنى التى يوليها لعملية التصميمات ومرحلة إنتاج الإعلان 
هى العمليات التي تتم بين موافقةالعميل على الشكل الميكانيكى 
والشكل النهائي للإعلان وبإمكان النحاتين والطباعيين وفنيي الإنتاج 
إظهار أو تدمير عمل المخرج وبإمكانهم أيضاً إصلاح الأخطاء الصغيرة 
فى العمل الفنى إلا أنهم ناد رأ ما يكون دورهم فعال فى قلب عمل فثنى 
سئ الإعداد إلي عمل فنى رائع . 

ومن ناحية أخرى يمكنهم قلب عمل فنى رائع إلى عمل أقل جودة لو 
أن الشكل الأساسى لم يكن مترابطأ أو تعليمات العمل لم تكن واضحة 
ومن الضرورى بالتاكيد للمخرج الذى يسعى إلى النجاح فى مجال 
الإعلان ان يقني يشكل همل ال اسل الميكانيكية للإانتاج فعليه أن 
يتعامل مع رجل الانتاج وأن يصحح الأخطاء قبل أن تستفحل . 
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وقد يسعد المنتج أن يرى تصميمات جميلة ورسومات تظهر فيها 
الخبرة ولكن ما يهمهم فى المقام الأول الصورة المؤثرة فى الشكل 
النهائى الذى يراه المستهلك . )١(‏ 


تقليل التكلفه في الإنتاج 

التخطيط الخاطئ من الناحية الإنتاجية يمكن أن يثقل بشكل كبير 
على ميزائية الاعلان ويطفى على حساب وظائف أخرى وقد يعنى عمل 
مقياس خاطئ تجزئ من العمل الفنى أنه يجب إعادة العمل الفنى 
كاملا وعمل خط أسود ضخم مسلاحق لرسوم بين فاتح وداكن يحتاج 
بالخيرورة الى عمل لوخة مرجية إل أن الإيتعان بالخط إلى منا يوازى 
مرا بوصة قد يوفر هذا العثناء 
وهكاك العديد هن الأعئلة العى يكن شيها اللخصبراءزببيدع القطر 
توفجر الككير :من المال زالفيد : 


المباديء الأساسيه 7 والتفاصيل فيما بعد 
قن يبتعن كتير من اناس عن دراسة عملمه الإنقاج :لا بها مخ كعقيد انك 
لا حصر لها وأحياناً قد يدخلون فى متاهة التفاصيل الفنية وبعد فترة 
من التخبط يشعرون باليأس من الأمر 

وفى واقع الأمر فإن العملية الإنتاجية بعيدة كل البعد عن البساطة 
إلا أنه لا يجب على مبدعى الفن أن يتجاهلوا هذا المجال تماماً وأفضل 
الطرق للتعرف على الطرق المفتوحة للإنتاج هى ترك النقاط الدقيقة 
من التهاقين والطباعين:و الكتزكيز قلي الأساسياف: 
تفهم وجهه نظر العميل 
على الزغع من الحقيفة الحى :تو كد أن العشيل قو الذى يعدن جود دقع 
أم لا إلا أن العميل ليس دائماً أكشر الأفراد شعبيه لدي رجال الإعلان . 
تشى هتفك حاص فق البجلاء الذين يتعاملون مع الوكالات 
الإعلانية فهم عملاء لاملاقة لهم على الإطلاق بإنتاح الإعلان . لذا فإن 
معظم المخرجين الفنيين يخصصون مساحة معقولة من وقتهم للتذمر 
من العملاء وشكواهم والتى قد تشمل أى شئ بداية من ذوق العميل 
إلى ميله أن يركن الأسمال الفتية فى مكتي ادة أسموعين ثم يسافر 
إلى أوروبيا لستة أسابيع أخرى قبل وضع موافقته الآخيرة . 
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العميل هو المعلن وليس رجل الإعلان 

والعملاء (وهه الذين يقومون بإنتاج بضاعة ما أو يقدمون خدمة ما 
وليس من المتوقع أن يكونوا ملمين بشكل عام بالناحية التطبيقية 
للإعلان فالعمل ند لا يستطيع التفرقة بين مصطلحات الإعلان )١(‏ 
المنتلفة كله عت اب سطتياط عنقامعمنا و قد لا يقدر العميل أهمية إرسال المارة 
الى المجلة قبل اصسدارها بست أسابيع وقد تؤدى عدم معرفةالعميل 
لهذا إلى الشعور بالضجر وإن كان لا يستبعد أن يكون العميل عبقرياً 
فيما يطلب . 


رغبة العميل في الوصول إلى قرارات واضحة [ْ 

وهناك إختلاف آخر قد يراه مبدعى الإعلان فى العميل وهو أنه لا 
سكن للعميل إتهاة القزار .شمن المعروف أن إعادات العشن بالتمينة 
للإداريين فى شركة ما تختلف تماماً عن عادات العمل للعاملين فى 
الوكالة الإعلانية فالعاملون فى المجال الإبداعى يعتمدون بشكل غغريب 
على الفطرة وهو أسلوب يبدو غريبا على العملاء . 

فقد إعتادوا فى عملهم الإعتماد على الحقاشئق دون الاختيارات فما 
يقومون به عادة من خطوات معينة فى العمل يكون من الممكن التكهن 
بالنتيجة فإذا خصصوا على سبيل المثال أموالا فى بناء مصئع جديد 
فهم متأكدون متقدما بأنه سيظل مشغولا وربما يكون هذا السبب فى 
أنهم لا يدركون تماما أسباب عدم ضمان رجال الإعلان لنتائج أعمالهم 
رغم تحديدهم لمبلغ مقرر من المال فى المقابل . 

ويمكن للعملاء البحث عن مخرج جديد لتخطى الشكوك حول أضمن 
إستثمار للمبالغ الكبيره التى تدفع فى الإعلان قد يكون ذلك باللجوء 
إلى إستشارة آخرون وهذا الأمر قد يساعد أو لا يساعد . 
عدم الإهتمام بالفن 

هناك توقع دائم من المخرجين الفنيين أن يكون العميل خبير فنى 
فلا يوجد سبب لتوقع غير ذلك . 
إلا أنه من المالوف أن تكون خلفيات وميول العميل تتجه نحو العمل 
من أجل الكسب فالفن المجرد يجعل الأمر غير منطقى ثوعاً بالنسبه 
لهؤلاء الذين عليهم تقدير أوراق الميزانية للمساهمين كل عام وكل ما 
ينتظره العميل من الوكالة الإعلانية التى يتعامل معها أو مع قسم 
الإعلان هو أن يبين له طريقة تساعد فى بيع البضائع فإذا إجتمع 
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هذا الهدف مع فن جميل فلا بآس وى يقر التمعل الاعاميائة 
الفنيةالتى ت تقدمها له الوكالة و لكن إذا لم تتناسب مع إستر اتيجية 
البيع العامة فلا تقدير لها و نادرا ما يفكر العميل فى الوكالة من 
الناحية الفنية فقط )١١'‏ 

التصور الواسع لخدمة الوكالة 

يتوقع المعلنون الحاليون الكثير و الكثير من الوكالة التى يتعاملون 
معها و يقول بههه 80062 رئيس مجلس إدارة 8هم:فاء8 غ تلاح 20018 "قبل 
الحرب كان الموظفون لدينا فى معظم الأحيان هم كاتبو النصوص 
وفنانون و مشترون للوسيلة الإعلانية"' أمااليوم فهناك آيضا أفراد 
البحصث وق التسويق بيئما يوضح ]ل معمعواك لماعمو رئيس نحن 
نساعد العميل على إختيار مدير للإعلان و مدير للتسويق أحياناً 
ونساعده على تصميم منتج جديد والتخطيط له .وغاليا نجد أنفسنا 
ندير إجتماعات البيع لديهم ونقيم خطط التسويق فنحن نساعده فى 
مناطق ليس لها علاقة حقيقية و مباشرة بالإعلان . 


العميل والوظائف الإبتكارية 
قد يبدو مما سبق آن العملاء تقل حاجتهم بشكل كبير لمعرفة الناحية 
الإبداعية للإعلان فعلى كل حال لا يوجد حاجة للتفكير فى أفكار رائّعة 
يضعها آخرون مع وجود الإعلان الموضوع على قواعد علمية ووجود 
الأبحاث والتسويق والبضائع التى تأخذ نصيباً من أموال العميل . 
وحتى فى حالة وجود العملاء كاذ لون تمدن ع ا داق 
حول الإعلان فإنه فى معظم الأحيان هناك قليل منهم يجهلون أهمية 
إسهامات الوكالة الإبداهية وفالباً السبب الأساسى لعدم إرتياح 
العميل هو أن يجد ندرة فى قدرات الوكالة الإبداعية والاحسياس بآن 
الوكالة أصبحت عقيمة وبالية فى مجموعها كل هذا يضع المخرج 
الفنى في موقع متميز فكلما زادت الخدمات المقدمة من وكالته كلما 
وجد تدعيماً أكبر لأفكاره الخاصة وليس المخرج الفنى فقط هو الذى 
يملك معلومات أكثر عما يقدمه ولكن الوكالة كلها تحمل العبء مع 
العميل أكثر من أى وقت مضى منذ وقت ليس يبعيد كانت خدمات 
الوكالة تكتفى بشراء الوسيلة وتتفيذ الإعلانات والعلاقات بين 
العاملين فى الوكالة والعميل كانت أكثر ألفة. ؟) 
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أماالآن فالعميل يتوقع خدمات أكشر من الوكالة فقد أصبح 
التليفزيون وسبلة مهمة بينما بدأت البحوث تتطور بشكل سريع 
حيث يصر العميل على تدعيم إنجازات مبدعى الإعلان بحقائق (') 
وقد أصبحت العلاقة بين الإعلان والتسويق أكثر قوة أو ما يسيم 
'بالتصور التسويقتى ' للبيع والتى أعطت رجال التسويق أهمية 
إضافية فى الوكال و متاك وطائف اأخرى اضيفى عه الحاجة كل 
02 الموظفين لشركة العميل وتحديد مواد العرض فى نقط البيع 
وتصميم العبوات وغيرها. 

تنطوير صوره لمنتج ما 

إذا :نا مصالنا عه محنى ضور 8 مشتج ماافاننا سكن أن جد مثالا لها في 
حال الغو تقر اكتسنيا الكاصلوة فى مبجال التروهع لبر 
زمن بعيد قبل أن يعرفهاالعاملون فى محال الإعلان فقد كانوا 
يدركون بناء صورة شخصية للنجم وإعطاء الجمهور تصور معين 
واضح عن هذا النجم ؛ فقد يكون نل شخصية جيدة آو سيئة ضاحكة أو 
جادة عقلية أو مزاجية ؛. أرستقراطى أو من العامة كل هذا يعطي صور 


الاعلان استثمار طويل الامد 

فى الماضى كان المنتجون ينفقون آموال على الإعلان لغرض واحد هو 
خلق مبيعات فورية .وقد وضع رجال الإعلان الكبار تركيبة إعلائية 
معينة تحقق الجذب الفورى للقراء مثل العناوين العريضة ووفرة 
النسخ ووجود كوبونات يمكن نزعها بسهولة . 

فده الحوعية ين الأغلان الاكزال شناخمة: كحكئ: مهنا هذا يكال كذ نك 
فى حاله ان يكون الهدف هو إيجاد طلب فورى على المنتج أوإيجاد 
منافسة . أماالآن فرجال الإعلان يفعلون أكثر من مجرد عمل 
الكوجوناك فعليهم قم ميفة عمل خطة طويلة الأمن للافادن : 

ففى عام ١55!‏ تمانفاق حوالى “ بليون دور لار على الابحاث 
الصناعية وحدها ويتنافس رجال الاعمال هذه الأيام على عمل خطة 
توسمية تمتد عسشرسئوات مستقبلا . ومن الطبيعى أن يتجه 
إشتمامهم فى هذه الحالة الى سياسه الإعلان طويلة الأمد 
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هاا اكددة لولس هوت لكات الس حلى إعاذن مق تمن 
أيضا يريد معرفة الإنطباع العام المأحوز عنه وعن مننجه وتؤكد 
الأبحاث خاصة 'الأبحاث التعليلية أن المستبلك يكون لديه عادة نون 
من التصور للمنتج اكترع لرو تعر على ا لحت و 
المدهش معرفة إلى أى مدى بمكن لشئة: جامد آن يمتلك لل يمتلك تشخصية تحدر 
مطريية لكي براه ميا تنام ققد انيت كر كتهو ها لوو صديقه 
ل ل ال 1 
ككون حذكية مدحونة مسشيؤة الا كيد كن ناما أن إسم مرتية مفيئثة 
يعد عدو التدساسن تالزاكة والسكيكة : 

ويعد دور المخرج الفنى فى تطور صورة منتج ما دور أساسى حيث 
عب ليع نفك نهنا لاإحتباراثة الندين:رإاكساسه الحا فطل تكوين 
شخصية معينة للمنتج الذى يعلن عنه . 
كيفية بناء تصورات للمنتج 
من الفغفريب آن محاولات تكوين شخصية لصنف ما من منتج ما من 
فى صناعات أخرى عدم الإهتمام ا لو ا 
7 ا 1 1 ن هناك النجاح فى تكوين 
شخصية الصنف يكون أكثر فاملية وقد يعود الملل الذى قد يصحب 
تصور مالمجموعة من المجموعات الصناعيةالسابقة إلى الإدارة العليا 
أكثر من أى شىءآخر والأمر يحتاج إلى تجهيزات سابقة لتحريك 
قاع مااسن الر كزه ربشفرد ان يق المعدن! تر نفس المبال بسن 
مككلفة نهد الخوون خالناسا يكركوا مفلفية : 
وتكد عاتن تتحيل المشال أن صناعةالآغذية قد مانت لأعوام عديدة من 
الركود حتى ظهر مجموعة من المصورين كسروا تقاليد الإعلان عن 
الاغذية بعرضهم صورة مقربة شهية لمنتج ما وكذلك لم يظهر شئ 
خارق فى مجال قمصان الرجال حتى ظهر متميز يرتدى نوعية معيئة 

من القمصان . 

فى أحيان كشي مف صدريا من السستجيل ظيور انها رإعلانية مؤثرة 
شر مكال طوامات معكة مكل ساي النقدات كرد قل حاب 
مصانع الفضيات لاعوام عديدة يعلنون عن منتجاتهم دون التفكير فى 
الآصناف المتهددة لها وعلينا أن نتصور مدى تأثير ذلك على كل صنف 
على حده لآأن صورة صنئف ما لم يتم تاسيسها . 
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وقد نجد صناعة فشلت فى بناء تصور لمنتجها مثل صناعة المنظفات 
والبنزين فدانما ما يعلنون عن إدعاءات متكررة يمل منهاالمس تهلا. 
وقد أكدت الأبحاث آن القارئى العادى ليس لديه من !')الوقت ما يكفى 
للتعرف على منتجات. هولاء المعلنين كل على حده . 

والأسباب لايعرفيا إلا القليلون جدا نجد آن منتجى البنزين فشلوا 
بشكل كبير فى استفلال المزايا المتعددة لمنتجهم فى التأثير على 
المستهلك وبييدو أنهم وضعوا الاهتمام الآكبر فى 5 تحسين محطات 
الخدمة والعاملين بها على وجه الخصوص . 

وهو ماقد يخدم فى تكوين صورة أعمق للمنتج وبدلا من هذا 
المنتج. وفى دراسة تمت عام ١1531‏ وتناولت العادات الشرائية 
للبنزين وجد أن أغلبية المشترين لا يفضلون صنف معين بشكل مطلق 
ومعظمهم لديه فكرة ضئيلةعن الشركات المنتجة للبنزين . 

وعلى الجانب الآخر نجد حالة إيجابية فى عديد من الصناعات التى 
أصبحت شديدة الوعى بأهمية بناء صورة لصنف ما وهناك إعلانات 
عديدة تحاول آن تعطى المنتج شخصية متميزة خاصة به والإتجاه 
الأساسى يتم عمله من قبل مخططى الحملات . 

ويبدو أن إعلان الكحوليات قد حقق هذه النقطة بشكل جيد فقد 
أعطى للمنتج شخصية من أغلى الأصناف إلى أرخصها وقد يبدو هذا 
مدهشا إذا وضعنا فى الاعتبار المعوقات المفروضة على الإعلان على 
المشروبات الكحولية . )١‏ 
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الفصل الثانى 
التصميم في الإعلان 
وتقنيات الكمبيوتر في العمليه الإعلانيه 


تعريف الجرافيك : 


لقدجاءت جرافيك علطم6:8 116 فى اللفةالإنجليزية 
من الكلمتين كنا“أناصه© - «انالطم028 فىاللفةاللاتينية 
)١(‏ وهما يقابلاز كلمة - 2180111585) فى اللغة اليوئانية الحديقة 
(؟) والشى تقابل فى كلا اللفتين أسلوب الكتابة هانرز5 عصننم8؟ 
ويعطينا مقابلها فى اللفة الألمانية مفهوماً مقارياً لاوا 
تعنى مختص بفن الكتابة أو الرسم والتصوير 9 وهو نفس المعنى 
فى اللفة الإيطالية تقريباً حيث كلمة 1160م18© تعنى تقديم 
الأعمال عن طريق خط مرسوم ومنها فن الجرافيك ع11م 41879 


وهى معنى يتعلق بالطباعة والليثوجراف والحفر وما يماثل ذلك !) . 
وبالرجوع إلى الأصل الذي أخذنا عنه الكلمة العربية "جرافيك "وهى 
الإنجليزية . نجد أن أنطمة»© من ال وزموم© "رسم بيائى أو خط 
82 

ومن الممكن أن تأتى لاحقة معناهاامة:ع121000 شئ مرسوم أو 
مكتوب 5م000208178) يكتب ء ثم امه ع0]0ط72 يرسم أو 
يصور ", 

معطا مض امكو "اسان بخن ركاق تفوس لعفن اسن فلن 
حين يضيف آخر مفاهيم مختلفة منها فن أو علم تمثيل الأشياء ذات 
الأيعاد 00 علي سطح ذى بعدين ' طبقاً لقوانين حسابية خاصة 
بالإسقاط * 

ل المعارشالمريطافنة عدف مهيال كدو ن العراسك: 
بل إنها ربطت ذلك بالحرف والأساليب الفنية والتكنولوجية عتاوأتصطءع1 
المستخدية فن كاذهما: 


256 .2 956],لإلققم ع0 مأاقآ لإمفامعمعا8 مخ :( .1 .مما تقطن ) وابوع.] (1) 
. 51120 1976 لإتقمماء1 لممماع ام معنم!] اوعلط لمط1” : ى 'معذوطع /2(11) 

(؟) جيد (رياض) :القاموس الوحيد . ١197.‏ ص 1035 . 
7 2 ,1960 . 301 عتما لإعلاكمك مم نوع أ لناتضوره6: ( ممععع لاه ) لاأعممعط (4) 


(4) البعلبكي ( مثير ):المورد ( إنجليزي - عربي ):.111 ص 758 . 
9 3-7 2 . 2.853 .لأط! : و'رعاوطع/81ا(6) 


مفهوم التصميم : 
يعتبرالة لتصميم عملية إختيار مملاءعاء5 و ترتكيب 21198112128 
لمجموعة من العناصر والمفردات بهدف الإستخدام كوسيلة إتصال 
مرشّى . 
ويكون المصمم بأ زعا قادرا غلن الاخثيار ل 
.واضعاً فى إعتباره وسائل التنفيذ وورروزمطءع57 بحيث 

تركيبةمن العناصر والأفكار المختارة لكى ب نلق تفبعيها بوك 
توصيل أفكاره ( 
والد لتصميم هوالعلم القائم على خليط من أنشطة العلم وأنشطة الفن 
ففيه مقومات الجمال ؛ وفيه المنهج العلمى لتجميع المعلومات المتعلقة 
ا ل د المت 
وتحليل هذه المعلومات والبناء علي هذا التحليل7) . 
نما التعشييع إلاإيقاء الأشبكال عتوافق اما مع إيتفا انوي ف 
متعمقاً بذلك في جوهر الحياه التي هي التصميم في أحلي صوره 
بكامل مغناها والتصميم هو عمل أساسي للإنسان . وليس لكل فعل 
هدف فقط »بل ينتهي إلي إضافه شيء جديد . وعمليه الإبتكار هي . 
التي تضيف إلي العمل هذه الرياده » بمعني أن عمليها 4 

تعني العمل الخلاق الذي يحقق غرضه , والإبتكار هو عمليه لا تولد 
من فراغ ٠‏ وإنها جزء من السلوك الإنساني فردياً كان أو جماعياً . 
والإبتكار هو أن نستخدم كل ما لدينا ون حبان :و سعر هه ومنهازء لين 
إبتكار ما يحقق إحتيا جاتنا ورغباتنا ؛ وهذه الإحتياجات لها دائما 
جا اس عملي والقضوه ,اليف الفادية لين الح عقر 
الشيء والجانب التعبيرى .. وتختلف أهميه الوظيفه والتعبير في 
الشيء من حاجه إلي أخري ( ") . 
فكل مصمم يملك أفكا وأ واسلؤيا ذاتيا القصنيم هذاكية اله وحس 
الواعي و 
المصمم لمفرداته ودورها في الإختبار والتعبير .( 





(! ) سامي حسين عبد الباقي إستخدام الكمبيرتر في برمجه الإمكانات الجماليه في التصميم ص .١١‏ 
(؟) زينب محمد سالم : العلاقه المتبادله بين الفن والتصميم والتكنولوجيا . 19417 ص 519311 , 
ل 
) 


؟) روبرت جي لام سكوت : أسس الت _ _ ص م يمح .148 ص . 116لا 
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شكل (15) 
نموذج لتصميم جرافيكى 


2ن 





)٠٠١( شكل‎ 


هق 


طرق التصميم 

هناك طريقتان ينفذ بها التصميم أولهما التصميم ذو البعدين 
والثاني التصميم ذو الثلاث أيفان . 

ا١٠التصميم‏ ذوالبعدين. 

ويهتم التصميم في مجال الأشكال ذات البعدين بالجهد الواعي اليقظا 
لتنقايم ميختلف العتاصر «اخل المساحة :مزاعياً د لوقي 
اح لصت مدا ار روي كيرف 

؟ - التصميم ذو الثلاث ابعاد : 

ويختلف عن التصميم ذو البعدين في تجسيمه للأشكال الناتجه حيث 
سهوله الرؤيه والإحساس بالخامه ؛لما له من قدره تساعد علي رؤيته 
بأكثر من زاويه ومن مختلف الجهات ولذا فهو أقل تعقيداً من 
التصميم ذو البعدين الذي يرى علي مساحة دون حيز فراغى . 

مواخل ا لعدلية التصديف 1 

إن إبداع أى عمل تصميمى لابد وأن يمر بثلاث مراحل وهى : 
(1)الدائم :(الشين أن المصدر ) 

(؟)وسيلة التعبير ( التنفيذ و التجسيد ) 

(0) عملية التشكيل ( الصياغة ) 

ويضع البعضر تخطيطاً لمراحل العمل الفنى ') علي النحو الآتي : 


مراحل بناء العمل الفني 
[ الدافع ) [وسيله التعبير ]) [الصياغه ) 


وأهم ما يعني من هذه الدراسه من ذلك التسلسل هو عمليه التصميم 


(؟) حمدي خميس : نحو معيار موضوعي للفن هلاذا , ص 1١8‏ 


نففى 


أسس ا لعملية التصميمية الإبداعية : 
نحن نعيش فى سوق شديد الصخب ففى أعقاب إنفجار السكان نواجه 
الآن انفجار فى وسائل الإتصال والتى تدفع لنا بالمنتجات الجديدة 
وحملات الاعلان. ومن بين مجموع الاعلانات المعروضة يوميا هناك 
مجموعة معدودة تترك إنطباعا ما منها التأثيرات التى تحدث فى 
كسب الوعى الكامل للعميل. 
والأمر ببساطة لو لم يلاحظ إعلان ما قد يعنى عدم وجوده ( فلو لم 
يلاحظه العميل فكأنه لم يره ). 

وفى نفس الوقت من الضرورى أن ديم 
ممق نيط ,لوقاف الكمير دن بدي الحمور وعنامم التضييم 
المقحمة والتى لا علاقة لها بالموضوع ستفقد الرسالة مضمونها 
وتضيع هبا ء | 

ومع ذلك فبالإاضافة للعنصر المرثى والمدرك فهئاك عنصر ثالث 
فى تصميم الاعلان تزايد أهميته وهو الأسلوب. ففى السئوات الأولى 
كان صناع الاعلان يركزون على مواصفات المنتج - سعره - ماتشتريه 
وماتدفعه فى المقابل. ولكن مع تكاثر المنتجات المتشابهة (وهى التى 
لاتحمل ميزة حقيقية أخرى ) أصبح الاسلوب العامل الأهم فى قرارات 
الشراء. وغاليا مايكون الحد التنافسى لمنتج ما ينصب فى الأسلوب 
الخاص به فى عرضه من خلال الاعلان والتعبئة. والأسلوب يعنى كذلك 
بأي حملة اعلانية تستطيع التعرف على جمهور ذلك المنتج. 

لو أن تقارب الكلمات والصور يحمل رسالة معلن ما اذن 
فالأسلوب هو اللكنه أو 0 طبقة الصوت » التى تجعل الشخص المناسسبي 
يستمع ويلاحظ. وكقاهدة استرشادية ( لايوجد قوائنين ثابته وجامدة ) 
يمكن القول إن تصميم الاعلان له ثلاث وظائف : 
يجعمل الاعلان ملحوظا ويسهل فهمه ويقدم المنتج ياسلوب يرضى 
العميل. 

لني تند أحدا تيا 1ن الى بأي وكالة اعلانية يدعى أنه 
(( ممصمم » فالقسم عبارة عن فريق عمل من مدرحين فثيين وكقات 
سيناريو وطباعين ومخرجى تلفزيون ومشرفين يعملون تحت قيادة 
مخرج ابداعى. 


الا ا 11 
عم لإا« نآلا معأوعما لمث ممأنومعا5ب|!] لمعنو حلم 10 عل لات عاع ام ره فط ,المأ عمتمعل 


. 57-84 ,2 , 9960! , 1اع روطن , عأمو8 
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وقد أصبح من غير المألوف بشكل متزايد أن يندمج مخرجو 
الابداع الفنى بشكل نشط فى الكتابة والاخراج الفنى لحملات الوكالة. 
وتحد 31 المتظليات الآذارية للمكل: فى 'استعلوال الوقت بال الأقضى 
بيثمايبوجه مخرج الابداع الفنى اهتمامه على الأرجح نحو تحديد 
الموظفين المناسبين للعمل ثم يستخدم الخيرة الشخصية فى الحكم على 
العطل, كقويلة ككل تقدية: المفدل. 
فريق الابداع : 

اول الشاس المسئولون بالفعل عن حل مشكلة ابداعية ما هم 
المْشوج الفش وكتاب السيتاريو قو امبيحيت عنارة عالمية للكحات 
ومخرجى الفن العمل على شكل فريق عمل. وهذه الارتباطات لها 
قيسكها الفتملية والعاظنيةة ولها "استهزارنتها المحتاذة مع شهرك 
التعاذج جمعا من مرحلة للمرحلة التالية لها. وبالتأكين قفى مجال 
استنباط الأفكار يكون تعاون عقلين ونظامين هما الصور والكلمات 

ولأن الاعلان هو نوع من الممارسة لأكثر من وسيلة فعلى المخرج 
الفنى أن يكون ذى مواهب متهددة فعليه أن يتمرن على الحكم الدقيق 
على التصورات والخطوط الأساسية للعمل والطباعة والتصوير 
والرسم وعمل الفيلم وعملية التنقيح ومرحلة اعادة الإنتاج والطباعة 
كما أن عليه أن يدرك العناوين الرئيسية العرضية فى مرحلة كتابة 
الترتاريو فى المقابل فكلن كاي الشيتازيق الذى قد يكون ملما من 
الناحية الفنية يسهم فى جزء كبير من الفكرة المرئية للحملة. فى 
واقع الأمر أنه من الناحية العملية التقسيم لدور كل من المخرج الفنى 
وكاتب السيناريو فير واضح المعالم بشكل كبير ويختلف من عمل 
لآخر. 

ومع ذلك فبمجرد أن يصل فريق العمل إلى الفكرة المبدئية 
5 يمكنهم استدعاء مهارات أكثر تخصصا من باقى القسم ليتم وضع 
العمل فى مرحلة الإنتاج. وتبدأ هذه العملية بلا تغيير مع وصول 
تعليمات التنفيذ الفنى. 
التعليمات 811625 116: 

فى معظم الأحوال تكون التعليمات عبارة عن توليفة من 
الأفكار من رجال التسويق لدى العميل وخطة الوكالة ومن ادارتى 
البحث والوسائل الإعلانية وقبل أن تصل هذه التعليمات إلى فريق 
الإبداع 
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الفنى يجب أن يصدق عليها مخرج الإبداع الفنى بالموافقة بعد ذلك 
يوضع التنسيق الكلى للمشروع فى يد قسم ادارة الحسابات والذى 
يكون دوره الرئيسى حلقة وصل بين الوكالة والعميل والتأكد من 
سير العمل بسرعة وسهولة. 
التسيبات امنا لح كمفرزئ عان ار واشت 
اختبوصف للمتت وأقاكن عه 
سمو عات الاعلوة: 
" - الجمهور المستهدف. 
ات النكنة الأسامدية او وهنو الحدلة: 
ه - حقائق مرتبطة لتدعيم الموضوع. 
5-الوسيلة التى سيظهر بها الاعلان. 
٠“‏ - خطوط ارشادية فيما يتعلق بلهجة الاعلان وشخصيته. 
8 - الميزائية المحددة للإنتاج. 
استخدام التعليمات : 

وقلكما يكون متاع فمن الأفضل البدء:فى عمل خملة ما بالحخضول 
غلى همرة الاستخدام الأول للمتتع. ولو لميكن متاعا فعليك فنا أن 
تعتمد علي التعليمات لإعطاءك وصفا وجيزا. وكذلك يجب معرفة 
الجمهور المستهدف ووضع تصور للوسيلة المستخدمة ولهجة الصوت 
الك تحاطلت هذا المميون 
ومقى هنا تساؤلاآن :> ماذا :تقول ؟ وكيف تفؤله؟ ويعتتبين العتمير 
الرابع هو الوحيد الأكثر أهمية وهو الفكرة الأساسية فهى المدخل 
الوركيسى اللجعلييات ويهب أن كظل الكقذ :الزكيشى العمل الأفلان. 
وتعود فاعلية معظم الحملات الاعلائية الناجحة إلى إعادة الشرح 
المستير لنفيس الفكزة الأنفاسية مظرق, متدوعة ورور اسية. 
وهناك أشكال عديدة للتعبير فى مجال الاعلان وتتضمن البيان 
والمقارنة وقياس التشبيه والاطناب والمقارنة قبل وبعد والرموز 
الإنفعالية التى تتراوح من السخرية إلى الحساسية والحنين. إلا أنه لا 
يوجد قوانين ثابتة وجامدة تبين كيف يمكنك استخدامها. 
ميسقت 
لقد كتب الكثير عن عملية الابداع إلا أنه لازال الأمر يحمل غموضا 
ومراوغة بشكل محبط. وبالتأكيد فليس هناك تراكيب لإبداع فكرة 
جديدة - فالتراكيب تؤدى إلى القدرة على التكهن وهى أآخر شئ 
تريده عند عمل حملة إعلانية. 
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إلا أن هناك شئ واحد مؤكد هو أن الأفكار لا تأتى من فراغ انما 
تظهر عخدما تتصادم فكرتان متوافقتان أو غير متوافقتان بيعضهما 
الجمهن.و أفظبل الطرق لتحفيق دللا قن أن ,نيحل مهلك يعد الإمكان 
بمادة متوافقة ثم تسحب أفكار قليلة وتدفعها فى وسائل إستعمارية 
لكن احتفظ بالفكرة الأساسية فى فكرك وبالحظ ستعرف أنك وجدتها. 
التمثيل الأول : 

فى هذه المرحلة المبدئية يكون على مخرج الإبداع الفتى الحكم 
للرسوم والفكرة الممكنة نادرا ما تصلح أكثر من ذلك (لو نظرت إلى 
أي إعلان بارز ومؤثر تجد أنه يمكن وصفه بشكل مناسب فى شكل 
شدية الحموة ). 
معيار بسي ط لما هو« غير متوقع مناسب » فلو أن فكرة ما مناسبة 
بيدا التالعك فى الفظ الأسناسى للفكرة وهو تماد لتحبقه الطزية 
لعمل حملة إعلانية وإذا ما أضيف إلى ذلك أنها فكرة غير متوقعة 
فديكدا تعيلى الفتوييد ان حعركن اللكرة يلكل علقت يتخي الناس 
والخطوة التالية هى إقناع العميل : 
تطوير حملة إعلانية فى الجرائد : 

يعتبر معظم العملاء أميل لأن يكوئوا أقل «١‏ إلماما بفنون الإعلان 
#غمين يعملون فى الؤكالات الإعلانية..فبينما يعمل كاتب النسخة فى 
التسحة الأساشيا للتغلان سدا المخري الفنى فى افضاك قزارات جزل 
التخطيط المبدئى والطباعة والرسوم والصور. 
التخطيط المبدئى : 
إذا وضعنا فى الإعتبار معظم الأشياء ذات القيمة فى الإعلان نجد أن 
أيام كتب القوانين الخاصة بالتخطيط المبدئى للإملان يبدو أنه عفى 
عليها الزمن . وبالعودة إلى الستينات على سبيل المثال نجد أن 
لالالماع0 1031910 رئيس مجلس إدارة شركة نعطة/ة 2ه لازا ع6 
أصر على تكوين معين لعناصر الإعلان - صورة مجمعة وعئوان 
رئيسى تحتها ونسخة تحت العنوان . ولم يسمح باستبدال وضع 
العنازين الرئيسية ( وقد وطبعها يلون أبيش بهنما اللوحة ملونة أو 
صورة ). 
وفى نفس هذا العقد قدمت شركة تدعى 5088 183/6 بحثا علميا 
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رسمة «م يع كود 


دين للوزسين العلييسل لمهي سيد ممم المسيدة م دتينة فى اطهد 8 
الدلس إل سابة ا 00000 7 مسوكيه اللجتدح لتصاية مجلم وتوجت اللمسركنة الصيميسة يها 6 دده 
اسييو كس يرم هاري | امصريت كلم الممية ان ١‏ لمسسسوارة لوس رسيي ٍ اه معرب نه اعاسة "١‏ لصيو تمقله القافاة المساراه ١‏ اللمميب ول ل و ا ا 
ص. 4م لله زر 9ه ع م لمان هاه نس لمي ف مر غيم مسو سيقت ١‏ قفي 5 اع 
9 3 لك 10 فط 5 م اساعيية 
5 ام 0 اص اسرمت 1 2 المطعس مجم 
ا #بر وم ل 0 يي رموه 90 فته :+ 


لوك 


جيداً تتناول الطريقة التى يتفحص بها قارئ ما عناصر تخطيط 
مبدئى ما , وبذلكء يمكن اعادة تصميمها بحيث تشجع على اتصال 
أكث ممافبرة وكدلك أكك كاثيرا 

وهذه المحاولات لوضع قوالب عمل للتخطيط المبدئى لها تاثير 
وحتى هذه الآياه هناك بعض الشركات تلتزم بصياغة دقيقة لأسلوب 
معسن وعموما فان كل هذه القوائنين تحطمت بشكل ناجع وإن بقى 
فقط خطوط إرشادية ومن ضمن هذه الخطوط الإرشادية هو التأكد من 
أن الصورة والتخطيط المبدئى لا يقومان بنفس المهمة ولاختبار ذلك 
نخفى الصورة ونرى ما إذا كان الإعلان سيؤدى غرضه. إذا كان يؤدى 
الغرض منه فالصورة زائدة نوعا ما وهناك عنصر من العناصر فى 
حاجة إلى تغيير وتعد أقصى حالات الاتصال عندما يتداخل عنصر 
الرؤية والكتابة . وبمجرد أن نضع هذا المبدأ فى الحسبان يمكن أختيار 
أى من العناصر الأقوى. وفى هذه الجهة نجد أن الإعلان الجيد شادرا ما 
يكون.نتوازنا بشكل عادل فإما أن يكون إغلان صون أو إعلان كتابة 
ومع التأكد من إستخدام العنصر الأكثر تحريكا للعمواطف ويشكل 
فطرى. 
هناك قاعدة ذهبية باقية وهى أنه قبل تطوير التخطيط المبدئى يجب 
أن نضع دائما فى الإعتبار الوسيلة التى تستخدم للإعلان وأن نتأكد 
أنه سيصمد ولايضيع وسط الأشكال والألوان الجميلة فى التحرير 
وفئون الجرافيك الإعلانية. 


طباعة الأحرف '0081231153/آ1: 

ليس من الضرورى للطباعة أن يتم شرحها فى هذه المرحلة ولكنها قد 

تساعد فى بيع حملة إعلانية خاصة لو أنه لايوجد صور أو رسوم. 

ولأن المخرج الفنى والطباع يعملان معا فإنهما يستخدمان تخطيط 

مبدئى وطباعة الأحرف لتأسيس اسلوب ما وتكوين حجم وشكل 

الإعلان والذى يكون مميز ومع ذلك فإن بما يكفى أن يسمح بوجود 

لكان عمد ودوام :نطو نالحدل 

فبدون هذه المروئة يكون من الصعب بقاء فن الجرافيك ملائما مع أي 

مدة زمنية للحملة. وهناك فعليا مئات من أنواع الخطوط المتاحة وإن 

كان نوعا ما القليل منها هو المستخدم بشكل سائد فى مجال الإعلان 
وبمصود أن تاصل امخرج القدى إلى نمط الفط الذي رهبي يشرك 

الأمر عادة للطباع لتجربة الطرق المختلفة التى يمكن استخدامها لوضع 

هذا التمط . 


عم لإا دالا معادعما لمث معنم عاديا !!] لععمودلم 10 علأمان عانامحم00 عط ,ممصاد ومتصول 
8 , 1990 . اإع عوطت , عامو8 
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ويمكن فى هذه المرحلة تعديل كل أنواع الخطوط أو توسيعها 
بشكل تصويرى وحتى بعد مرحلة وضع الحروف يمكن أن يتم عمل 
ماني حر د دول الح وتتشوم بجو دزا الععدلي ‏ الكننا حل أن ينه 
الصاق الإعلان. 
وقد يقرر المخرج الفنى أن يتمم الصورة بالصورة أو حتى أن يبتعد 
عن التصوير الم اج اسح , إبداعى » لحروف الطياعة. 
وهنا تكون المهارات التكنيكية لطباعى الوكالة لاتقدر بثمن. 
وكما هو الحال فى كل مواقع تصميم الإعلان فإن أمكائية القراءة تظل 
لها أهمية خطيرة قد يصل الأمر مع بعض المخرجين إلى الإعتقاد أن 
«الطباعة الأفضل للحروف لاتلاحظ » وهذا يعثى أن القارئ يستقى 
اللعلوينات: الوجووة ف الإضلات دون الإنمذاي إلى شكل الفنى فين وقد 
يكون هناك حقيقة يجب ألاتنسى وهى أن أسلوب الطباعة للحروف 
شوزيك أساسى فى الأسلوب كفل فى جزه من الإعلان: 


الرسم او التصوير : 

هناك حقائق مقررة فى هذا السياق وهى الأسلوب وطرق إعادة 
الإنكا ع امسر احمة: 

نالرسعء طريقة منوكة لانياكينة لكتهنة شكرة مزكنة عاو والكصي 
جائب اعلانات فئانين معينين مشهورين فإن الرسم يميل لأن يكون 
أقل تكلفة من التصوير. فأى شئ يمكن تخيله ورسمه بأى أسلوب. 
من ناحية أخرى فالتصوير يقدم واقعية والتى يمكن فقط لفنان 
الإيربرش «ودمط زم أن يأمل فى الإقتراب من هذه الواقعية 
بوسائل أخرى. 

وهذه الواقعية مع ذلك أكثر مرونة مما أدى إلى التقدم فى أساليب 
التصوير والغرفة المظلمة إلى جعل التصوير قريبا من الرسم بشكل 
كبير. فالتنقيح والتراكيب الضوئية تمكن المصور لينجز صور أكشر 
خيالية تبدو حقيقة بشكل مقنع ولذلك يكون لها تأثيرها الكبير. 
ولسوء الحظ إن تكلفة هزه الأسالين ضالبة بشكل طلفت. 

وعند الإختيار بين الرسم والتصوير يجب على المخرج الفنى أن يضع 
فى الافتهان المشاكل المعكملة مسد إعارة الإمتات فى الصيكف فاعلانات 
الجرائد الإبيض والأسود على وجه الخصوص عرضة لتحبير غير ثابت 
أى أن تنقل إلى الجانب الآخر من الصفحة ومثل هذه المشكلات تتسبب 
فى إتلاف صورة دقيقة لونها بين الفاتح والفامق عط 11 


5 .2.لغأط1(1) 


وهناك إختيار آخربمعاملة الصورة بشاشة خاصة ( مثل النقش على 
المعدن ) لتقوية فرصتها فى البقاء دون إتلاف. 


مواد العرض : 

بمجرد أن يصل المخرج الفنى والطباع إلى قرارات حول التخطيط 
المبدئى واسلوب طباعة الحروف يمكن توجيه الحملة إلى ستوديو فنى. 
ومثل هذه الأستديوهات متخصصة فى إنتاج مسودات مععا:ة]/! عأع12 
للحملة والتى تنتهى إلى المستوى المطلوب. وبالنسبة لأساليب الرسم 
فهى تتراوح بين أعمال الكرتون والرسوم المعقدة التى يكون بها أكثر 
مر دشل ممرر كه انا السدار ين الركميا فاضا اريت مها ان 
توطبع د اخل خرا ملع الحايكن الكفئ باسخكوام خديرة كل صوف: 
وتكون النسخة عادة مصحوية بخطوط متعرجة أو خطوط لاتينية لا 
معنى لها. ْ 
وأيكمنا كا ةا افيا سين الانفدل انان الوب سدقت لعوفن 
المسودات بطريقة أخرى هناك خطورة فى أن يشمل الأستوديو 
تفاصيل فير دقيقة وغغير مرتبطة فى الرسم والتى تكون هنا فى 
مرحلة عليك أن تعرضها على العميل. 
كيف يتم تقفسيم العمل ؟ 
عادة ما يقدم العملاء نفس الطلبات فى العمل الإبداعى التى يطلبها 
المخرجون الفنيون ويضاف إليها إعتبارات أخرى وأولويات مختلفة 
فالعميل المعتدل قد يكون لديه قائمة ذهبية كما يلى : 

.) هل هى فكرة جيدة ؟ (أى مرتبطة / غير مرتبطة‎ - ١ 
هل لانطوب: وقد على المنتع ؟‎ 
#ابا قل تفمتة الصبوت متاسفة المهيؤو الشسحيدف؟‎ 

- هل هى سهلة الفهم ؟ 

5 - هل صنفت بشكل جيد ؟ 
5 هل يكن تخبل : تكلفكها ؟ 
والنقطة الخامسة تستخرج من العميل شغفا شديدا فى أنها تستحق 
النظر إليها بتفاصيل أكبر. 
التصنيف : 

فى أى فئة هناك عادة منتجات لها نفس الجودة التى تسوق أو تصنع 
للعميل . إلا أن الحملة يجب أن تتبع هذا المنتج دون غيره. لذا فمن 
الضرورى عندما يستدعى الناس الإعلان إلى أذهانهم أن يتذكروا إسم 
الصنف. 


2.8 . 0أ1(15) 
بذك 


وهذا المطلب يؤدى إلى نزاعات بين العميل وفريق الإبداع. فبعض 
العملاء يشعرون أن الإعلان يكون مصنف بشكل أفضل إدا تضمن 
العنوان الرئيسى اسم الصنف وهو مطلب يضيق له كاتب الخص. 
وعملاء آخرون يصرون على زيادة حجم الشعار وهو مطلب يضيق له 
كل من المخرج الفنى والطباع. 

والحل الوحيد المؤثر لهذه المشكلة هو التأكد من أن الأسلوب وفنون 
الجرافيك المستخدمة فى الحملة مختلفة وبشكل مميز عن إعلان ما عن 
منتجات من نفس الفئة. والعرض المستمر سيجعل الجمهور يتذكر 
الحملة ومكفر ف على كو إهففاك 4 | الصكف. 

إنتاج حملة ‏ تعتردطاتم 

منظم الوكتالات الكميرة يكون لديينا بتشان كتاكين وميينه اذ 
ينصح ويساعد فى إختيار الرسم المناسب والمصور المناسسب ثم 
يتناول بعد ذلك الجانب الإدارى من العمل-العقود-جدول العمل 
ويعتبر سمسرر الفنانين الجيد هو القادر على معرفة أى موهبة 
جديدة فى السوق ولذلك فالسمسار الجيد لايقدر بثمن لدى المخرج 
الفنى الذى من المحتمل أنه لايستطيع تخصيص وقت كبير لرؤية 
وكلاء الفنانين أو ممثلين عنهم. 

وهناك ألاف من الفنانين يتم الإختيار بينهم ومن حسن الحظ أن 
القرار يتم بسهولة حيث أنهم عادة ما يكونوا متخصصين خاصة 
المصورين فهم يميلون إلى العمل بشكل رئيسى فى مجال واحد مثل 
مجال الأزياء أو التحقيقات الصحفية أو التصوير الشخصى وغيرها 
من مجالات التصوير. 

بمجرد الوصول إلى قرار يتم ترتيب إجتماع بين الفنانين والمخرج 
الفنى وسمسار الفنانين. فى حالة الرسم يكون غالبا وكيل الفنان هو 
الذى يأخذ التعليمات ولايشكل هذا الأمرمشكلة لدى المخرج الذى 
سيصر على رؤية نقل دقيق للرسم قبل سير العمل. وهذا النقل يمكن 
إستخدامه كمرجع للطباع عند جمع النسخ المصورة والعناوين 
المعتونة. 

أما بالنسبة للتصوير فمن المرجح أن يكون اللقاء مباشر بين المخرج 
الفنى والمصور وهنالا يوجد مسودات ونقل للرسم ولو لم يكن 
العميل راغبا فى دفع ثمن لقطة الإختبار فيجب فهم التعليمات بدقة 


مل البواية 
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عملية التنقيح : 

بمجرد الموافقة على الرسم أو الصورة من الوكالة يتم نسخها فى 
ا يي 8٠‏ بوصة (55 5*2 سم) على ورق 
شفاف . ويمكن الآن | إن كان ضروريا أن يتم تنقيع الصورة سواء تغبير 
الآلوا ن أو إضافة إضاءة أو تحريك عنصر من عناصرها أو إضافة صور 
أخرى وهذه عملية إبداعية شديدة المرونة ونجاحها يعتمد بشكل كامل 
على مهارات ستوديق التتقيع :وعتد إتمام العمل تؤكذ نسخة نهائية 
للطباعين. 1 
”| لأصول الميكانيكية ‏ الأفلام 7/1605321021 
متديية ونسجكة مكيناة وعنارون وشبعان بعيتين - يقوم الطباع 
بتجميعهافى إهوءعزمقطعءع/! وهى فيلم أبيض فى أسود للإعلان 
يرسل للطباعين مع الرسوم الشفافة والفرض منها ضمان الوضع 
الدقيق لكل العناصر وقبل ترك الوكالة يتم التوقيع عليها من قبل 
شخصية مسئولة فى الحسابات. 
وفى الوقت الذى يتم فيه تجميع ميكانيكى ال (2108 1216052 يمكن 
للمخرج الفنى والطباع تحسين التصميم بتغيير أحجام الحروف 
والقطع المكونة للصورة يمكن قشطها وغالبا يمكن إعادة كتابة النسخ 

الأصلية بشكل جزئى حتى تظهر الكلمات أكثر إتقانا على الصفحة. 
المسودة : 

قبل ظهور الإعلان يقدم الطباعون نسغخ مسودات قليلة على ورق 
مذانات سيقن بيقن للمشرة القدن المقارنة نين تس :إعنانة الإتفاع 
والنسخة الشفافة الأصلية وال امع أمقطءء/ا 
فى حالة العمل الفنى الملون يقدم الطباع بعض النسخ من اللوحات 
المنفصلة ويسمى :هم 0أووع,ع0:م وهى تبين الألوان الأريعة بشكل 
فردى (الأصفر والأحمر المزرق والأزرق السماوى والأسود ) والتى 
سسيتم طبعها واحد تلو الآخر لتخرج صورة كاملة الألوان وفى مرحلة 
المسودات يمكن للمخرج الفنى أن يفير توازن اللون فى الإعلان 
بالزيادة أو النقصان # للتحبير فى واحد أو أكثر من هذه الألوان 
والنظرإلى طباعات منفصلة لكل لون على حدة يجعل القرار أسهل 
وهذه المرحلة أيضا هى الفرصة الأخيرة لإستئصال أى أخطاء فى 
لوحات الطباعة قبل ظهور الإعلان فى الإصدارات وكما حدث فى 
مرحلة ال 71605168 كذلك يتم التوقيع على المسودة من موظف 
ةو 
عم/1/]01 مواوءما ممم ممع امن !!] لععمذ للخ هآ علانان عنعام م0 غط] .مملناد عالامرعل 
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قسم التجارة : 

هناك ادا در كل نشول ف الكسههة سرصيظ با تفاع مودة 
إعلائية.ويعتبرم وجوب عملهم معا بشكل كفء دربا من المحال لو لم 
يكن هناك الخدمسات التى يقدمها قسوالت جارة. 
وبمجرد السدء فى مرحلة إنتاج حملة ما يكون مهمة رجل قسم 
التجارة آن ينسق بين كل الأطراف المرتبطة بالإنتاج سواء من داخل 
أو خارج الوكالة وهذا يعنى الإتصال مع الطباعين والمنقحين ومتعهد 
البوسترا ت رسمسار الفنائين والمخرج الفنى وكاتب النص وفريق 
إدارة الحسابات . حتى بعد أن يبدأ العمل فى الظهور مطبوعا يراقب 
قسم التجارة الإصدا رات للتاكد من عدم وجود تلف فى الثوعية. 


تطوير حملة بالملصق : 

يواجه 5ت تصميم الملصق العديد من المشكلات المشابهة لتلك الموجودة 
عند تششيد حملة إعازسة فى الصحافة فالإعلان فئ كلا الوسيلدين 
يحكم عليه بنفس المعايير وعملية الإنتاج متشابهة بشكل كبير أما 
الاختلاك فسسط هذا ويتمكل فى العجم والوضم: 

فأصغر ملصق للعرض الخار جى يوازى كي ٠‏ بوصة ( 0 الديدال اسم) 
ويسمى ؛ - صفحة وهى شكل بورتريه وهناك شكل موازى له وهو ١١‏ 
- متفحة والذئ كوادى ا مترات نكت الحهم. ف شكل مدقن :ا يفي 
وهناك ١*‏ - صفحة (“”«< ؛ - صفحة جنبا لجنب ) وال48 - صفحة 
وهن مقاس1.؟ قدء 16 سكن )اوهناك بؤسدن 55 - شف 
معروفا ب 068لات 

من السهل أن نفترض أن البوستر بسبب حجمه وقلة نسخه يعتبر 
وسيلة ما للمخرج الفنى وهى نظرية يحكمها أى عدد من الحملات 
الناجحة المعهتمدة على البوستر وعلى الرغهم من ذلك موقع 
البوسترات يشكل مشكلات والتى توافق حلا مرئيا. 

وعلى غير ماهو معروف فى أعلان الصحافة حيث تجتذب الوسيلة 
نفسها الجمهون فإن البوؤسترات يحي آن تناضل مين أجل أن يلاحظها 
الناس فى شوار ع مزدحمة والناس فى حركة دائّمة. 

وف مكل هذه الطووف مكل للسون#الشكتلية إن ميوت | فخداه الماية 
وتشدهم نحو الإعلان وبمجرد أن يحدث هذا فالبوستر ليس لديه أكثر 
سن كواتى قلائل لمقوع بعيمته فالناس فقن الشنوارع والسييارات 
المتشركة لدويم وقت قلبل لا بس لهم بدراسة الإعلان وبالتالى تبيل 
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من امد 


العناوين الرتيسية للملصق أن تكون مختصرة ويكون الخط كبيرا 
بالمقارنة بإعلان الصحافة. 

إن إمكانية فراءة المكتوب وفهمه بجائب الأسلوب هى عناصر خطيرة 
لعمل بوستر ناجح ولأنه لايوجد نسخة من البوستر فيجب أن تكون 
الأسنتر اتبعية موحدة الإتخاع يشكل واضع. 

قد ترى من وقت لآخر ملصقات لها نسغخ معروضة فى محطات 
الأتوبيس أو القطارات والسبب فى هذا المخالفات الواضحة لقانون ما 
للإعلان هو أن المسافرين المنتظرين والزبائن يعتبرون جمهورا 
مربوطا ولديهم الوقت وبإمكانهم الإقتراب بما فيه الكفاية ودراسة 
البوستر فى وقت كافى. وهذه المواقع تعتبر الإستثناءات وعادة ما 
تكون هج المرسكن إيا 24 صتشحة أن 11 - صفح 

م ل 

فى عام ١1860‏ قدمت وكالة لندن 5600 فكرة مذهلة للإعلان عن 
ملصقات لعميلها ع3101:.م6 حيث قاموا بلصق سيارة « فورد 
كورتيئا 0011108 15010 » على موقع يوستر 48 - صفحة فى واحد من 
الطوو, الكتوياقية الوكسيسة فى لندن والعدوان الوكسى كان + إنها 
أيضا تلصق المقبض فى براد الشاى » وهذه المبالغة المرئية غهير 
العنادية يصافي زلك: احموان كان بصوسة امد ننةوقيه عدن انها 
وكالات أخرى بعد ذلك لجأت لعمل فكرة 0 البوستر المخصوص 0 
وعلى الرغم من أن الأفكار فى هذه المواقع مصدرها الوكالة إلا أن 
التنفيذ يتم بواسطة شركة متخصصة. ومن الواضح أن هناك عدد 
مجدود :من المواقع الملاكمة بحاكي التكلفة "الا از كوة الحذيت الواهيية 
والدراما جعلتها وسيلة حية. 

مواد نماط البيع : 

تعتبر مواد نقاط البيع حرفيا أداة إعلان تظهر فى مكان الشراء 
والذى يكون عادة محال البيع وهناك فئات كثيرة لمنتج ما يكون 
بالنسبة لها نقاط البيع مهمة بشكل كبير حيث أن قرار البيع يتم 
فى حين يقوم الزبائن بالتجول بين مجموعة من البضائّع المنافسة. 
وإذا كان هناك منتج ما فى المقدمة فى ذهن الزبون فذلك يعتبر 
فرصة أفضصل ليتم شراءه. 

الكنانون الذهجن لنقاط ابيع شى اسةيكسام الأدؤات الك أحسنةه 
إستدعاء مجمل الحملة الإعلانية وبعيدا عن ذلك فأى شئ يستمر طالما 
المحل معدا للعرض. 


0 .2 , لنأطآ(1) 
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١‏ لسيناريو: 
تعد كتابة السيناريو نشاطا موازيا لنشاط المخرج الفنى وكاتب 
النص وللسيناريو مبادئ مختلفة عن كتابة العناوين الرئيسية 

والصور ولكنها تشترك معه فى إنجاز الكثير من الأهداف نفسها. 
بمجرد أن يقوم المخرج الفنى وكاتب النص بتطوير فكرة ما يأتى دور 
عمل السيناريو لقصة مصورة . وكتابة سيناريو إعلان لا يكون على 
التعياك [ الأصيرات والمؤترات الغنوتية )ف عصيوه احن, وتعكيا 
هذا الفصل مفددا لأنه يسهل دراسة العنصرين كل على حدة وتحديد 
كيقن الريط سديها: 

عحدما تين كناب التنيقا ريويتفن إريفان التجلميات إلى الاسقودين 
لعمل قصة مصورة «ععانة1/1 عزعة11 وهى مسودة تمثيلية فى شكل 
شريط هولى مع الكلمات و المؤكرات الصركية بتكقوبة تصية كل إطار 
وهناك بعض فرق العمل تتجنب وضع الإطارات فى شسريط واحد 
ويستخد مون بدلا من ذلك قطع صغيرة والتى تكشف عن إطار واحد 
فى المرة الواحدة والميزة فى ذلك أنها تمنع العميل من أن يسبق إلى 
نهاية السيناريى بينما مازال الكاتب أو المخرج الفنى يشرح 
التفاهدل.فى الإطار ات الاولين: 

وهناك حادثان يجب أن يسبسقا المقابلة معالمميل وهما 
للتصديق عليها زان نفهمن كمسو الإنقاج جالوكالة إحزاعاف القكلدة 
رسوم متحركة وصور فنية : 

زكما أظويوالك ديزن أن الرشسوء التمركة وسيلة "زر أشعنة لتطوين 
الشخصيات غير الغادية واللؤثرات الموكئة وعلى معي يحتوات عديدة 
يستخدم فى مجال الإعلان بشكل ناجح ليخلق إنطباع مرتبط بصدف 
ما. والرسوم المتحركة وسيلة ليس بهامستحيل والتنوع فى الأسلوب 
فيها لا نهائى هذا فى حالة إذا لم يكن الإعلان فى حاجة إلى صورة 
فوتوجرافية حقيقية. 

لك مسح عل ديك لسن بزل ببنستكلن بجر امناو زف أن مدل :الى كلدك 
أف اربع أسيعاف تكلفتة فيل الوسوع المتمركة لدتفس المدة الزهقية 
دون الوضع فى الحسبان أن الممثلين يدفع لهم« حق إعادة العرض » 
(وهى رسوم تكسبها الشخصيات الأساسية عن كل مرة 
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عرض للفيلم على الهواء) . وعلى الرغم من ذلك يبقى الفيلم الحى أكثر 
شعبية فالصورة الفوتوجرافية أكثر مصداقية ولها مدى تأثير أكبر 
ويمكن أن يظهر المنتج بصورة مقنعة .إلا أنه يمكن للوسيلتين أن 
يندمجوا معا وغالبا ما يستخدم المخرج الفنى الرسوم المتحركة 
ليصور وظائف المنتج وسماته التى لايمكن تصويرها حية ثم تدخل 
هذ امهنا هد فن إطثار اعلا هى :و هناك حالما موضنة تحه تنفد 
إستخدام مزيج بين الفيلم الحى والرسوم المتحركة وهو مزيج يخطف الأبصار 
إختيار الشركة المنتجة : 
يتخذ فريق الإبداع ومنتج الوكالة هذا القرار كاملا بناء على أسلوب 
المخرج وأختيار الشركة المنتجة وتكلفتها ويميل المخرجون إلى 
التخصص:فن اسساليب متحكلفة من الأعهال: اعمال كوميوى دبي 4 
إعلان طعام - إعلان فنى ) وهذا شئ معتاد تماما أن يناقش المشروع 
مع أكثر من شركة للتأكد من الحصول على سعر منافس وعند 
الوصول إلى القرار يقدم منتج الشركة المنتجة عرضا تفصيليا 
مرحلة ما قبل الإنتاج : 

فى هذه المرحلة يستخرج فريق العمل بالوكالة والمخرج تفاصيل 
الاقطة وينم كفيين الذرع الننى العر عن صريق الشركة النشجة مون 
يتناول تصميم الموقع وإعطاء تعليمات لصانعى النماذج والإشراف 
على الأسلوب . كذلك فى فريق المخرج وكيل للعاملين وهو يساعد على 
إنتاج الممثلين المناسبين ومنسقة الملابس التى تجد الملابس المناسبة 
وإذا كان التصوير خارجى فيجمعهم منسق الموقع. 

وبمجرد تدبير هذه التفاصيل بما يرضى فريق الإبداع يتم عمل 
عرذن كامل للعميل فإذا اسار كل شن على مايراغ فى هذا الإشتجاع 
يعطن اسيل للوكالة إشار 3 الندسي 
التصوير : | 
فى المتوسط يتم تتصوير الإعلان فى يوم أو يومين وعلى فريق الوكالة 
وعلى الرغم من أن كل التغييرات تتم فى مرحلة ما قبل الإنتاج فإن 
فريق الإبداع لديه القليل ليعمله. 
ما بعد الإنتاج : 

فى اليوم التالى للتصوير يتم عرض على الشاشة لطبعات بدون 
مونتاج لأفضل لقطات المخرج ود بحضر هذا العرض عامل المونتاج فى 
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الفيلم ليساعد فى إختيار اللقطات المطلوبة لعمل مونتاج الفيلم كاملا 
ثم يقوم فى لمحضون الأيام القليلة التالية بجمع لقطات مختارة 
كمسنودة لثراها المسئولون فى الوعالة وعددها سكقى فرق الإذا ع على 
المونتاج يمكن حينئذ تعيين أى مؤثرات مرئية مطلوبة كتلاشى 
الصورة تدريجيا أو ذوبانها أو مؤثرات خاصة. 

والؤكرات انر كدة الخاضة فدكة إقافحيا الى شفة الكئلة ان لوي 
ولايمكن فى إعلانات التلفزيون عمل ذلك على الفيديو بعد الإنتاج 
ولكنافى إملانات: النفيسسا بحت ان يحم الإنتياء بندينا على الفيله 
نقنيه الى كا الحالتن مدو يديل ورا حر كات تج سيعا رد 
تعليمات المخرج وفريق الإبداع. ويمكن أحيانا أن يستفرق أخذ 
سؤكرات الفيلد اسابيع وخلال هذا الوقث لايمكن للوكاكة: إلا أن تتتظر 
أملا فى الأفضل . 

من ناحية أخرى نجد مؤثرات الفيديو فورية وتسمح للمخرج وفريق 
الإبداع بالإشماع بشكل فعال :خلال العملية كاملة..وهناك خطم الفيديو 
إطار فى الفيلم تماما وبنفس المروئة تسمح بتنقيح مسوردة 
دوكرحوانية ملوحة وهكاك | مكاناف و اشع نهلك الإذاوة: 


إضافة الصوت : 

عندما تكون كل العناصر المرئية فى موضعها يؤخذ الفيلم أو القيديو 
إلى استوديو إضافة الصوت حيث يتم مزج الصوت والصورة ويتم 
تسجيل الصوت المركب على الصورة وأحيانا تكون الموسيقى حية 
داخل الأستوديو وأماه الصورة للتأكد من التوافق الدقيق بين الحركة 
والغبوت وعادة تؤخد مؤثرات الصوت من مكتية الأمستوديى ولكن 
أحيانا تكون هناك تسجيلات خاصة. 

وضع العنوان والفرز : 

يعاد الفيلم المنتهى إلى المعمل ليتم فرزه وهى عملية فوتوجرافية 
للتأكد من أن الألوان فى الفيلم تظل ثابتة خلال الإعلان. 
ويعد إتمام هذه العملية يضاف «١‏ عنوان النهاية « أو « عملا » 
للإطارات الأخيرة ويضع المفرج الفنى والطباع « عنوان النهاية »على 
عله سطع »كو بعد ذلك بيطا .قوق الصدووة: 

وكما شو الحال فى معظم مظاهر ما بعد الإنتاج فإن وضع العنوان 

اتحيل فى العمل عبن الفبيزي | وان العد ين الوكالات والعييلء 
يفضلون الحصول على الإنتاج الأخير على فيلم وبمجرد أن توضع 
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العناوين ينقل الفيلم على شريط ماستر فيديو ليكون معدا للبث عبر 
محطات التلفزيون. 

إنتاج إعلان بالرسوم المتحركة : 

بعيبب الطبيينة المفقدة [العملينات الى كتمعته إتتا + الرمسوة 
المتحركة فإنها تستفرق أسابيع عديدة لإتمامها. وعلى الرغم من ذلك 
فإنها أرخص بكثير من العمل الحى وأكثر مرونة. ففريقالإبداعء 
ونكده ببشاهدة كل سرحلة وتكلفة الاحداء الخى يعاد الكقاطياار لا تفيل 
أبدا إلى أرقام عالية. 

ومن وجهة نظر فريق الإبداع فإن إجراءات عمل إعلان رسوم متحركة 
أكشر بساطة فالخطوة الأولى هى إختيار فنان يكون أسلوب رسمه 
تحبا تت الريسوه المتتصركة ثم القرار الخالى وه إخحيان شرق 
منتجة تكون لديها أساليب الرسوم المتحركة والخبرة فيها. وبالتنسبة 
للاعلوق" الحى شيداك سعوقاك ما فيل الإخكا ع للاطميسان على موافيدة 
العميل على الأسلوب والتكلفة وتفاصيل السيذاريو. 

الإطارات الاساسية : 12105 لاع 

المرهلة الأرولى فق تكلياب الندان رن معنف ين الانناز اه الاسجالست: 
ويجب أن يمنح محرك الرسوم كل المراجع المرئية التى يحتاجها 
ليقوم بعد ذلك برسم سيناريوهات مصورة بأسلوب مشابه تماما 
لأسلوب الفنان. وفى هذه المرحلةالأولية يكون هناك مناقشات عديدة 
بين محرك الرسوم والفئان وفريق الإبداع حول الأسلوب وطريقة 
التنفيذ وبمجرد حل كل المشكلات ينتهى عمل الفئان فعليا. 
إختبارات الاسلوب : 5]وع1] 1.116 

بإستخدام المراجع الأساسية للإطارات يمكن للمحركين إنتاج فيلم 
يميل إلى أسلوب واحد بدون ألوان وتفاصيل صوتية حقيقية. وعندما 
يتم عمل إختبار الأسلوب يمكن لفريق الإبداع الحكم فيما إذا كانت 
العناصر تعمل كما يجب ويقومون بعمل التفييرات اللازمة وهناك 
درجة معينة من الخبرة مطلوبة عند الحكم على إختبار الأسلوب حيث 
إن الشخصيات غالبا ما تبدو أنها تتحرك أسرع مما هى عليه فى فيلم 
ملون كامل والخطأ الوارد فى هذه المرحلة سيكون مبهم حيث إن 
المرحلة التالية هى تصوير الفيلم النهائى. 

ما بعد الإنتاج : 

عندما يتم تصوير الفيلم الملون بشكل يرضى الجميع يتم عمل المزج 
الصوتى والفرز تماما كما يحدث فى إجراءات الإعلان الحى ويمكن 
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وضع العنوان بنفس الطريقة ولكن يمكن أحيانا أن تكون أكثر ثباتا 
مع إستخدام فنون الجرافيك فى الفيلم حيث يقوم المحرك بتقديم 
العناوين بإسلوب الفنان وبمجرد وضع العنوان فالفيلم جاهز للعرض. 
ملخص : 

بالرغم من العمليات والإجراءات العديدة المختلفة فى تصميم الإعلان 
فإن المبادئ الأساسية بسيطة وقليلة وثابتة. ويجب تقديم الرسالة 
الأعلانية بطريقة مترابطة ومتداخلة من ناحية الأسلوب الذى يظهر 
مزايا المنتج ورؤية المستهلك له بشكل واضح سريع الفهم. 

وعد لمكا سن إذا ا كر ارت نينا الويييلة ناسح والياز في 
المطلوبة فإن الرسالة ستصل للجمهور . 
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الباب الثالث 


المفصل الثالث 
تمنيات الكمبيوتر جرافيك 
فى 
العمليه الإعلانيه 


تعريف الكمبيوتر: 


الكمبيوتر عباره عن أله الكترونيه مصممه بطريقه تسمح 
بإستقبال البيانات وإختزانها ومعاملتها بحيث يمكن إجراء جميع 
العسيلينات المسييطة واللعقد» يشرفه والحصول على تشائع هذه 
العمليات بطريقه آليه )١(‏ . 
واأضيكك كلم كمييوكر واحدوهن أكثر الكلدات شبوفا كن التعبن 
الحديث من حيث الإستخدام وكلمه كمبيوتر ( 001011161) ) أي 
الحاسب هي الإسم لفعل ( 0118211]6©) أي يحسب مثل المسطره 
المتحركه وجداول اللوغاريتمات وماكينات الجمع . وهوما يعني أن 
الكمبيوتر يقوم علي قاعده حسابيةرياضية 7() . ١‏ 
وهناه الكتحيودسن الور يتاك رأهمنيا كسردي زاكرة ناركن 
البريطائيه حيث تقول عنه : الكمبيوتر ( 0012211661) ) آله تعمل 
وفق نظام آلكتروني وتقوم بتنفيذ عمليات حسابيه وتحلل معلومات 
وتنجز أعمالاً متعدده بموجب التعليمات التي تصدر إليها . ومن شم 
تقترى النتابي أو تعرهها باغالني تخت 7١‏ 
وهناك تعريف شبيه بذلك ولكنه يركز علي الناحية الوصفية للجهاز 
إذ يعرف على أنه : " آله تعمل بالطاقه , ومجهزة(بلوحه المفاتيح ) 
( 80810 163 ) ودوائر كهربائيةألكترونية ؛ وأدوات تسجيل 
للمعلومات عالية السرعة جداً للقيام بعمليات المعالجة الرياضية " (') 
ومن خلال ذلك يمكن القول بأن الكمبيوتر هو عبارة عن آلة 
الكتروئية - كما ذكرت التعريفات السابقة - وتقوم بعمليات 
متناسقة ومتتالية لمعالجة مجموعة من البيانات الداخلة تبعاً لأوامر 
ضادره لأو اهز متادرة النه تحسى خطة موضوعة صينيقا ٠‏ 
-١‏ برامج نظام التشغيل : 
هي برامج خاصه بإعطاء الكمبيوتر قدراته التجهيزية ؛ وتقوم 
الشركات المنتجه للكمبيوتر بتوريد مجموعه من هذه البرامج مع 
المستلزمات الآليه للنظام . بإعتبارها جزء من تلك الوحدات يتعذر 
بدونها التعامل مع ا لكدموتز أن الاستفاده مقدراقةالآليه لا 
؟- لغات البرمجه: 
إن صياغه معلومات البرنامج تتم بإحدي اللغات الخاصه بالتعامل مع 


لي 2 
)١(‏ حسين حمدي الطوبجي : وسائل الإتصال والتكنولوجيا في التعليم .198 . ص 5/5 
5 ,5 1979| بهتلع11 35 “لع انمه 2) رز نرلدكا ) ععلذائكع/ا (2) 


(؟) مصطفى بن محمد فلاته : الكمبيوتر في التعليم ١144‏ 8 ص 58 -55؟, 
,556 ,5 ,1973 لإعما[مصطءع 1 قط :عه انطعد عن طع ناا (4) 
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الكمبيوتر فإن إختيار اللفه بة ١‏ ْ 
)١(‏ طبيعة المشكلة. 5 يقوم علي عده أسس هي : 
(5؟) درجة الدقة المطلوبة. 
(؟) المظهر المرشي للمخرج . 
(8) توافر مترجم (ئ16أم6 ) . 
وقد تعددت لفات البرمجه التى أصبحت بشكل وا 
اع امريد و ا 2 ١‏ هد اس ور 
( 169©15). لذا فإنه من الصعب معرفة كافيةالمستويات وطرق 
البرمجه المستخدمه في كافه الحسابات ولكن يمكن تقسيمها حسب 
ظهورها . ش 
ويطلق عليها لغات المستوي (1) المنخفض (8865لاعهة.آ اع0ع.آ 0.آ) 

وتبدأ لغات البرمجه بلفة الماكينة ( 028©5ا308.! ''أداء019)المتمثله في 
النظام الثنائي ( 81081 )( وهي تعني إستخ ف الكدجوزكن من كين 
لتشغيل أي برنامج : الأولي لإتمام عمليه الترجمه إلي لغه الكمبيوتر 
والثانيه لغرض التنفيذ والحصول علي النتائج ) ٠‏ ثم ( لغة الرموز) 
( 86قناقه3رآ نإاطدمءوقة ) حيث يقوم المترجم بكتابه الأوامر إلي أقصي 
درجة من التفصيل . 
ا ل لت لك 
عبء كبير علي مخططي البرامج دينوة 
المحموعة الكانية : 

فهى لغات المستوى العالى ( 1308113865 [عاع.آ 8181 ) وتختلف عن 
الأخرى فى أنها تطلب درجة أقل من التفصيل والأمرالواحد فيها 
يؤدي أكشثر من عملية داخل الحاسب مما يؤدى إلى تخفيف العبء ء علي 
د ط ل البرامج ؛ بالإضافة إلى أنها تكتب بلفة الكلمات والاً رقام 
والأوامر فيما يشبه لغة المخاطبة , ولكن بصورة خاصة يمكنها التعامل 

مع المترجم ( “عاتم ده ) (١‏ 

ولقد ثم إبتكار عدد كبير من هذه اللفات ذات مدى واسع من 
ع ع ا اه 0 

* لفه كوبل (“'0886ا138آ ع 001 دوع وأكنا8 ممصده0) “ 0001 ) 
وهي تقوم علي مصطلحات تجارية وإدارية لخدمة هذه الأفراض ٠‏ 





م ,972] , موأماللة ممأ نم0010 أمعنةخ عط 0مة تعانام مم2 : ( .8 وعيت ) لأهرع© (1 ) 
5( أحمد مصطفى الحداد : الحاسب الألكثروني ؛ أجياله ؛: صناعته : تطبيقاته . 14174 صل5917 


تكن 


* لفه الحجول (“286ناقظطقنآ لعادع 051 عتقتطع6اك '“ 001 الخ ) 
وهي تتألف من عمليات حسابية وجبرية وتستخدم في الشواحي 
اللفسلته: 9 

* لغه بل ( “026 عنام هآ فستصتاسة2ع00] “ كن ( 
وشي 0 من نظم الصياغه المتعدده الأغراض 5ع)ؤ5لإ5 05م؟نا2 811]1 ) 
( وتستخدم في هرا ف دزافع الكطابيقاف فى 4اة التاحيدين الخملكة 
والإدارية . 
كماإن هنا الكثير من اللفات مثل لفه ماد (0180), 
وسنوبول (801 . 880 ) 7( وآلجى وفاكت ؛ فلوماكت : جوفيال , 
لوجان ؛ بايس ء برولان . !؛) وسوف يتناول الباحث اللفات الأكثر 
إستخداماً في مجال الجرافيك وهي : 
* لفه الفورتران 1 1 
هي من أوسع لغات الصيافه إنتشارا وأكثرها إستعمالا في برامج 
العمليات الهندسيه والعملية ذات المعادلات الرياضيه «وقن الساطدء 
دلالات خاصه , والعملية الجبرية للإشاره إلي العمليات المطلويه 
تنفيذها . وهي تكتب بلغه إنجليزيه يسهل فهمها إلي حد ما . 
وكتفهين كفل العنا متوضفا للسافات. رإشاره إلى القزائ و القدان: 
مع تحديد رقم الجمله التي توضح شكل البيان الذي سيقرأ أو يكتب 
ورقم وحده المدخل و المخرج التي تستخدم في العمليه . بالإضافه إلي 
جمل توجيه الكمبيوتر لإجراء العمليات المطلويه سواء كانت حسابيه 
أى منطقيه من الإختيار والتكرار والمقارئه.(١)ولقد‏ تم إبتكار 
مجموعه من الحزم الجرافيكيه قائمه علي لفه الفور تران ؛ وتتثاول 
مدي واسع من الإمكاشات الحرافيكية 8 
در عدن زور اتهاك الراقسيه تن مجال برمجه الحاسيبات 
الألكترونيه ٠وشي‏ تشيه لغه فورتران من حيث كتابتها فيصوره 
كلسات باللفه الإنجليزيه . وإن كانت أكثر بساطه من الفورتران من 
حيث التركيب اللفوي والإستخدام ٠‏ كما يمكن إختصاره إلى مجرد 
حروف . ويمكن للغه ( ا لق يجقكلو! وان الذي فقوم هيا نجابت 
فورتران وكوبول وإن كانت أقل تخصصاً . 


3 2 1972 ملعاو ١‏ رمومير8 ) لملم8 ملام (1) 
(؟) جوزيف نيومان : الحاسب الألكتروني وكيف يغير حياتنا 1١1‏ ص185 , 
3 )| 1 معمة له 823510 0 روعمورير8 ) لمم عا 3( 
(4) جوزيف نيومان : المرجع السابق ونئفسا 
2,82 31 : لقع دوكلا8 ) لعامظ 0066 (5) 
. 947 , عمتطممع عاأاعوعنم] ما ععماعو2 ممعاروظة زيخ ,0) عمأاانا8 (6) 





كن 


كلمة 
و (©11551) بمعظم الأدوار التي تقو بها لغات | 
كاطك كن حمسا مْ فورتران وكوبول 
وكلمه ( ©1ووا8 ) هي إختصار للعباره الإنجليزية : 
) 1 ل اا لكا "تعمطلعع8 ) ) 
والتعليل اللفوى والإسعها يدل على نشكا وهي تمتاز عن سواها من 
الاي يلي ' 

حم لنت كم ملائمه م 0 الجر 
١ع‏ )نمه 0 811) 
* تستخدم لبرمجه مختلف الموضوعات العلميه والإداريه والتجاريه 
* سماحياتها الجرافيكيه الفاليه قادره على الوفاء بيإحتياجات 
رمتطلبات البحث من حيث التحريك والتكبير والتصغير وإدارة 
الأشكال وحلويدها : 
برامج لغات ' لتطبيق 
ا كك ا ب 
الجرافيك : 
الع لاك 
والإخراج سيد تناول 50 ع الأطراف! (ك لسسع ) 
"لغه البقلكس : 
(ممع و5 ©أة5ه21 ) 508 62 الصورة إلى اك نه (05009 ) مكونة 
ظلة اا 
نكر نالصبتوينة يي ات نر 
زيتيه أكثر منها رسماً خطياً . ) ا( 








. 182 .5,.لتط1 ( . ممعميز8 ) لعمظ 16أه0©0 (1) 
(؟) جوزيف نيومان : الحاسب الألكتروني وكيف يغير حياتنا 1517 ص13 . 
8,77 1971 بأكة مآ مانام مه عط ' ( نأده1) التقطعيعظ(3) 
!6 .5 1971 . امعماع هآلا مث : ( ململ ) كدلواط (4) 
دكن 


التطور الحادث فى الكمبيوتر جرافيك : 
شاهدت الأعواه العشرين السابقة بدايات ثورة فى مجال 
الأتتصالات المرتية والتى تعد نتاج تقار ب العديد مناوجة 
التكنولوجيا فى مجال التليفزيون » القفيديو» الأقمار الصناعية, 
اللسزر سنا الخرشن ون يمد ا لتخزينالرقمى البصرى , 
الكمبيوتر الرقمى كما نتج عنه مدى جديد واسع فى مجال ابتكار 
المجرر والاجهزة البدويا المناحة الآن لصسعى المراكيك..والتدوم 
المتزايد هذة الأدوات وتركيبها المعقد تأثير الكثافة الانتاج على 
الانخفاض الثابت لتكلفة كل وحدة فى ال 90:16 113:0 كل هذا أدى إلى 
أن تكون تكنولوجيا الكمبيوتر جرافيك متاحة فى وقت قريب 
بأسعار رخيصة ويتداولها معظم مصممى الجرافيك . 
حتى مع الصور الأكثر تعقيدا يمكن تخزينها بنظام رقمى وفى هذه 
الحاله يمكن أن تكون موضع تنوع واسع فى التعاملات معها ويمكن 
ساعتها أن تعتمد على القمر الصناعى ويتم العرض فى النهاية أو 
طبع كسيد طيق الاخل وفيو ها يكل لطبي العالية الحجايدة 
لتأثيرات التكنولوجيا الجديدة . 
الكمبيوتر جرافيك ومصمموا الجرافيك 
سوق الصورة وصانعها سوقاً عالمياً بة كل الأشياء وحيث ستبتكر 
تصورأت جذيدة تعام ا عن الحمال وتضصمع الأتصالات مين خلال 
تكنولوجيا جديدة متداخلة وحيث أساليب الذكاء الصناعى المستخدمة 
للخبرة فى نظم التصميم وكذلك تقارب اساليب التكنولوجيا الحالية 
المنفصلة لينتج اساليب أخرى هائلة فى مجال الترفية والتعليم. 
وفى غضون السئوات القليلة الماضية أشرت التكنولوجيا الحديثة 
بشكل جوهرى فى طريقة عمل مصممى الجرافيك وأصبح من المعتاد 
التعامل مع تجميع الحروف وجهاز فصل الألون بالليزر ويلجأ كثير 
مصممى الجرافيك هى :- 
* تنسيق النصوص 58 101 عند إعداد نسخه الطباعة . 
* تطابق النسخ سلطا نم00 حيث يحسب ال 0:6/ :501 اعماق 
العمود ويقيس الحروف والمواقع المطلوب ملئها بعمود وعدد الكلمات 
التى يحتاجها لملائمه المساحه المطلوبه . 
. 210651506 ممأاوع 5ن ] لععصو الث ها علأنات عاعامحصم عمط" بومسأة عمتموعل (1) 
.5 .8 1990 لم80 عمبر عامالة , اأعسسوة 
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عسي ل كيرت اله اا المخططات ويمكن 
المصمم من اعداد شبكات تصميميه وطبهها فورا ا 

* ع منااء3 عملا لإعالام0050) تجميم الحروف بالكمبيوتر وهى نظم تمنح 
مدى هائل من اشكال الخطوط وأحجمها كما تعطى تحكماً أكثر دقة فى 
؟ ماوع تزين الحصسروف ,8 عقنصة 5 ؛ لألنعناآ ‏ 5نمطناا0© الأعمدة و 
5 الجداول 0156051005 27308 1/065 تحر يف فى شكل الحروف . 
* مم5 أاطن2 عاؤء2 نشر سطح الشريط (1065) وهى النظم التى تسمعح 
بعمل ترتيب الصفحة فى تصميمات عالية ومتوسطة على الشاشة 
متضمناً تصميم شبكى محدود وجمع للحروف وعمل رسوم رقمية 
وعمل مقياس للصور الفوتوجرافية . 

* 2815 6 أنام001) رسم الكمبيوتر ع و وميد 0 
بجائب ال 1/316 5011 بتقديم جهازدقيق لإستخراج الصور متضمنا 

عدد هائل من الألوان والتحريف والمقاس بجائب عدد غير محدود من 
أشكال " القرش " وأدوات هندسية 'وصلة دخل"' مع صور قيديو . 

“* نماذج ثلاثيه الأبعاد ورسوم متحركة وفيها تسمح نظم معيئة 
بجانب ال 171/8:6 :501 بعمل تركيبات ثلاثية الأبعاد للأشياء فى 
'فضاء الكمبيوتر وتصميم رسوم متحركة معقدة فيها . 

* فصل ألوان الصور وانتاج وتركيب صفحة عالية جداً فى التصميم 
تن تايا الجرافيك عسي ودر الخاض يسشون الطيافة هناك نظلم 
متكامله تجمع بين الحروف وتصميم الحروف وتركيب الصفحة وتداول 
الصور واعادة تحسينها وهناك 'وصلة فرج" مباشرة مع لوحات الوان 
منفصله والأستعداد للطباعة , 

نظم مساعدة للمصمم 

هناك حقيقتان اساسيتان مسئولتان عن التأثير الواسع لتكنولوجيا 
الجحرافيك كمبيوتر وهماالأنخفاض السريع فى تكلفة ال د 
تسعاً لكثافة الأنتاج وتطور تظم المساهدة للمصمم وهى نظم 
الكمبيوتر جرافيك التى يمكن للمصمم تشغفيلها دون الحاجة لمعرفة 
برمجة الكمبيوتر . 

وهناك مجموعة من البرامج الموجودة فى متناول يد الملستخدم 
للكمبيوتر بشكل مبسط من خلال قائمة من الاختيارات وكل ما 
يحتاجونه هو ساعات قليلة من التدريب للتعامل مع مثل هذه 
البرامج . وقد وصل برنئامج تجميع الصور إلى أن أصبح فى متناول 
اليد كما هو الحال مع برامج تجميع النصوص . 


. 2.5 لأط1آ(1) 


1 


هناك ثلاثة أنواع رئيسية لنظم ال6:ة/7 :501 المساعدة للمصمه 
و15 كي عدي 
- 171/56 5011 لتصميم نماذج جامدة ثلاثية الأبعاد وهو نظام يسمح 
الخزاكنث والمناورات:والوسبوع المتصركة أن مدر كما لو كات خاوقيا 
الأيعان . 1 
- 6ئة11 :505 للرسم وأعمال الجرافيك وهو يقدم مجال واسع من 
الصور ثنائية الأبعاد وابتكار النصوص ووسائل الأعمال اليدوية . 
- 17/3 5011 لتجميع الصفحة وهى مجموعة فوق سطح ال عاو[ 
سدع تناه الخضن:واعجيال العرافيلة د العسور الفوف كرافيية 
أو الرسوة الموجودة على'الشاشة وثقلها للخارج 56 ]0 ثم اله 
الطباعة بالادز وغالية التحسميم: 
عن :501 لتصميم نماذج جامدة ثلاثية الأبعاد 

وهذا الإكحاه ممق أعشال الحرافيتك كسييوتن يعكيز غالوفا لد العامة 
نظراً للأتساع الحالى فى استخدامه في التليفزيون وهى كذلك 
المنطقة الأساسية التى يتغير فيها جذريا الإتجاه التقليدى لتصميم 
الجرافيك مثل التصميم ثنائى الأبعاد عند عمل نسخة للطباعة . إن 
الزيادة فى إستخدام الكمبيوتر فى التليفزيون لعمل مشاهد التلوين 
والعلامات المميزة وعناوين البيانات والرسم البيانى والخرائط 
والرسوم الهندسية والأملانات أظهرت تعريفا جديدا للجرافيك 
المعتمد على الزمن والذى تعرض فيه صور الجرافيك وأشكال الحروف 
بشكل ثلاثى الأبعاد وبرسوم متحركه خلال زمن معين وهو من أكثر 
القابله للحركه . 
ومعظم النظم ثلاثيه الأبعاد تكون فى قائمه بدرجة أو يتم التحكم 
فيها عن طريق إما قام5:0:0 نآلا وعن طريق الكتابة فوق شاشة 
ملونه ويضع المصمم الختيارات خاصة عن طريق لوحة المفاتيح أو 
الوسادة الرقمية أو كلاهما معا. 
بناء الشكل 

كل النظم تشمل إبداع الاجزاء ثنائية الابعاد والتى بعد ذلك تبتكر 
اشكال خلاثية الأبعاد بإنبساق أو دوران الجزء فى فضاء الكمبيوثر ٠‏ 
ومبدئياً فإن هذا الشكل سيكون تركيبه فى إطارسلكى وفى هذه 
الحالة يمكن عمل مقياس رسم لها وتحريكها وادارتها حول ثلاث محاور 
(7,2,) معاً أو واحداً . ويجب أن يتم تحديد لون وصورة النموذج 
الحامد النهائية فى هذه المرحلة . 


,6 .2 لنط1(1) 
لض 





شكل )١١6(‏ 
تصميم ثلاشى الأيعاد 


للحلا 


عندما يصل المصمم إلى طبيعة ولون الشكل الذى تم بناءه بطريقة 
ترضيه , يتم تخزين المعلومات على 82651 ممفنط ويتم أختيار برنامج 
صخري من لدحيدا الح كس لاندا ع تمؤدع يوا كر كدي ' 

وحنا ا كيم الخاكري وجظات: رهط 'دخل" لها على أقل ؟ قطع من 
فيه مشاهدة الشكل ( وضع العين ) والمسافة التى يتم فيها مشاهدته 
( وضع الشكل فى فضاء 2 1 ) ووضع مصدر الضوء (وضع الضوء) 
والتى يتم منها أضاءه الشكل . ويتم بعد ذلك برمجه النموذج الجامد 
المظلل واستدعاءه على الشاشه . 

الرسوم المتحركة 

يمكن تحمميم رسوم متحركة باستخدام برنامج ثانوى أخر وهنا يوجد 
أاشكيا زان . اولا يمكن تعميم الوسوه المتشحركة كو عرضها فى إطار 
سلكى حيث يرسم الكمبيوتر حركة الشكل داخل الفضاء . والصوره 
ذات الأطار السلكى الناتجة يتم رسمها متتابعة بسرعه يظهر إطار 
فى كل مره شم يبسط فوق إطار تلو الأخر .وهذا يسمعح للمصمم أن 
يفحص "التزامن الحركى" للرسوم بسرعه دون أن يضطر للأنتظار 
عدة دقائق ( أو ساعات إن كان النموذج شديد التعقيد ) لكى يتم رسم 
النموذج الجامد كامل وإستدعاء الرسوم المتحركة اوتوماتيك اطارأ 
تلى الأآخر وتحميلها على شريط فيديو . 

ويمكن التلاعب فى وضع الشكل وزاوية رؤيته أو الإضاءه للوصول إلى 
التأثير المطلوب . قد يتم إدارة الشكل فى الفضاء حول المحاور الشثلاث 
000004 ثم تحريكة فى فضاء 16 221 مع وضع زاوية الرؤية فى 
الاعتبار وقد يمكن كذلك تحريك زاوية الرؤية أوالأضاءه حتى يمكن 
اظهار المتابعة والتفسير والسرعة لحركة "الكاميرا" عند دوران شكل 
فى الفضاء . 

وتخت تختلف النظم فى التفاصيل و لكن يمكن للمصمم عموماً توقيع نظاماً 
اساسياً لذعنه/18 :505 بجانب مجالاً معيناً من الإمكانيات الاختيارية 
مثل التظليل الناعم والشفاف والنصف شفاف وتخطيط النسخ 
( تحويل الأسطع ثنائيه الابعاد إلى ثلاثيه الابعاد ) والضبط لسرعات 
مختلفة للإطار بالنسبة للرسوم المتحركة الفريبة من الواقعية 
ومصادر ضوء متئوعة ٠.‏ 





.2.8 لنطآ(1) 
يلض 
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تخزين الرسوم المتحركة 

لأبتكار :سوم متحزكة متنسابة فق شلشئله من الإطارات الخانتة يجب 
تصميم الصور فى تتابع وسرعة اكبر من ١١‏ إطار فى الشثانية. 
( 5825 000ع56 ع قرم 15 ) والسرعة الاقل من ذلك تجعل العين قادرة 
على ادراك كل إطار واعتباره صوره ثابته مما يقلل من قيمه الرسوم 
المتتحركة . وبالنسبة للرسوم المتحركة التقليدية عالية الجودة يتم 
تحميلها على شريط فيديو بسرعة 6؟ إطار فى الثانية ( 585 25) اما 
الرسوم الأقل جودة فيمكن تحميلها بسرعة ١١‏ إطار فى الثانية والتى 
يكم فيه تصوير كل إطار مرتين أو بسرعات مختلفه لتظهر سرعه 
السير والإيقاع , 

31 501 الرسم والحرافيك 

هذه التطلء تست ككدم للعديد من:تطيقات الحزافيك يما فى :ذلك الرسوم 
وتهذيب صورة رقميه والإعداد وتقديم العمل الفنى لشرائح سمعيه 
مضعر يه . 

وقد صممت نظم الرسم لكى تقدم للمستخدم اقرب نظام رقمى وشيق 
بدرجة واسعة من وسيلة إبتكار الصور وهناك مجهود كبير وراء 
تقديمالابتكار فى هذه الوسيله بطريقه مرتبطه بطرق العمل 
رقميه مطبوعه مع جهاز ذى صناديق مرقومة كل صندوق يمثل وظيفه 
الضغط على قلم معدنى داخل الصندوق المطلوب وتصميم الصندوق 
الهندسى يشبه تصميم جدول الاستوديو بلوحه ومواد الرسم 
والنقوش وانواع الفرش المختلفه سكاكين 2.2060 ..الخ .. وفيما يلى 
الوظائف الاساسيه المتاحه فى مثل هذه النظم . 

* اللون :- 

يوجد فى العمود مدى أختيار من 555 لون على الشاشه من اقصى 
مدى نظرى اساسى ١11,7‏ مليون لون . وهذا الرقم الهائل نتاج أليه 
جهانزا : لكمبيوتر عاليه التحديد والتى تحوى على ؟ قاذفات 
للاليكترون واحد للون الاحمر وأخر للازرق وأخر للاخضر متاحة على 
شاشه جهاز ا لكمبيوتر وكل قاذفه يمكن أن تخرج 591 ميتوى مختلف 
من اللمعادن وبحاصل الضرب لهذه الحقائق (51؟ 61؟ 191 - 
مليون ) وهو مدى الألوان التى يمكن الحصول عليها . وهذا المدى 
الواسع يسمع بتنوع عظيم فى مزج أصناف ودرجات لون خاصة . 
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هناك أختيارات أخرى للألوان تشمل 5 تسهيلات فى حلى» المساحات 
بتحديد لون معين يكون فير مرئ حتى يمكن عمل مؤثرات مونتاج 
معقده أولكى يعمل كدهان شفاف لإبداع مساحه متدرجه من الإلوان 
بانسياب والاهم دو ران اللون إما توماتيكيا أو يدويا بين كل أو جزء 
من لوحه مزج الآلران لتسمح بعمل رسوم متحركه ألوان . 
إبداع صورة 

الوساده الرقمية هى لوحة رسم الكترونيه ومرتبط بها قلم معدنى 
يثم إرسال اشاره البدء إلى الكمبيوتر ولذلك على سبيل المشال عند 
ضغط القلم المعدنى على صندوق الألوان من الوساده تظهر لوحة مزج 
الآلوان تحصوى 551 لون على الشاشه ليسمح للمصمم أن يختار لون 
وهناك برامج أساسيه للرسم بالقلم تتضمن اللون وذلك للرسم عليها 
وهتاك الترجمنات الرقميه لادوات الرسم التقليديه مكل المسطره 
والبرجل وهى متاحه بجائب مؤثرات أخرى مثل الايربرش وألوان 
الماء وبرامج دمج خاصه تسمح لمساحات من الألوان مختلفه أن تتدرج 
معأ بشكل إنسيابى . 
ويمكن أبتكار الصور باستخدام الوساده الرقميه وذلك عن طريق 
وجود القلم الخاص بها أو ترقيم صوره ما عبر كاميرات الفيديو وهى 
عمليه معروفه بإسم " 0]06011185) - 18116" التى تحول صورة مناظرة 
لصورة الفيديو إلى معلومات رقمية 8 0) !1 مع مؤثر يسمح لأى 
تركييه مسطمه أن بارزه أن تدخل إلى الكمييوتن:والمبون الناكهة 
عن مكل هده العيلييه يمكن التشامل معيا كنا لى كاند:قه ادخليا عه 
طريق الوسانة الركيية : 
استدعاءها على الشاشات وتعطىي حد معين من الأختيارات أمام 
المصمم سواء بترتيب الحروف يمينا أو يسارا أو فى الوسط أو إضافه 
ظلال أى وضع كل حرف أو كلمه فى لون مختلف إل . . . كما أن هناك 
ال 0125 - عصوعسط شم! « عاعءها على الشاشةهة. 
التلاعب بالصور 
تقدم النظم ذات المدى المتوسط فى الأسعار تنوعاً واسعاً فى وظائف 
التلامب بالصورة وابسط مثال لذلك هوالبرنامج الذى يسمح بتكبير 
الصورة أو تمديدها أفقياً أو رأسياً . 








) ١ ( أقعلطآي لمأنو عا5نا!!] لمعمو كلم ها علأنا0 عامام م وععط] ,ممصمأاة عماصول‎ 808 ٠ 
كاوه مم نامل , اأمساموطه‎ 1990 2.2 
املد‎ 


وهناك إختيارات ت أخرى لا نهائية يمكن أنتاجها باستخدام برامج 

مني نماي اى تنكل على الها جات ب بعر ل اي ا 
صوره داخل هذا الشكل على سبيل المثال صورة مستطيلة الشكل على 
الشاشة يمكن تحريفها إلى دائريه .كما يمكن تحريك صورة أو جزء 
منها حول الشاشه أو عمل مونتاج باستخدام برنامج الفرش (ناؤنهة) 

يمكن عمل حليات للاشكال الحرة مما يسمح بعمل طبقات لون معقده 

للصور و مزج المواد المرسومه والمنقوشه والمصوره. 

ومعظم الانظمه لها خاصه التقريب التي تسمح بنسب مختلفه من 
التوسيع المؤقت للصورة كما يمكن استخدام هذه الخاصه لاختيار 
عناصر الصوره الفريه أى يسمح بعمل رتوش دقيقه فى الصوره أو 
أضافه تفاصيل نياتيه . 

دوران اللون فى الرسوم المتحركه 

وهذة العيلية كسمم تكتنسيق الآلوان و |الأشكان على الشناكية 
تطريفه تجول لوك الالوان ( أن جرء متها ) عفدم قدو بتكل عقر ال 
تغيرلون اجزاء عديده من صوره الشاشه . 

يتم تصميم وتنظم هذه العمليه بشكل جيد يمكن من خلاله تحقيق 
مؤثرات الرسوم المتحركه وهذا يعتمد على ظاهره استبقاء الرؤيه 
ودوران الالوان بسرعات كافيه تسمح بتخيل قوى للحركه . 

وهناك تطبيقات متعدده لدوران الالوان فى الرسوم المتحركه عند 
أو قواطر أو أشكال مويه مقطوفةررا لكي تمدوى على اجزاء رسو 
متحركة وكذلك تأثيرا ت اللون والنسب . 

ودوران الالوان يمكن كذلك استخدامه فى محاوله البحث السريع فى 
لاف من الالوان اللمكملة لصؤرة ماعن يكل الخال :كتمهم 
العزافيلةة: 

نسخة ال:113] و نسخة ال 5016 

الكمبيوتر جرافيك هو ' كيف يمكن استخراج الصوره ؟ ' والإجابة 
“ل دي جود جز يطوق حاط وتكتولوج ا مشا رع تشتخدم إل 
أنه فى البداية من الضرورى التأكد من الفارق بين نسخة 
' 83:0 وأخرى " ]501 ' ونسخه ال8]850 هى اعاده نسخ أو طباعة 
لصورة ما تم ابداعها بإستخدام نظام الجرافيك كمبيوتر ثم طبعها أو 
تخطيطها أو تصويرها على فيلم أو ورق . 
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امنا نسخة انط فين نسخة يلشدرة من ال 17 أو 168 لصورة 
قرص أو 550 كمعلومات بصرية رقمية أ كبوو مفناطيسية: 
وبالنسه للاختيارات المتاحة فى ال 5]8:4 فتتراوح بين آلات الطباعة 
( أءزكلمآ1 - عاأاقاس - غ204 ) إلى رسم الخطط ( وهى أفلام رسم تقليديه 
6 ع مسي ا ا ا ا 0 
الخ ع سرح انيه اموس حمسيو ا طح 6٠‏ خط فى 
البوصه ( 5,5" سم ) كما تست متمد قن له و ون سر نه عبد 
عالدة اقيم 

هذه لانتو ا#سكق نر امسقجات مكلت فلن نكن الفسيل يمع 
( هناك بعض الرسامون يفضلون عمل 5 تصميمات على الشاشه ) يمكن 
أخذ الصور مباشرة خارج الشاشه ومن الاشياء الضرورية هنا 
ثلاثيه القوائم وحجز معظمها عندما يستخدم سرعات النقاط بطيئه 
لتجنب دوران الاطار . 

نظم جميا الصفحة : 

"504" على الشاشه قبل تحويلها إلى نسخه "18:0" وقبل هذه 
النظم تشمل تسهيلات فى إدخال النصوص من ملف مافى تنسيق 
النصوص الح ةا أو تحديد الأعبدم وتو الخط وشعه 
إتفبال 0 الجرافيك وود لتر ب للووكواب وعمل 
مقاييس الرسم والنسب ودمج وتهذيب هذا المزج. 

وتنقسم هذه النظم إلى فئتين : 

إججراع مكيل عجالض التمم سبحي نشكل عستحجحن مكل نظم 
قعلعماوعةف لصضهة #وطامند ‏ عتطمةع) اعاصمقن) 

- 17886 5006 لتجميل الصفحه معتمداً على الميكرو كمبيوئتر مثل 
6161 قنااطة تدار على الكمبيوتر مثل طاومغمةهءاءه]37أو 111 
1115 والاختلافات الرئيسيه هى تصميم ' المخرج "٠٠.."‏ خط فى 
البوصه ( 5,؟ سم ) بالنسبه لل 01182661 و..؟ بالئسية لل 
110511 وهناك المدى المتاح من الاختيارات وكذلك التكلفه. 
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تكنولوجيا السبعينيات وما بعدها 

توسع استخدام تصميم الجرافيك خلال الستينات فى مجالات متعددة 
كناقت قن ككل كمكحهيية امنا لني مما رمه مكل < تصميم الجرائد 
والوسائل الحديثة كالتليفزيون والقفيديو ا ا 
التى يصممها الفنانون - على الرغم من إمكانيه استخراجها والتحكم 
فيها اليكترونى - عليها أن تتنافس و ترتبط بالصوره المتحركه 
المعروضه على شاشه التليفزيون . وزاد على ذلك دور تصميم 
الجرافيك فى الخدمات العامه والاعلانات الثقافيه . وعلى سبيل المثال 
فالالعاب الارليمبيه تعتمد على مصممين للدعايه وعمل برامج 
وانشطه شامده اللفقات :وقد خاريك المتاطق والمدن الادار يه لحذب 
اقسام الصناعة والاستثمار والهيئات الحكوميه. وفى عام ١434‏ 
قررت كندا حاجه اليلاد لاكثر من مجرد علم فهى تحتاج إلى نظام ما 
يدل عليها فى مجال الجرافيك وفى عام .158 أصبحت اول بلد لها رمز 
وشعار . 

وفى السيعينيات أصبح تصميم الجرافيك جزء من مجالات العمل 
وهدفهاالرئيسى اعطاء شركة ما تصور معروف عنها (كيف تود 
الشركة أن يراها الأخرون وبأى شيىء يتذكرونها وكيف تود أن يرى 
بالحاجه إلى لوجو خاص بها . 

يي ال ا ل ل 0 
استخدام الكلمات والصور دون أن تحمل معنى معين فهى ببساطه 
يجب أن يسهل التعرف عليها بينما سياق الكلام يجب أن يعطى معنا 
ما مثل شركة 716114 1180 فى بريطانيا وا رتباطها برمز الثعلب 
الخاص بها . وقك أصيحت معظم اعمال التصميم الجرافيك جز من 
مسفلتة التسحويق أو .عن الوسحكله السعكةيه ويعتير الاسلوك 
السويسرى فى تصميم الجرافيك هو بمثابه الاسطنمبه 56[] 51610 
وهو اسلوب مستنبط من اتجاه التجديد فى اوروبا بما فيه من بعد 
عن الديكور . ومع ظهور الميكرو كمبيوتر اكتسب المصمم قدره على 
التحكم الكامل فى عمليات ما قبل الطباعه . 
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وفى عالم الاتصالات الجماهيريه نجد أن اسلوب الجرافيك قد اكتسب 
هوية قومية قوية فى العديد من البلدان وفى الثمانيات كانت تقاليد 
سم البوستر فى بولندا والتشيك وال مجر متأثر ة يالغرب بقدر تأثرها 
0 50 
وبعد تكاثر المجلات. الخاصة بفن تصميم الحرافيك فى البيلدان المختلفة 
استطاعت محلة 181اهطة 01564015 الى جذب المشتركين الاجانب 
وعدل من المنظامات الدولية بةوالمعارض . 
قدا 7 العرافيك فى الستبجرية كان لعسةمالسة 
د ' 0 
تمثلا فى الث رات الخاصه بشركات الطيران مثل 
عتلقائلة رى وجهة؟!١؟‏ لذ طدتاتظ8 ر عصاآ عالتذ مسدمدل و ع01ممعم مأك 
1ط الل والتى قامت بتصميمها شركة من سان فرانسيسكو تدعى 
2550121 1220101 . 
وقد كان هناك تطبيق واعى ذكى لاتجاه التجديد عند عمل هويات 
شركات متعددلده المسيكات هن خاو شتركات تضفيك ينل هركا 
015 ع أنه سرع طن فى نيويورك وشركة 2612281213 فى 
لندن وبهذه الطريقه أصبح الاسلوب نفسه المصاحب للمجالات 
المندافيه والتجاوية لوكا نظرور اجداه وقوزة على هيات 
بداشل الأسلوب العالمى 
هناك بديلان موافقان للاتجاه تح التحدييق الاول مرخيظ باتجاة 
البريطانى وبشكل رئيسى يوجد فى بريطائيا والثانى يحتفظ 
بالعديد من عناصر التجديد السويسرى وكون موجة جديدة خاصة فى 
هولندا والولايات المتحدة , ' 
وهذه الموجة الجديدة استخدمت تكنولوجيا التصوير والتكنولوجيا 
الاليكترونية إما لتعديل القوالب القديمة أو بالعكس لتجاهلها 
جميعأوذلك من خلال اعمال العرافيك!الذى تينو وريج ويتردة 
ال م100 ل ا م 7 أجهزه 
الكمبيوتر تمكن المصممون من استنباط علاقات معقده للمعائى من 
خلال التراكيب والعناصر الومورع نمزو يني الك ا ا 
والصوره بدلاً من الربط بينها بشبكه رأسيه وأفقيه إلا أن التأثرات 
المغريه برزت بشكل غير مبرر من خلال التكنولوجيا والتى ادث 
غالبا إلى زقاؤة الزحار فا كك منيها. زنانة فى التعص” عن المعثى . 
. علق أقعملك ممأنمرعاديا!!] لعممو للم 0 الات عانام اهما .ممما ومتمعل( ١‏ ) 
.2 , 1990 .لم80 مم رايم ك8 , اام سا0 
ارس 





ويوجد الآن مخزون أحتياطى كبير للصور المطبيوعة (زسواء 
مستخدمه فيها قطع الخشب التقليديه او اساليب النحت للاسلوب 
الفيكتورى ) وهذا المخزون جاهز لاعادة تركيبه والطباعة الحرفيه كان 
المصمم يعطى تعليمات منفصله لعمليه تجميع الحروف وعمليه اعادة 
انتاج الصضورة ويعد أن يعلد المصيمغ التعليمات لتحمهها كان من 
الصعب عمل تغيرات فى الحجم والوضع 
اها الأو فالسس يقر القمل لفق لذو مه) (والذى يسفن 
5 فى الولايات المتحدة ) ويعد الكاميرا للطباع حتى يقوم 
ما اوح الوليدا ع ين رحد امور والآلوان المتدرجنه و نص 
يكبر أى يصغر العناوين الرئيسية تمهرن إلى المدوو ا نوه وينوع 
فى تباين الصور ويحسن فى التعديلات الاخيرة . 
وهذا يعطى ميزه أن العمل يعد ( عاده بنفس الحجم الذيستتم به 
الطباعة ) وبدلاً من الانتظار للمسودات التى يقدمها الطباع فيما 
يراه المصمم( (بعيداعنالالوا ن )هو ما سيحصل عليه ويمكن 
تفي رحجم العناوين والعيؤر فى الاستوديى: 
65 011115) صور معينه 
يعد الكمبيوكر كورة فى مفال مهل الميوويتطزق محعدلة وق خم ]مدان 
الكمبيوتر بشكل خاص بأجهزه الجرافيك ليصبع ذا حساسية خاصه 
لحركات فنان الكمبيوتر . وتعمل هذه الانواع من أجهزه الكمبيوتر 
كيحعويا كو اللفنان حمتكى يشكل سصر يد يكل التعفاصيفل 
المكرره والمعقده والمطوله ومن خلال تصميم الكمبيوتر أن يساعد فى 
الميادين الحديثة وقد تم أنتاج وتصور انواع جديدة للكمبيوتر من 
صور بجانب فئون الجرافيك المبرمجة. 
الذاكرة كوسيلة 
كيف يضع الفنائنين ادكارمم فى وت اه الجكرا حيو بلجل 
الكمبيوتر ؟ وكيف يتم التعبير عن هذه الافكار ؟ 
فبينما يتخذ فنان أخر الكانقاه كرسيله لرسمه فإن فنان الكمبيوتر 
معلوماته ببساطة داخل بنك ذاكرة الكمبيوتر وتكون الوسيلة 
0 قطعة المعدن يمكن تشكيلها إما على 
هى ذاكرة الكمبيوتر .وكما أن نَ 
هيئه تمثال أو قالب لانتاج التمثال وتماما كما يستغفل النحات الذى 
يقوم بعمل قوالب قدرة المعدن على استخراج اشكال جديده نجد كذلك 
رسام الكمبيوتر يستغل قدره الذاكرة على إستنباط صور وليس 
مجرد تخزينها . 
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وباعتيار ذاكرة الكمبيوتر جزء لا يتجزأ من أى نظام لعمل صور ما 
فإنها تعد وسيله الاستنباط النهائية .وقد طور رساموا الكمبيوتر 
أرشادات للكمبيوتر فى ذاكرته . 

وهذهالأرشادا ت اصبحت بعد ذلك جينات الصورة " 86065 152986 " 
والتى لا يمكن رؤيتبا شكل ممناشر لكنها تشم كقالب يخدم فى 
عملية بناء المنتج النبائى ( سوا ء كان عن طريق فيديو أى اقلام حبر 
أوازميل أو أتون أو اى من الوسائل الاخرى التى يتحكم فيها 
الكمبيوتر .و مثلها مثل جينات الصور فى نظام دعم الكمبيوتر لكى 
يمكن التعبير عنها مع ظهور المنتج النهائى فقط بعد المئات او الالاف 
من الخطوات الاوتوماتيكيه . 

الوسيله التى يتخبل من خلالها الكمبيوتر هى الذاكره والتى تعتير 
بمثابه القالب ومثال لذلك فلنتصور وجود صور الدراجة البخارية 
فى صور " موزايك بيكسل ' وبالآخرى يتخيلها كشىء ثلاثى الابعاد 
(وللتبسيط تخيل ان هناك دائره العجله وقرص العجله الامامية 
وقوس يربط بينهما ) ويميل معظم الفنانون الى تبديل تركيبة 
السركسل إلى نظام اككر كتد ما يمكديم فمها بعد إن يطابو امن 
ا ل كي م اده ( باللون والقصور 
لع لام سار ييه روي جاه سد ١‏ كد 
ودور فنان الكمبيوتر بشكل رئيسى هو أختيار وتحديد اماكن ومزج 
وتشكيل الادالسات:الذى تكرن ستور 6 معنت . 


لغة خاصه للفنانين ©120<ع]م]1 كاؤ5(اترة :1"0 عع 2 ناع هآ 1007 
إن مجرداإشارة بسيطة مثل تلويح اليد يمكن أن يكشف عن ثروة من 
المعلومات . وبيئما تستخدم كاميرا السينما عشر صور مختلفة 
لتوصيل هذه الحركة فإن الكمبيوتر يمسك.بهذه الحركة بإعتبارها 
مكونه من الالاف من البيكسل ا6خ21 الصغير الملون . وعلى سبيل 
المثال لو أمسكت اليد بقلم فإن حركتها تظهر عن طريق الخط الذى 
تشركه والذى تايكون ببدايه لصعورة نا كيف لمركة هذه الهة أن 
حول إلن صورة كمييوتر :5 انتحديذ مثافسة النتكمل اقناط السزان 
تلوينها واحده تلو الاخرى فإن هذه طريقة غير كافية بشكل كبير 
بالمقارنة بقلم الرسم القديم . وقد ألغت نظم فئون الجرافيك كمبيوتر 





2 ,2 لاط]1) 


يفدرا 


مشكل: ايناس أدوات الفنان المعتاره الأقلام , الألوان ‏ الفرش , وظهر 
بدلا منها أدوات معقده ومندمجه بعضها بيبعض تمسك يحركات البد 
رك زاك تسوج لويعات الترن السامحة الو ف الفتضين و التعكه 
الاين رحافمه المركة الكاية لا هو فى جوفرها العانافاه الاليككزونيةه 
ما عكس ذلك . والسرعة التى يتحرك بها القلم تؤثر على الصوره . 
الفرش التى يمكن الإختيار منها . فى النظم المتقدمه يمكن للفنان أن 
يوسم نموذج صغير كم بيضيفه لإختيارات لوهه الرسم بشكل 
أوتوماتيكى ويعيد نموذج الفرشه على طول طريق القلم . لذلك فإن 
المؤثرات الخاصه بالنسخ المرىء من التظليل إلى استخدام الفحم 
ولوحه الالوان والسكين واشياء اكثر يمكن تطويرها وتطبيعها بشكل 
تحول خطوط قلم ضغفيره إلى خطوط كبيره نجد أن الكمبيوتر 
تم تكويئه فى ذاكره الكمبيوتر . )١(‏ 
بنك التخيل 
يتراوح التعقيد فيها من كرة إلى خطوط إلى لاعب كرةالسلة لكننا 
نجد الابعدية المستخدمة فى ذاكرة ا لكمبيوتر بها تصميمات اكثر فقد 
تحتوى على أشياء مثل سحابه ترابيه أوبتلات زهرة على سبيل 
المثال قد ينشأً عن مجموعة من الصور الاساسية والرموز التى يعاد 
وضعهاوا ستخدامها مرة أخرى. وإستخدام بنك التخيل فى 
الكمبيوتر يجوا الفنانين المعماريين يملكون تحت ايديهم نظام كامل 
من الرموز تستخدهم فى الرسم والنوافذ والموصلات الكهربائيه 
متكرر وشاق فى كل موقع توضع فيه يقوم الفنيون ببساطه بإختيار 
رمز ونقاط للموقع المميز باستخدام القلم الألكترونى . ويتم إبداع 
نسخه جيده من المطلوب فى ذلك الموقع على الفوز كما يمكن عمل 
إضافات وتحويلات فى ثوان معدودة (") 
,2 .8 4ذطآ1(1) 
2 سك 
9 , 1990 تامملناك] بن معسقا! , إعل م1 زد عنها5 ؛ مقس معأنامسه2 , معماء! امعومل (2) 


انفضا 


والابجاديات البصرية المستخدمه من قبل فنانى الاعلان يمكن أن 
تكون مجموعه متغيره من الدعائم فحرف ابجدى ما يمكن أن يكون 
شئ فى حاجة إلى اعاده وضعه أو تكراره داخل صورة ما أو داخل 
مسار رسوم متحركة . 
لغات العمل 
تفل تتا فوا و سكين ايوق جما على قطويناللقانث الخدومة 
من لفة الجرافيك والتى يجدها الفنانون سهله التفسير وطبيعية فى 
وبإستخدام لفات الجرافيك الملائمة والقوية يمكن للفنان أن يبدع 
دوه فاكلة هنة الزكوات سيف اللغن ني قاع ديات 
مختلفة ومتعدده وتكوينات من عناصر بسيطه للصور . 
وهذه الصور قام بناؤها بالتركيبات والتشكيلات الخاصة بالأشكال 
العنصرية امثال خط فى طائرة أو سطح شريطى مثنى أو ملتوى 
ثلاثى الابعاد ولغة فئون الجرافيك ستجدد قانوناما أو نموذج ما 
للصورة الكليه وبمجرد أن ينتقل النموذج إلى ذاكرة الكمبيوتر 
يشكل اتويافيكى ويسشحكوج بفاغلية خطوط جديده تشكيلية أو 
اجزاء شريطية فى كل مكان من الفضاء المرىء حتى تكتمل الصورة 
تماماً ويمكن تغيير موضوع الخطوط التشكيلية أو موقعها أو لوثها . 
بينما يكون للأجزاء الشرقية التشكيلية حركة كين فى لجر 
كمساعد للفنان يتقبل الكمبيوتر تعليمات ويعطى ردودأفعال 
بعمليات تنفيذ دقيقة وسريعة والتى قد يجدها الفنان ممثله بشكل 
كبير ومستهاكة للوقت . وترتبط معظم الاشاره الموجوده فى فثنون 
جرافيك الكمييوشر البوة بالتطور' الحدينة فى اللقات الجديده وفى 
مضمون الكمبيوتر وشكله . وتظهر العوامل المساعده للفنان بدايه من 
المرحله التى تكون فيها عوامل بسيطه وموجه حسابياً ( وفقأ للتطور 
القاريكى الكنيهوتر )إلى اللرجلة الح شع قمينا. هذه الشوامل 
المساعده ذكيه بشكل متزايد وموجهه من الناحيه المرئية . ونتيجه 
لذلك فمن الممكن الآن التحكم فى هذه العوامل لإنثاج ابثيه جرافيك 
معقد معقدة التركيب وقدرات الكمبيوتر المهارية واضحة ولكن بأى لغة 


يتحدث ؟ وبالرغم من وجود إحتمالات لا حصر لها فهنا نذكر لكم 
أمثلة قليلة . 








5 .2 لأط1(1) 


رض 


أولا : تفتا الشكل 8809 والمشنمسون 81188 يحب أن يعملا معأ فكد 
يستخدم لفه المضمون ' :18581 " سواء بالضغط على الكلمه فى جهاز 
كمبيوتر حديث مجهز بميكر فون وقدره على التعرف على لفه 
اتصال ) قد ينتج الرسم النهائى . وقد يكون الاخر ' غصلرط ' أو املاء 
817" .وفى :هده الحاله فإن حركة اليد يجي أن كشتار لون أخن كد 
فرح داخل الاطاؤ :انكام لتشكل المزاد ملكه أن الشكل الراد رةه 
ثلاثى الأبعاد . 

والادهنادياف التشبرة مشا ون كتيل اذى لاساو مك 1د 
تكون مجموعه متغيره من الدعائم فحرف أبجدى ما يمكن أن يكون 
شىء فى حاجة إلى اعاده موضعه أو تكراره داخل صورة ما أو داخل 
مسار رسوم متحركة 


9 .م .1115610 ) 
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التوصيات 
بناء على الإرشادات الرائّعة التى إستفدت منها إستفادة قصوى قدر 
إستطاعتى حيث أنها كانت من أساتذتى الذين حرصوا كل الحرص 
على مساعدتى بكل ما يملكون ومن خلال هذه النصائح نح إستنتجت 
تومي نين جازل. الأخاديك معو رولوهد لروكتخمر حيو الس 
والحاضرة . 
- فلا بد من أن يكون عمل الإعلان عمل جماعى لأنه إنتاج ضخم وبه 
تخصصات عديدة ولايمكن للفردية أو الأنائية أن تأخحذ مكانها تحث 
الشمس فى هذا المجال الضخم فلابد من عمل أستوديوهات ومؤسسات 
وتكاتف جميع الفئات سواء جهات تمويل أو الجهات الفنية لكى يخرج 
العمل الفنى بالصورة اللائقة المناسبية. 


- لابد من آن نراعى قيمنا الشرقية الأصيلة وكذلك أن تحرص 
فلى قدوين :هذه القمم عن كتاذل تمتها لأظفبالنا لكن يعوا على 
هذه القيم من خلال إعلاناتنا حيث أن إعلان التليفزيون يلعب 
دورا محوريا فى تشكيل شخصية الطفل. وحتى يعود الإعلان 
إلى شخصيته المنفردة التى نفخر بأن نقول أنها شخصية 
مصرية أصيلة . 


د إمتكتكسان الوسائل العويقة فى الأصلان من خناون الكاسب الآالى 
(الكييشيوتن) ركدلك مبتكياؤلة إدخال كل الأسباليي الصديفة من 
(الإنخرثت- الأقسان المتاعية ب المعطاة الفضناكية )فين الإملانات 
ومهاولة الأفادة من هده الأساليت الافادة 'القصيوي حيرت انهدما الت 
متاك التسديد هن :الدوءالزاشرة الى سقف فى هد ا المسال ومن 
الوعو يق إن معيو قد جاتنا لفعل هن : .فيو اكقة مدل ه42 الفتكا فى ” 
حيث لها الآن العديد من المحطات الفضائية ' ولكن الدور الريادى 
اللطلوب لأمزال يتقصا] الككوير لعن كراكه هذ الخورة التكتول يهم 


الواضحة: 


- إستفلال طاقات الشباب الصاعد هن طريق القيادات الخبيرة 
وإستثمار جهده فى هذا المجال من خلال إعطائه الدورات التدريبية 
والبرا ل ل 
الحديثة فى فن الإعلان 


مون 


- دور وزارة الشقافة والإعلان فى تنظيم المعارض المتتخصصة فى 
فنون الإعلان حيث لابد أن تكون هناك جهات عليا تشرف على مثل 
هذه الأحداث ورعايتها رعابة مناسية . 


- آن يكون هناك تنسيق وتبادل خبرات بين الكليات المعنية بدراسة 
هذا المجال عن طريق إقامة ندوات وتبادل الزيارات ومحاولة التطبيق 
العملى للإعلان على سبيا المثال ( كلية الفنون الجميلة - كلية 
الإعلام - كلية الفنون التطبيقية ). 


- عمل المسابقات من خلال قنوات شرعية لتشجيع الإبتكار والإبداع 
والإستتمار فى هذا المجال ورصد الجوائز المادية والمعنوية المناسبة 
لتحفيز العاملين على العمل الجاد المتميزوكذلك الإشتراك بالأعمال 
الفاكزة فن الؤتيرات والمسايتقات والميرحاتات الدرلية من أجل :أن 
يكون ستاك كؤاجدا غالميا لكا فى هذا المجال:: 


- التاكيد على التخصص فى المجال فيجب أن تكون الكلمة العليا 
والكلمة الآولى للدارسين وآصحاب الخبرات. 


- واستمرارا للذقطة السابقة يجب أن يتعامل المعلن نفسه مع 
الشخص المتخصص لكى يصل إلى الجودة المرجوة. 

- توصية عامة لكل أنواع الفنون (الإرتقاء بالذوق العام ) لأن الرؤية 
الحيدة تساوى لوحة جيدة تساوى إعلان جبد تساوى ذوق رفيع 
و متفر ل 


وفدنا 


المراجع العربية 
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ملخص الرسالة 


بدأ الإعلان منذ القدم وترجع بداية الإعلان الأولى التى لمسناها بشكل 
مادى إلى ٠.٠.١.‏ عام ق. م عندما وظف السومريون بعض الصور 
لترويج بضاعتهم وقد إستخدم الإغريق الإعلان فى أغراض 
تجاريةوفى النصف الثانى من القرن الخامس عشر تم إضافة أبعاد 
أخرى جديدة للإملان . 


وفى القرن التاسع عشر إجتمعت العديد من العوامل لكى تؤثر فى 
الإعلان ومن أهم هذه العوامل ظهور العديد من الشركات الصناعية 
الكبرى خاصة فى بريطانيا وكان .- لهذه الشركات من أن تعرف 
نفسها للجمهور عن طريق الإعلان . ريعتبر الإعلان عملا فنيا متكاملا 
ينقسم إلى عنصرين أساسيين هما الكلمة والرسم وتكون وظيفة 
المسميم العدن سانا فن كلاق حي الات تطلوء الذى مخبفل الشاهه 
يتفحص الإعلان ويتفهم مدلوله وهناك نوعان من الإعلان التى 
يتلقاها الجمهور يوميا إعلان مباشر يستخدم عند توقع البائع لمردود 
فورى أما الإعلان غير المباشر فيعد مؤثرا فى بناء سمعة ما أوتكوين 


الولاء لمنتج ما: 


وهناك العديد من التعريفات لفن الإعلان من أهمهاالتى ذكرها 
مت و ادر سين حا الس كات إل أحدة كن عاص ل ادها ا 
والإعلان "كن الإغلان هر أى ونسيلة قصال مد جوع لاجر الفرض متها 
التعريف أو التأثير على فرد إو مجموعة أفراد. 


وقد تطورت الوكالة الإعلانية من مجرد مجموعة سماسرة أعلانات 
إلى أفراد متخصصين يعملون لخدمة العميل وإرشاده ماديا وفنيا 
وبالتالى تطورت وسائل الإعلان المختلفة وظل لكل منها مميزات 
وعيوب وإستخدام أمثل فى العملية الإعلائية . 

ويعتير الملصق من أقدم الوسائل الإعلانية الفنية وتمرض البحث 
لأهم الفنانين الرواد فى هذا المجال والمذاهب الفنية المختلفة التى 
ظهرت مع ظهور الملصق فى القرن التاسع عشر وعناصر التكوين 
المخثلفة وعلاقتها بالتشكيل فى فن الإعلان. 


إخرضس 


الديلة ( الفكلدة - السمووز سكين كه قو اطي السلهة ١‏ 


ثم إستعرض البحث الوسائل الإعلائية المختلفة وخواصها بشكل مفصل 
مع ذكر أمثلة لتوضيح الهدف الأساسى لكل وسيلة. وفى جزء لاحق تم 
بالدعاية والإعلان . وأهمية فن الدعاية وكذلك أهمية إستخدا 
العتيسودور الأسالبي الخديكة والفوميوا به اللقفرعة الدى كتسطكو 
ساد نك بذكري ؟ 


كم اقش النكق اهسية التضهي :فى الإعلان والتكتولوهيا الحطووة 
المستخدمة حاليا فى العملية التصميمية الإبداعية كذلك الإشارة إلى 
الأهمية التى يحتلها الإعلان فى حياتنا اليومية ثم إستعرض أسس 
وضع الإعلان والأهداف البيعية للإعلان وأنواعه وأهميةالتفطية 
الجفرافية 0 على تعنشيم إعناون التلئريون 


والخوصنية بالتوسم والإسكفانه م إمكاتياته المتقدجة: 


درس 
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6 ولاأذامع/201 ١688|‏ 115 ع1 . د5للةل أمعأامصة لأ 513280 ورأوامع01لم 
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8 الاو ,لإالاألعه طأ15 هط أه ألقط 586050 156 15 . 0565م)نام 1351© 

.أل ولأذأامع301 هط 15 20060 مقعطة 30 


6 0 الاوعط عقط مولأنااه/اع؟ |3أنأذنالطأ قطأا لاناامعه طأامعمقأعصام ما 
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لإالةأ5060 , ققأمةممامه |13ئأةنانم! 1834و لإمقأ/ا . 6)501308م 15 لصة أأعه5 
أعو/ة1؟ هطأ م1 1)000015م تأعطا 68نالمئاما 15 568060 , متقالمة ما 

. 018068لا3 


بيط بزط 160م656:م ثهقط؛ 855ع0]م ملأؤائئة 1816م00 2 5أ ودأ5أ60176 
عأطامة01 أه هام هط عمللا 8 عهومأ أه موقم هط : قمأأةأئ6اع6218 
سر/301 فطأ ممأمةناة 5غ ممم ألنة قط 5 /إأأ5 ]ناه 608318 10 15 موأقع0 
وأة 201/61 60ل هط ر ومأوتشضة/30 أ0 ذللة/لا ولثلأ 318 15816 . 00أ5 أ 
ومأة 201/61 ألم أممة ,عدممممه: مقأ لأصاما لقأعوم)ة ص 585 هط 

. 61نالمام ةلاه لإألهنزها منه؟ عه موأتهأنامع؟ 2 ذل أأناط 024 


- ألملا 5 وطأوامة/301 أن عمو ململ هباأعصقطة)ممرمه أ5مم قط أ0 006 
ومأذتمة/اعة ومافةةا أه مقمطتقطه فط , عتمماان8 لمعمل لام م16 
م مولمعاطا موأتق0أمبامامرهه :0-10أدم لامة : 5أ ومأذتاع80 * /ز396 

. "6امم6م رمم نه همه قعمهةنالأمأا متعطة مكماما 


هط 10 عقممأة6/ا06 مصق ورم اعمءط 506015 35 51260 206501 19أ1115 601/6 
دوشح عط به أمولناط لرولةم6010 مط لمقصممه 15 قده625م 50661211280 


هل وألعم ومأؤألاة01ة ونمقة/ عط , لإلتصعنا000580 . 25100888585 110 
. طعقهة 300 لممماع/ا 


فرلا 


ممع ألأمعط 5غ بلة/اا 0651 هط1 8 0153013013065 ,301/3013065 15 35م 
1 


طاأنن الهعك طعنوة65: ع1 . ماناألمم ودأذلمع/301 010656 هط ذأ بهعأومم 
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دهاع أمعرعل معطا عع5ناءة5 01 طاعاقع5ة) ه5[!. لإالاامعهة طأو امأ مع5ن معنا 
5 لمأت عنهطأ ممعم ه05 موأئواع) عط 5 ,0516م عط مطنه] أتقطأ فأمممم 

كلت و5نأة 301/6 © 
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قل اأقطااة 6015م أمعنع]]أ0 معطا 0ملزماناع) طع 6568 مم 
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خوط ذهالاثة أمقاءوممما هط 85 أأهللا 35 311515 أط6أم61م خ /وه وام 18 
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مصمقواة؛ عط أنامطة 0ع6كااة1 لإاهط!. ماه ومتذامع/30 مأ 5أدالوأاععمة 5أأنا 
لاع أ/ا اان؟ مقط أنوطة وذلة عالقا نمطا ومأذامة/30 300 غ3 ممه لاوط 
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. ععصه معط 


مستخلص الرسالة 


بدأ الإعلان منذ القدم وترجع بداية الإعلان الأولى التى لمسناها بشكل 
مادى إلى ..."عام ق.م عندما وظف السومريون بعض الصور 
لترويج بضاعتهم وقد إستخدم الإغريق الإعلان فى أغراض 
مخاريةر فى الخضف الخاقي بين "الكو الحامس عمش كن إصوافة حار 
أخرى جديدة للإعلان . 


وناك التحوين بنذ السمريهات لثن الاعنلون من اشسيب] الكن تكدرها 
جيرنى بولماررئيس إحدى الشركات الرائدة فى مجال الدعاية 
والإعلان ' فن الإعلان هو أى وسيلة إتصال مدفوعة الأجر الغرض منها 
التعريف أو التأثير على فرد إو مجموعة أفراد. 


ويعتبر الملصق من أقدم الوسائل الإعلانية الفنية وتعرض البحث 
لأهم الفنانين الرواد فى هذا المجال والمذاهب الفنية المختلفة التى 
المختلفة وعلاقحها بالتشكبل فى فن الإعلان. 


كم إسعووض اتحمنة اتناك الإضاوهية الفكلفة وه ايها 'متشكل متمد 
مع ذكر أمثلة لتوضيح الهدف الأساسى لكل وسيلة. وفى جزء لاحق تم 
اللثاء مع جك معس ين فى مخال ا لان وسز الهو عن عدف الل 
بالدغانا والإعلان + و افسية فين الدعاية ركذلل اأهمسضة إستجدام 
سوادتهم يدك ها:: 


ونهاية تمالإشارة إلى تقنيات الكمبيوترجرافيك فى العملية 
الأغلانية والخطون الحادها فى يتحو امه وير امع التتتفيل: المخقلفة 
والكوضية بالقويع؛ للإقادة من امكانياته المتندمة 


1 


كلية الفنون الجميلة 
القاهرة 


661 زطلاة 865620 


5 11111151 الله 2121100113 
(715105آ ع )نامث 01215 ممع 1م00 خ) 


لع 21و12 


ةك انالطكة تدك .طمكلا نسم 
الث عصاط 01 اوناع , .مع0آ عتطمة02 مز عساعع ]1 


(مممع56 0م1أة طلمة) 


10 لع أمع5ع؟م 305 عطأة؟ مأععروع0 7351875 ع5 150 طعنوو5ع: م 
- كاعدة عصطلآ ]0 والناعة] - أمعصستيهومع0 عأطمة:0 


عالدنا موكلاء ]1 


لإ لع5ألااع مناه 
نمطم .طولا وأطةلا لعصصقطهل/ا . :نا 
أمعمطموم09 عأطمة 6 - 85501 ]هام أمةأواووم 
أتث عصضاط 02 'واأناعوط 


]008 








